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MEMORANDO DE ENTENDIMIENTO 

Entre los suscritos a saber: 

POR EL MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO 

DIANA MARCELA MORALES ROJAS, identificada con la cédula de ciudadania No. 

1.015.404.973, quien, en su calidad de ministra de comercio, industria y turismo, 
debidamente facultada para la suscripcién de este documento mediante la 
Resolucion 0623 del 2025, expedida por el 04 de junio de 2025, quien para los 
efectos de este memorando de entendimiento actua en nombre y representacion 
del MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO, identificado con NIT. 
830.115.297-6, con autonomia administrativa y financiera, patrimonio propio y 
personeria juridica. 

POR EL MINISTERIO DE AGRICULTURA Y DESARROLLO RURAL 

MARTHA VIVIANA CARVAJALINO VILLEGAS, identificada con cedula de 
ciudadania numero 52.990.333 de Bogota, nombrada mediante Decreto No 0857 
de 2024 y posesionada seguin acta No 844 del 9 de julio de 2024, quien obra en 
nombre y representacion del MINISTERIO DE AGRICULTURA Y DESARROLLO 
RURAL. entidad identificada con el NIT. 899.999.028-5, con autonomia 
administrativa y financiera, patrimonio propio y personeria juridica. 

POR EL DEPARTAMENTO NACIONAL DE PLANEACION 4 DNP 

LUZ MERY PORTELA DAVID, identificada con cédula de ciudadania numero 

51.826.968, quien en su calidad de Secretaria General Codigo 0035 grado 22, 

nombrada mediante Decreto No. 1295 del 2 de diciembre de 2025, y posesionada 
bajo Acta No. 238 del 10 de diciembre de 2025, debidamente autorizada de 

conformidad con el Decreto 1893 de 2021 y la Resolucion Interna 2559 del 1 de 
noviembre de 2023, modificada por la Resoluci6n 5046 del 15 de noviembre de 2024 

obra en nombre y representacién del DEPARTAMENTO NACIONAL DE 
PLANEACION - DNP con NIT 899.999.011-0, entidad con autonomia administrativa 

y financiera, patrimonio propio y personeria juridica. 

POR LA SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO 

CIELO ELAINNE RUSINQUE URREGO, identificada con cédula de ciudadania 

numero 52.383.819, quien en su calidad de Superintendente de Industria y 
Comercio, segtin Decreto No. 361 del 1 de abril de 2026 y Acta de Posesion No. 
2072 del 6 de abril de 2026, obra en nombre de la Superintendencia de Industria y 

Comercio entidad identificada con. el NIT. 800176089-2, con autonomia 
administrativa y financiera, patrimonio propio y personeria juridica. 
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POR ARTESANIAS DE COLOMBIA 

MACELA CRISTINA CUELLAR SANCHEZ, identificada con cédula de ciudadania 
numero 52.080.510, quien en su calidad de Gerente General (E) de Artesanias de 
Colombia S.A-BIC, segun Resolucién No. 202608200000764 del 10 de marzo de 
2026, obra en nombre de Artesanias de Colombia S.A-BIC entidad identificada con 
el NIT. 860.007.887-8., con autonomia administrativa y financiera, patrimonio propio 
y personeria juridica. 

Para efectos del presente memorando de entendimiento se denominaran todas las 
entidades como los PARTICIPANTES. 

CONSIDERANDOS 

1. Que, de acuerdo con el articulo 113 de la Constitucién Politica de Colombia, los 
diferentes Organos del Estado tienen funciones separadas, pero colaboran 
armonicamente para la realizacion de sus fines. 

2. Que, el articulo 209 de la Constitucién Politica de Colombia, dispone que la 

funcion administrativa «(...) esta al servicio de los intereses generales y se 
desarrolla con fundamento en los principios de igualdad, moralidad, eficacia, 
economia, celeridad, imparcialidad y publicidad, mediante la descentralizaci6on, 
la delegacién y la desconcentracién de funciones. Las autoridades 
administrativas deben coordinar sus actuaciones para el adecuado cumplimiento 
de los fines del Estado. La administracién publica, en todos sus ordenes, tendra 
un control interno que se ejercera en los términos que sefale la ley». 

3. Que, en las bases del Plan Nacional de Desarrollo 2022-2026 <Colombia, 

potencia mundial de vida= particularmente en el tema 3 referente al derecho 
humano a la alimentacién, catalizador B numeral 3 literal b, se encuentra un 

mandato para las entidades que sefala: 

Se aumentara la capacidad de generacién y mercadeo de productos alimentarios, 
agropecuarios y artesanales estratégicos con denominaciones de origen, marcas 
colectivas y otros signos distintivos. Este propdsito exige que se asesore a los 
pequenos productores y se les acompafie en sus procesos de asociatividad u 
organizacion agroempresarial y en la proteccién de sus signos distintivos y nuevas 
creaciones. Adicionalmente, se estableceran estrategias de orientacién y promocion 
de estos productos protegidos, con campafas activas para consumidores, 
proveedores y comercializadores, y con el establecimiento de productos turisticos 
respetuosos de las caracteristicas de cada territorio y de los componentes que 
permitan su promoci6n nacional e internacional. 
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4. Que, la Agencia Nacional de Contratacién 4 Colombia Compra Eficiente, por 
medio de concepto #4201814000009906 de 4 de diciembre de 2019, se refirié a 
los memorandos de entendimiento de la siguiente manera: [...] «2. En ese orden 
de ideas, este tipo de acuerdos no tienen el alcance de contrato estatal en la 
medida_que_no_generan_obligaciones_para_ quienes lo suscriben, en 
consecuencia, no estan sujetos a la normatividad del Sistema de Compra 
Publica». 
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5. Que, el documento a celebrar corresponde con la categoria de un memorando 
de entendimiento, en el cual no se contemplan obligaciones de dar, hacer o no 
hacer, sino manifestaciones declarativas, de intencidn y programaticas y por 
ende ajenas a las consideraciones imperativas, por lo cual, no se adecua a la 
definicion de contrato contenida en el articulo 1495 del Codigo Civil ni en el 
articulo 32 de la Ley 80 de 1993, asi las cosas, es posible concluir que el 
documento a celebrar no se encuentra regido por la_normatividad 
correspondiente al Sistema de Compras y Contratacién Publica, ni a la 
regulacion civil o comercial relativa a la celebracion de contratos o convenio 

6. Que, la Decisi6n 486 del 2000 proferida por la Comision de la Comunidad Andina 
constituye el Régimen Comtn sobre Propiedad Industrial para los Paises 
Miembros de la Comunidad Andina 

7. Que, la Decisién 876 del 2021 proferida por la Comisién de la Comunidad Andina 
constituye el Regimen Comtn sobre Marca Pais para los Paises Miembros de la 
Comunidad Andina. 

8. Que, para efectos del presente Memorando el nombre de <signos distintivos de 
vocacion colectiva= agrupa los siguientes signos distintivos contemplados en la 
Decision 486 de 2000 y en la Decisién 876 de 2021 de la Comunidad Andina: 

Tipo de signo Definicion Norma aplicable 
distintivo 

Marcas colectivas Articulos 180 y siguientes 
de la Decision 486 de 

Todo signo que sirve para distinguir el 
origen o cualquier otra caracteristica 
comun de_ productos o_- servicios 
pertenecientes a empresas diferentes y 
que lo utilicen bajo el control de un titular. 

2000 (Comunidad 
Andina). 

Marcas de Signo destinado a ser aplicado a | Articulos 185 y siguientes 

certificacion productos o servicios cuya calidad u otras | de la Decisidn 486 de 
caracteristicas han sido certificadas por el | 2000 (Comunidad 
titular de la marca. Andina). 

Denominaciones de 

origen (DO) 
Indicaci6n geografica constituida por la 
denominaci6n de un pais, regién o lugar 

determinado, o por una denominacion que 
se refiere a una zona_ geografica 
determinada, utilizada para designar un 
producto originario de ellos y cuya calidad, 
reputacion u otras caracteristicas se 
deben exclusiva o esencialmente al medio 

Articulos 201 y siguientes 
de la Decision 486 de 
2000 (Comunidad 
Andina). 
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geografico, incluidos los factores naturales 
y humanos. 

Marcas Pais Cualquier signo designado oempleado por | Articulo 3° de la 
un Pais Miembro para promover su | Decisién 876 de 2021 
imagen dentro y fuera del pais, y para | (Comunidad Andina). 
promocionar el turismo, la cultura, la 
gastronomia, la produccion nacional, las 
exportaciones 0 las inversiones. 

Que, la agrupacién de signos distintivos denominada <signos distintivos de 
vocacion colectiva=, es una categoria juridica que aplica sobre productos o 
servicios vinculados a una comunidad, regidn, gremio o asociacién, o que 
comparten caracteristicas comunes relacionadas con su origen geografico, 
calidad, procesos de produccién o tradicién cultural. Si bien estos signos 
presentan elementos comunes 4como el hecho de que suelen ser utilizados por 
varias personas, incluso distintas de sus titulares4, cada uno conserva 
particularidades y requisitos propios que los distinguen entre si. 

10.Que, los signos distintivos de vocacién colectiva, tales como las denominaciones 

11 

de origen (en adelante DO) y las marcas colectivas, son bienes que forman parte 
de la identidad y cultura de las comunidades, impactan el progreso de los 
territorios, pueden generar mejores condiciones de vida de las poblaciones, 
fomentan la permanencia en las regiones disminuyendo la migracion rural, 
inciden favorablemente en la seguridad alimentaria y en la sostenibilidad 
ambiental y, en general, impactan la vida diaria y el futuro préximo de estas 
comunidades y colectividades. 

-Que los beneficios de las marcas colectivas son, entre otros, (i) permitir que el 
consumidor conozca la colectividad que se encuentra detras del producto o 
servicio que esta adquiriendo, siendo un elemento de competitividad y valor 
agregado que permite visibilizar la labor de los integrantes de la colectividad; (ii) 
promover, la imagen de las regiones y territorios; (iii) reducir los costos que se 
deben asumir por parte de los integrantes, pues a través de una misma marca es 
posible distinguir los productos y servicios de varias personas (integrantes de la 
colectividad) y del mismo modo reducir y aportar colectivamente a los gastos 
derivados de la inversion en produccion, publicidad, marketing, entre otros; (iv) 
aumentar la capacidad de respuesta frente a clientes que requieran grandes 
volumenes de productos o de prestacién de servicios y cuya demanda exceda la 
oferta de uno solo de los integrantes; y (v) promover la asociatividad y la 
economia solidaria, aportando al progreso local y a la apertura de mercados. 

12.Que, la Denominacién de Origen permite que el consumidor identifique en el 
mercado productos que cuentan con calidades, reputacion y caracteristicas 
especiales derivadas del medio geografico del que es originario. Las 
denominaciones de origen son esenciales para proteger nuestra identidad 
cultural, impulsar la economia local y garantizar la calidad de nuestros productos. 
Por lo tanto, es fundamental apoyar y promover estas denominaciones para 
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seguir fortaleciendo a las comunidades productoras e impactar sus condiciones 
de vida. 

13.Que, la Denominacién de Origen (DO) puede generar un impacto en el entorno 
social y cultural, ambiental y econdmico, en tanto, desde el ambito cultural 
rescatan y promueven la identidad local, asi como, la cultura e imagen de un pais 
en el exterior; fomentan la cultura y la preservacion de saberes y tradiciones; 
promueven el relevo generacional al ser un incentivo para que las nuevas 
generaciones continuen con el legado transmitido por las generaciones 
anteriores y; promueven la asociatividad, asi como potencian de forma 
mancomunada las acciones, competencias y fortalezas de la cadena de valor. 

14.Que, las Denominaciones de Origen (DO), también tienen impacto ambiental 
relacionado con el fomento en la preservacién y conservacién del medio 
ambiente, al incentivar practicas que permitan garantizar la sostenibilidad de las 
materias primas y de las condiciones de la zona geografica; a su vez, tienen en 
tanto inciden en el desarrollo de la economia local, ya que protegen productos 
unicos y fomentan su reconocimiento en mercados nacionales e internacionales; 
son un indicador de calidad debida al origen geografico y un elemento de 
competitividad y valor agregado que permite visibilizar y promover los territorios; 
se consideran un instrumento de crecimiento y desarrollo local y nacional, al 
impactar en aspectos tales como el turismo; impulsan los intereses de los 
productores de la region; y pueden facilitar el ingreso a mercados mas grandes e 
internacionales. 

15. Que, la proteccién de los signos distintivos de vocaci6on colectiva ante el Registro 
Publico de la Propiedad Industrial debe estar acompafiada de actividades y 
estrategias complementarias, orientadas a garantizar que dicha proteccién se 
traduzca en los impactos y resultados esperados en los distintos Aambitos 4 
social, cultural, ambiental, econdmico, entre otros=. 

16.Que, las DO estan en cabeza del Estado colombiano conforme al marco 

normativo andino establecido en la Decision 486 de 2000 de la Comunidad 

Andina. 

17.Que resultan trascendentales la participacion, el acompafamiento, la articulacién 
y el apoyo de entidades distintas a la Oficina Nacional Competente de la 
Superintendencia de Industria y Comercio (SIC), en la medida en que el éxito en 
la proteccién de las denominaciones de origen y de las marcas colectivas no 
depende unicamente del registro ante la autoridad de propiedad industrial, sino 
también de la concurrencia de factores naturales, humanos, sociales y 

economicos. En efecto, aspectos como la calidad y sostenibilidad de la materia 
prima y de los suelos, la transmisi6n y la preservacién de saberes y 
conocimientos tradicionales, el fortalecimiento de los procesos de asociatividad y 
la consolidacién de canales de comercializacién, requieren de la intervencion 
articulada de entidades con competencias en dichos ambitos, a fin de garantizar 
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un impacto real y sostenible en el territorio, asi como la efectiva salvaguarda del 
patrimonio cultural e industrial que representan estos signos distintivos. 

18.Que, las necesidades de los beneficiarios, entendidos como productores, 
elaboradores, transformadores o extractores, fabricantes, prestadores de 
servicios, organizaciones y grupos de personas, de denominaciones de origen 
(DO) y marcas colectivas, se relacionan con la misionalidad de diferentes 
entidades del orden nacional y territorial, resultando imperioso lograr su 
articulacion con el fin de brindar una oferta institucional que atienda las 
necesidades de estas colectividades. El siguiente diagrama contiene algunas de 
estas necesidades: 

incentivar el relevo 
Zonas de cultivo 

Uso de suelos 

Materias Primas 

Insumos agricolas 

Acceso y conservacién 

de las materias 

primas 

Preservacién de las 

practicas, oficios y 

saberes 

generacional 

Gorontizar Ia 

transmision de las 

técnicas, oficios, 

Moquinaria métodos y practicas 
(Factor natural DO) (Factor humano) Interés nuevas 

generaciones 

Publicidad, difusion 

Participacion de ! Espacios de 7 

comercializacion 
productores (ferias, eventos, 

Socializacion de 5 9 9 
Consolidacién y Promoci6n, ruedas de negocios) 

acuerdos 

Toma de decisiones. 

Sistemas de 

verificacion 

Fortalecimiento de 

capacidades 

Fortalecimiento de 

conocimientos y 

capacidades 

Financiamiento 

Estrategias 

comerciales 

Defensa y 

observancia 

comercializacién y 

defensa de la DO 
funcionamiento de la 

asociatividad 

19.Que, el articulo 4 del Decreto 1162 de 2010 cred la Comisién Interseccional de 
Propiedad Intelectual (CIPI) para la coordinacion y orientacién superior de las 
politicas comunes en materia de propiedad intelectual y de su ejecucién. 

20.Que, durante la reunién de la CIPI Ministerial del 12 de diciembre de 2024, la SIC 
destaco la importancia de la articulacién entre las entidades para acompafiar a 

los solicitantes de signos distintivos de vocacién colectiva a través de programas 
y politicas en las actividades y en cada una de las etapas. En dicha sesion, la 

SIC indicéd que el objetivo es suscribir un instrumento juridico, que permita 
articular competencias, esfuerzos y capacidades para fortalecer la competitividad 

de los signos distintivos de vocacién colectiva en Colombia, sin que esto implique 
la creacién de nuevas competencias para los Participantes, sino desde la 
articulacion de las misionalidades y programas existentes. 

21.Que, el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, tiene por objetivo formular, 
adoptar, dirigir y coordinar la politica en materia de desarrollo econdmico y social 
del pais, para propiciar la competitividad, integracidn y desarrollo de sectores 
productivos en la industria, ejecutando politicas, planes y programas que valoren 
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temas como los signos distintivos, para beneficiar asociaciones, productores y 
comunidades locales en general. 

Que, el Viceministerio de Desarrollo Empresarial del Ministerio de Comercio, 
Industria y Turismo, en el marco de sus competencias, formulara e implementara 
politicas enfocadas en la promocién de la propiedad industrial a nivel nacional y 
territorial; asimismo, brindara acompafiamiento técnico y apoyo a comunidades 
y/o unidades productivas que cuentan con el reconocimiento de denominaci6én de 
origen, prestando capacitacién en gestién empresarial, calidad, sostenibilidad, 
que coadyuven a mantener los estandares que son requeridos para que los 
bienes y servicios, tengan un acceso al mercado nacional e internacional. 

Que, igualmente desde el Viceministerio de Turismo del Ministerio de Comercio, 
Industria y Turismo, ha desarrollo rutas turisticas en las que se han involucrados 
bienes con denominaci6n de origen, en aras de visibilizarlas. Actualmente existe 
una estrategia llamada Colombia a la mesa, que busca fomentar la oferta 
gastronomica dentro de la identidad cultural del pais, en la cual se pueden 
involucrar los bienes con DO9, lo que permitiria ser agregados en la oferta 
gastronomica de nuestro pais. Esta estrategia también ayuda, a que las 
empresas que desarrollan este tipo de bienes puedan acceder a herramientas 
del nivel operativo y logistico, para que puedan mantener el crecimiento y generar 
sostenibilidad a largo plazo en la economia colombiana. 

Que, el Viceministerio de Comercio Exterior del Ministerio de Comercio, Industria 

y Turismo, en el marco de sus competencias, lidera la participacién de Colombia 
en la negociacion de acuerdos comerciales internacionales dentro de las que se 
encuentra la estrategia de internacionalizacién y defensa de los intereses 
comerciales de los productores, especialmente en temas arancelarios, tecnicos 
y sanitarios, los cuales inciden directamente en las condiciones de acceso de 
estos bienes a mercados internacionales. En este contexto, se promueve la 

insercion internacional de bienes con valor agregado asociado a la propiedad 
intelectual. 

Que, desde el Viceministerio de Comercio Exterior del Ministerio de Comercio, 
Industria y Turismo, a través de la Direccidn de Inversion Extranjera y 
Servicios, se coordina con las entidades competentes y se lidera y participa en 
las negociaciones internacionales referidas a los temas de propiedad intelectual 
relacionadas con el comercio, que Ileven a la suscripcién de acuerdos 

internacionales en estos asuntos. En lo que se refiere a denominaciones de 
origen, se destaca que algunos de los acuerdos comerciales suscritos 
contemplan el reconocimiento reciproco de indicaciones geograficas y han 
permitido obtener la protecci6n de diversas denominaciones de _ origen 
colombianas ante las autoridades competentes 

1 Denominacidn de Origen 
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Que, el Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural ha avanzado en el 
fortalecimiento de capacidades en el territorio, permitiendo que signos distintivos 
de vocacion colectiva, como lo son las denominaciones de origen, ingresen a los 
mercados, conservando los conocimientos ancestrales y tradicionales. 

Que, la Direccién de Innovacién y Desarrollo Tecnolégico del Ministerio de 
Agricultura y Desarrollo Rural en articulacion con AGROSAVIA a través del 
Sistema Nacional de Innovacién Agropecuaria adoptado a través de la Ley 1876 
del 2017, ha adelantado investigaciones que puedan ayudar en el fortalecimiento 
de las capacidades en territorio. 

Que, el Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural, en articulacién con la agencia 
de Desarrollo Rural, ha trabajado en la extensién agropecuaria, como via 
fundamental para que todos los productores conozcan y acceden a la 
denominacion de origen (DO). Para ello, requiere la socializacién de estos 
instrumentos y capacitar sobre su acceso, por lo que, se tiene la responsabilidad 
de disefhar una ruta de trabajo con sus entidades adscritas y proceder con el 
ejercicio de socializacion. 

Que, el Departamento Nacional de Planeacion, como centro de pensamiento del 
Estado, esta encargado del disefio y planificacion de las politicas pUblicas de 
mediano y largo plazo y de impulsar instrumentos de politica publica para el 
desarrollo nacional. Ademas, este Departamento Administrativo juega un rol 
relevante en la articulacién entre las diferentes entidades del orden nacional y 
territorial, asi como, de los sectores y multiples actores que confluyen en las 
etapas de formulaci6n e implementacion de las politicas publicas. 

Que, el Departamento de Planeacién Nacional, en su calidad de miembro y 
Secretaria Técnica de la Comisi6n Intersectorial de Propiedad Intelectual (CIPI), 
junto con la Superintendencia de Industria y Comercio, impulsa desde la 
Subcomisi6n de Propiedad Industrial y demas subcomisiones de esta instancia, 
acciones conjuntas para posicionar, con una vision de pais, las denominaciones 
de origen en los mercados nacional e internacional. 

Que, el numeral 51 del articulo 1 del Decreto 4886 de 2011 reconoce que la 
Superintendencia de Industria y Comercio es la entidad competente para 
<administrar el Sistema Nacional de Propiedad Industrial y tramitar y decidir 

asuntos relacionados con la misma=; entre las funciones en materia de propiedad 
industrial esta la de ser la oficina de concesién y registro de los titulos de 

propiedad industrial, en concreto, los relacionados con las patentes de invencion, 
los modelos de utilidad, los trazados de circuitos electrénicos, los disefios 
industriales, las marcas, las DO y demas signos distintivos. 

Que, de conformidad con lo establecido en el articulo 71 de la Ley 1151 de 2007 
y el Decreto 4886 de 2011, la Superintendencia de Industria y Comercio es un 
organismo de caracter técnico con personeria juridica, que goza de autonomia 
administrativa, financiera, presupuestal y cuenta con patrimonio propio, 
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denominada entidad estatal para efectos contractuales de acuerdo con lo 
sefalado en el literal b) del numeral 1 del articulo 2 de la Ley 80 de1993. 

Que, de conformidad con lo establecido en el articulo 18 del Decreto 4886 de 
2011, la SIC, a través de la Delegatura para la Propiedad Industrial, le 
corresponde adoptar las medidas necesarias para fomentar y capacitar en la 
utilizacion, consulta y divulgacién del sistema de propiedad industrial como fuente 
de informacion tecnoldgica 

Que, la Superintendencia de Industria y Comercio tiene competencia para la 
promocion y difusion del sistema de Propiedad Industrial y su uso estratégico, 
funcion que cumple a través de diferentes programas liderados por la Delegatura 
para la Propiedad Industrial, concretamente, el Centro de Informacion 
Tecnoldgica y Apoyo a la Gestion de la Propiedad Industrial 4 CIGEPI. 

Que, Artesanias de Colombia, como Empresa Comercial e Industrial del Estado, 
adscrita al Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, tiene incidencia en los 32 
departamentos de Colombia y viene adelantando una estrategia denominada 
<Laboratorios de gestidn social e integral y coocreacion=. A su vez, Artesanias de 
Colombia, desde su programa de propiedad intelectual, viene implementando 
diferentes acciones las cuales han permitido brindar procesos de formacién y 
capacitacion a los artesanos del pais, en los que incluso logré beneficiar, en su 
ultima convocatoria a 32.000 artesanos con espacios de atencion y socializacion. 

Que, las entidades que suscriben este Memorando apoyan, a través de su oferta 
institucional y en el marco de sus competencias, los procesos que adelantan las 
comunidades y colectividades para la proteccidn, promocién, defensa, 
comercializacion y sostenibilidad de sus bienes colectivos como signos de 
vocacion colectiva. 

Que mediante este Memorando se busca generar un impacto en los territorios, 
colectividades y tejido empresarial del pais. 

Por lo antes expuesto y en ejercicio de la autonomia de la voluntad y las 
facultades asignadas por ley, los participantes han alcanzado el siguiente 
entendimiento, de acuerdo con los siguientes: 

PARAGRAFOS: 

PRIMERO. - OBJETO: Los participantes manifiestan la intencién de articular 
esfuerzos y capacidades técnicas para impulsar acciones conjuntas orientadas a 
apoyar competencias y acompafar a pequefios productores, grupos de personas 

que busquen organizarse de manera asociativa o empresarial, asi como micro y 

pequenas empresas, en el fortalecimiento de sus capacidades para la generaci6on y 
comercializacion de productos o servicios susceptibles de proteccién a través de 
Signos Distintivos de Vocacién Colectiva, en aras de fomentar el desarrollo territorial 
y el intercambio de conocimientos técnicos. 

Pagina 9 de 14



G 2 7 Superintendencia de Departamento Comercio, 
Nacionalde Planeacién IndustriayTorismo Agricultura 8J Industria y Comercio 

SEGUNDO. 4 INTENCIONES CONJUNTAS DE LOS PARTICIPANTES: 

Los participantes, de acuerdo con su competencia, misionalidad y Capacidades 
técnica, operativa y humana, podran: 

1. Adelantar un plan de trabajo cuyo propésito sea la definicién de las 
actividades, cronogramas y responsables para desarrollar las intenciones 
conjuntas del memorando. 

Promover la coordinaci6n de actividades logisticas, tecnicas, administrativas, 
operativas y legales necesarias para definir las estrategias que permitan el 
desarrollo del objeto del presente Memorando. 

Promover la caracterizaci6n de personas y/o comunidades interesadas y 
regiones en las cuales puede existir pequefios productores, grupo de 
personas 0 pequefias o microempresas, que trabajen con productos o 
servicios con potencial de proteccién bajo signos distintivos de vocacién 
colectiva, identificando sus brechas y necesidades técnicas. 

Fomentar el disefio de actividades para la promocion de productos y servicios 
con proteccion de signos distintivos de vocacién colectiva, mediante la 
elaboracion de estrategias comerciales y orientaciones a actores locales 
publicos y privados en el marco de sus competencias. 

Disenar y participar en la socializacion, divulgacion y aprovechamiento de los 
signos_ distintivos de vocacidn colectiva, facilitando herramientas 
metodologicas y orientaciones a actores locales publicos y privados 
estrategicos, en el marco de sus competencias. 

Fomentar el intercambio de conocimientos y buenas practicas con 
organismos multilaterales, para promover la inclusion de las Denominaciones 
de Origen y otros signos distintivos de vocacion colectiva en agendas 
internacionales. 

Participar en las mesas de trabajo que se programen para el desarrollo de 
las presentes intenciones conjuntas. 

Designar un enlace para el desarrollo del presente Memorando de 
Entendimiento. 

TERCERO. - PLAZO: El presente Memorando de Entendimiento tendra un plazo 

de tres (3) afios contados a partir de su suscripcion. Los participantes de comun 

acuerdo podran modificarlo, o prorrogarlo, mediante escrito suscrito por los 
representantes legales de las mismas. 
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Sin perjuicio de lo anteriormente expuesto, cualquiera de los participantes podra dar 
por terminado el presente memorando, comunicandolo por escrito a la otra parte 
con una antelacion de al menos un (1) mes a la fecha en que pretenda darlo por 
finalizado. 

CUARTO - GRATUIDAD DEL MEMORANDO. Las Participantes declaran que por 
la celebracién, ejecucion y desarrollo del presente memorando no se generara 
ningun tipo o clase de erogacién econémica a cargo de las entidades participantes 
como conitraprestacion por la ejecuciédn del memorando, por lo mismo no habra 
erogacion alguna de dinero por el objeto o ejecucién del memorando siendo éste un 
instrumento de coordinacion gratuito. 

Para efectos de cumplir con el objeto del presente memorando los participantes 
actuaran dentro del marco de sus capacidades operativas, humanas y 
administrativas existentes. 

QUINTO. - PROPIEDAD INTELECTUAL. Los Participantes se reservan todos los 
derechos exclusivos de los cuales sean titulares, previo a la suscripcién del presente 
memorando que recaigan sobre los bienes protegidos por la propiedad intelectual, 
de acuerdo con la Decisién Andina 351 de 1993, la Decisién Andina 486 de 2000 y 
demas normas relevantes sobre la materia. 

SEXTO. CARACTER NO VINCULANTE: El presente memorando no crea ningun 
tipo de obligacion vinculante de caracter legal, financiero o de otro tipo, ni tampoco 
derechos entre los Participantes ni de cara a terceros, ni modifica o sustituye 
ninguna regulacion legal aplicable a Los Participantes. Este memorando no crea 

ningun tipo de derecho oponible a terceros, ni tampoco afecta cualquier acuerdo 

existente bajo otros acuerdos estén estos concluidos entre Los Participantes o entre 
una de Los Participantes y un tercero. 

SEPTIMO. ASUNTOS NO PREVISTOS Y DISCREPANCIAS: Cualquier asunto no 

previsto, al igual que toda discrepancia que surja en la aplicacion o interpretacién 

del presente memorando, sera solucionado por LOS PARTICIPANTES de manera 

directa y de acuerdo con el principio de buena fe que inspira la suscripcién del 

presente documento. En caso de no lograr ningun acuerdo después de agotada esta 

etapa, Los Participantes deberan insistir en buscar un acuerdo de buena fe y con el 
proposito de superar las diferencias presentadas. 

OCTAVO. - TRATAMIENTO DE LA INFORMACION Y TRANSPARENCIA. En el 

desarrollo de sus intenciones conjuntas, los Participantes intercambiaran 

informacion conforme a lo sefalado en el Decreto 235 de 2010, "por el cual se regula 

el intercambio de informacién entre entidades para el cumplimiento de funciones 

publicas", asi como otras normas sectoriales aplicables como el Decreto 620 de 

2020 y el Decreto 1074 de 2015. 
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El manejo, divulgaci6n y eventual reserva de la informacion compartida en virtud del 
presente instrumento se realizara en estricto cumplimiento del principio de maxima 
publicidad, las excepciones de informacion clasificada o reservada, y demas 
disposiciones establecidas en la Ley Estatutaria 1712 de 2014 (Ley de 
Transparencia y del Derecho de Acceso a la Informacién Publica Nacional). 

En el evento en que, por mandato legal, se comparta informacion sujeta a reserva 
0 clasificacion, los Participantes observaran los preceptos legales correspondientes 
para su proteccion, en el entendido de que el presente memorando no constituye 
un acuerdo de confidencialidad generador de obligaciones contractuales de reserva. 
En caso de requerirse un nivel de proteccién estricto que implique obligaciones 
directas, los Participantes celebraran por separado los instrumentos juridicos 
(Acuerdos de Confidencialidad) a los que haya lugar. 

NOVENO. - INDEPENDENCIA: Los Participantes declaran que con el presente 
memorando no se da surgimiento ni se crea consorcio, agencia, fiducia, mandato o 
representacion alguna. Cada participante sera independiente, asumiendo la 
responsabilidad de sus hechos, actos y contratos frente a sus empleados y 
contratistas, terceros, organismos de control y vigilancia respectivos. Los 
compromisos y actividades de Los Participantes se circunscriben a las 
exclusivamente pactadas. 

DECIMO. TRANSFERENCIA DE DATOS PERSONALES: LOS PARTICIPANTES 
acuerdan que, para el tratamiento de datos personales que se realice con ocasi6on 
al cumplimiento del presente memorando aplica lo dispuesto en la Ley Estatutaria 
1581 de 2012 y la Ley 1712 de 2014 y demas normas concordantes. En virtud de la 
norma Estatutaria Los Participantes implementaran las medidas de seguridad 
técnicas y organizativas que correspondan para garantizar la vigencia de los 
principios de finalidad, utilidad y circulacién restringida con el fin de garantizar la 
seguridad de los datos personales y evitar su alteracion, pérdida, tratamiento y/o 
acceso no autorizado. 

Los Participantes, en el marco del presente memorando, manifiestan su intenci6én 

conjunta de transferir datos cuyo tratamiento esté previamente autorizado por el 

Titular, de procurar informarse mutuamente sobre incidentes de seguridad 

relacionados con la informacion objeto de este memorando o cuando determinada 

informacién se encuentra en discusi6on por parte del Titular, de comunicar de forma 
oportuna al otro Participante todas las novedades respecto de los datos que 

previamente se hayan suministrado, y de actuar en observancia de los deberes 

establecidos en el articulo 17 de la Ley 1581 de 2012 y la ley. 

Cuando los titulares consideren que la informacién objeto de este memorando deba 

ser objeto de correccion, actualizacién o supresién, o adviertan el presunto 

incumplimiento de cualquiera de los deberes contenidos en la normatividad vigente, 

podran presentar un reclamo ante el Responsable del Tratamiento, el cual sera 
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tramitado de conformidad con la politica de proteccion de datos personales de cada 
uno de los Responsables. 

DECIMO PRIMERO. CESION. Ninguna de Los Participantes intervinientes en el 
desarrollo de este memorando podra ceder su participacion, pues es entendido que 
este MDE se celebra en consideracién a las especiales calidades de Los 
Participantes. 

DECIMO SEGUNDO. LEGISLACION APLICABLE: EI presente memorando se 
regira por la legislacion legal colombiana. 

DECIMO TERCERO: ARTICULACION Y SEGUIMIENTO: 

POR EL MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO, la persona quien 
acompafiara el seguimiento a las intenciones, compromisos y actividades 
contenidas en el presente memorando sera el director de regulaci6on. 

POR EL MINISTERIO DE AGRICULTURA Y DESARROLLO RURAL, la persona 
quien acompaniara el seguimiento a las intenciones, compromisos y actividades 
contenidas en el presente memorando sera el funcionario publico a quien por acto 
administrativo expedido por el Ministerio se delegue para realizar seguimiento a la 
Comision Intersectorial de Propiedad Intelectual. 

POR EL DEPARTAMENTO NACIONAL DE PLANEACION 4 DNP., la persona quien 
acompanara el seguimiento a las intenciones, compromisos y actividades 
contenidas en el presente memorando sera Subdirector de Ciencia, Tecnologia e 
Innovacion, Juan Camilo Mergesh Carrasco o quien haga sus veces. 

POR LA SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO, la persona quien 
acompanara el seguimiento a las intenciones, compromisos y actividades 
contenidas en el presente memorando sera la superintendente delegada para la 
propiedad industrial. 

POR ARTESANIAS DE COLOMBIA la persona quien acompanara el seguimiento a 
las intenciones, compromisos y actividades contenidas en el presente memorando 
sera Alexander Parra Pefia profesional de gestion de la sugerencia de desarrollo y 
fortalecimiento del sector artesanal. 

DECIMO CUARTO. 4 COMUNICACIONES. Todas las comunicaciones que sean 

necesarias enviar con motivo del desarrollo del presente memorando se haran por 

escrito y estaran dirigidas a los funcionarios aqui designados para su articulacién y 

seguimiento, ya sea por correo regular o por correo electrénico. Las mismas 

deberan realizarse por escrito 0 por medio de un mensaje de datos, a través del 

servicio de correo certificado, correo electrénico o entrega personal. 
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DECIMO QUINTO. ACEPTACION. En sejfial de expresa conformidad y aceptacion 
de los términos recogidos en el presente memorando, lo firman Los Participantes. 

Por constancia se firma en Bogota D.C., a los 

POR EL MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO 

\ 

\ 
DIANA MARCELAMORALES ROJAS 
Ministra de Comercio, Industria y Turismo 

POR EL MINISTERIO DE AGRICULTURA Y DESARROLLO RURAL 

4) 

MARTHA VIVIANA CARVAJALINO VILLEGAS 
Ministra de Agricultura y Desarrollo Rural 

POR EL DEPARTAMENTO NACIONAL DE PLANEACION 4 DNP 

HL Prin [orien 1: 
LUZ MERY PORTELA DAVID 

Secretaria General Departamento Nacional de Planeacién 

POR LA SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO 

(4 y ff 

CIELO ELAINN RUSINQUE URREGO, 
Superintendente de Industria y Comercio 

[AS DE COLOMBIA S.A- BIC POR ARTERAN! ¢° 

AIM 
MARCELA|CRISTINA CUELLAR\SANCHEZ 
Gerente General (E) Artesanias de Colombia S.A4 BIC 
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