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I. INTRODUCCIÓN

Con el propósito de disponer de información relevante para profundizar en diversos aspectos relacionados 
con la consolidación de la paz en el país —bajo los términos descritos en los capítulos V y VII del Plan 
Nacional de Desarrollo 2010-2014—, la Dirección de Justicia, Seguridad y Gobierno del Departamento 
Nacional de Planeación, en alianza con World Values Survey Association (WVS),1,2 apoyó en el año 2012 la 
aplicación de la Encuesta Mundial de Valores en Colombia (EMV-C).3 

El análisis de la EMV-C que se presenta a continuación es posible gracias a la aplicación y sistematización de 
las encuestas que se efectuaron a lo largo de las cuatro mediciones realizadas en el país. Específicamente, la 
encuesta proporciona información esencial para examinar los valores, las creencias y las motivaciones de la 
ciudadanía en los asuntos relacionados con desarrollo económico, seguridad, convivencia pacífica, 
fortalecimiento de la participación ciudadana, confianza institucional, entre otros. También se incorporan 
algunas referencias sobre los esfuerzos realizados por el Gobierno colombiano a propósito de los mismos. Lo 
anterior permite prever elementos de profundización para el avance en los procesos de formulación e 
implementación de políticas públicas encaminadas a construir condiciones de desarrollo y paz en el país. 

El presente documento se divide en cinco secciones además de la introducción. La primera ilustra algunos 
elementos de referencia conceptual y estructural de la EMV-C. La segunda presenta los resultados evolutivos de 
la encuesta para Colombia en el periodo 1997-2012. La tercera señala el análisis de los índices relativos al 
cambio cultural en el país. La cuarta desarrolla el análisis econométrico. La quinta sección señala las 
conclusiones y recomendaciones de política pública. 

Es necesario aclarar que por diferentes razones en la serie de años de aplicación de la encuesta, algunas de 
las mediciones dejaron por fuera determinadas preguntas, por lo cual no todos los resultados están disponibles 
para el total de las mediciones. Sin embargo, la medición 2012 buscó resolver este problema siguiendo de 
manera estricta las orientaciones y parámetros de la World Values Survey Association para el ajuste del 
formulario y su posterior aplicación. De hecho, el formulario aplicado en Colombia en la última ola de la 
medición sirvió para la aplicación de la encuesta en otros países de la región. 

1   Capítulo VII: “Soportes transversales de la prosperidad democrática”. 

2   Diferentes aplicaciones de la EMV se pueden consultar en la página web: www.worldvaluessurvey.org 

3   La aplicación de la EMV-C 2012 en Colombia fue desarrollada en coordinación con Andrés Casas-Casas, investigador principal de la EMV para el país, 
mientras el trabajo de campo fue adelantado por el Centro Nacional de Consultoría 
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II. SOBRE LA ENCUESTA MUNDIAL  
DE VALORES 

La Encuesta Mundial de Valores (EMV) provee información importante sobre tres componentes fundamentales 
del cambio cultural: los valores, las creencias y las motivaciones de una muestra representativa de ciudadanos. 
La EMV ha demostrado que estos aspectos juegan un papel clave en el desarrollo económico, el surgimiento y 
florecimiento de instituciones democráticas, la equidad de géneros y el alcance del funcionamiento efectivo de 
los gobiernos en las sociedades analizadas. La red de investigadores de la EMV ha analizado el impacto del 
cambio cultural global en el desempeño de la economía, la creatividad, la calidad de vida y de la 
democracia. Entre los países estudiados se incluyen una variedad de casos que van desde los países más 
pobres a los más ricos, los sistemas autoritarios a las democracias liberales; así como una mirada que 
involucra a las grandes “zonas culturales” del planeta definidas a lo largo de los años de aplicación de la 
EMV. 

La encuesta ha permitido, desde hace más de 30 años, una aproximación a lo que la gente cree, piensa, 
sueña, hace y prefiere; ofrece un importante medio de observación a las percepciones individuales que 
subyacen a las transformaciones que en el nivel macro se expresan en la vida social, económica, política, 
cultural y medioambiental. Estos cambios son invisibles hasta el momento en que son medidos y analizados 
con herramientas rigurosas que permiten adquirir información valiosa, útil y pertinente para monitorear y 
mapear el cambio social, y para proveer elementos de decisión pública. Los resultados de la EMV ofrecen 
insumos a las organizaciones y personas interesadas que quieran mejorar su comprensión sobre los contextos 
que caracterizan a sus sociedades en materia de valores. 

La Encuesta Mundial de Valores, con la colaboración de la European Values Study (EVS), ha desarrollado 
encuestas nacionales en los seis continentes e incluye 97 sociedades que representan alrededor del 90 % de 
la población mundial (véase el mapa 1). Los resultados de la EMV han mostrado importantes cambios en 
cuanto a lo que las personas quieren de la vida y sobre lo que creen. Entre 1981 y 2014 la alianza EMV-EVS 
llevó cabo seis mediciones u “olas” con el fin de monitorear estos cambios. Con el uso de un cuestionario 
estandarizado, en cada ola se encuestan muestras representativas nacionales para medir la transformación de 
valores en: religión, roles de género, motivaciones laborales, democracia, gobernanza, capital social, 
participación política, tolerancia hacia otros grupos, medioambiente, bienestar subjetivo, entre otros aspectos 
cruciales para la vida en las sociedades de nuestra época (véase la tabla 1). 

Tabla 1. Países y poblaciones estudiadas (1981-2014) 

Ola Años Países Encuestados 

1 1981-1984 10 13.586 

2 1990-1994 18 22.265 

3 1995-1998 51 74.148 

4 1999-2004 41 61.128 

5 2005-2009 54 77.101 

6 2010-2014 59 86.156 

Fuente: World Values Survey Association. 
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Mapa 1 
Cubrimiento geográfico de la EMV 

Fuente: World Values Survey Association. 

Como se mencionó anteriormente, la encuesta ha realizado importantes hallazgos a la comprensión del 
cambio sociocultural, económico y político en 97 países, y del mismo modo ha arrojado importantes productos 
como: el mapa mundial de variación a través de culturas; la evidencia para sostener la teoría del nexo 
triangular del desarrollo humano (Welzel e Inglehart, 2008); la correlación entre expresión masiva de 
preferencias y las instituciones democráticas, así como sus efectos sobre la liberalización de las sociedades 
menos democráticas; el análisis de las consecuencias importantes que tiene el desarrollo para el 
empoderamiento de las personas y los grupos (Welzel e Inglehart, 2008). También ofrece resultados 
comparados de la relación entre globalización y equidad de géneros, así como importantes hallazgos en la 
paradójica relación entre cambio cultural y valores religiosos, y el efecto de la violencia y la inseguridad en 
los valores y las creencias de las personas durante las últimas décadas. 

En cuanto a este último tema, el análisis de Welzel e Inglehart (2008) revela que la presencia del conflicto 
armado en Colombia es una de las principales variables explicativas en la definición de las percepciones de 
seguridad de los colombianos. Fenómenos como la excesiva preocupación por la posibilidad de un ataque 
terrorista, la imposibilidad de reparar a las víctimas y la prolongación de las dinámicas del conflicto inciden 
en la lectura que los colombianos hacen sobre sus expectativas de vida y el desempeño económico del país. 
Por otro lado, en temas relacionados con hechos delincuenciales en las ciudades, el trabajo revela que los 
altos niveles de preocupación se mantienen, solo que en este caso están relacionados con el robo y la venta 
de drogas. 
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Los datos de la EMV han estado disponibles en línea de manera gratuita en la página oficial de la 
organización4 y han sido descargados por miles de investigadores, periodistas, tomadores de decisiones 
públicas, así como por personas y organizaciones interesadas en el cambio cultural. Los datos y reflexiones 
producto de la encuesta se orientan a contribuir a la comprensión del papel que juegan los valores y las 
creencias dentro del cambio social. Estos conocimientos han ayudado a las personas interesadas en 
comprender los mecanismos subyacentes a las transformaciones sociales, y a los equipos en el sector público 
que buscan consolidar la construcción de sociedades civiles fuertes y de instituciones democráticas en los 
países en desarrollo. 

Diseño y funcionamientoA.

La base de datos de la encuesta se ha construido a través de entrevistas cara a cara, desarrolladas por 
organizaciones locales de cada país, especializadas en la recolección de información en campo, y son 
supervisadas por expertos académicos nacionales. Mediante un muestreo probabilístico aleatorio, en cada 
país, el investigador principal seleccionado por la WVSA es el responsable de conducir la encuesta de 
acuerdo a reglas y procedimientos preestablecidos. 

Para todos los países estudiados es obligatorio usar un cuestionario base que se traduce y adapta al lenguaje 
local. Tanto el muestreo como los procedimientos de documentación deben ser previamente aceptados y 
aprobados por el Comité Ejecutivo de la EMV. El inicio de la recolección de datos depende de la luz verde de 
la organización. 

Durante la realización del trabajo de campo, los equipos nacionales reportan a la WVSA avances de acuerdo 
a los parámetros definidos previamente. Los resultados se someten a pruebas de consistencia interna y a 
rigurosos procedimientos de limpieza en el archivo de datos de la WVSA. 

El mapa global de la culturaB.

Al proveer una medición que comprende las grandes áreas de interés para la humanidad, el análisis de los 
datos ha venido revelando que muchos valores básicos están correlacionados y que pueden ser clasificados en 
dos grandes dimensiones de variación transcultural: 1) Valores tradicionales/valores secular-racionales y 2) 
Valores de supervivencia/valores de autoexpresión. Estas dos dimensiones explican más del 70 % de las 
variaciones transnacionales en las variables clave, y cada dimensión está fuertemente correlacionada con 
puntajes relativos a otras actitudes.  

El mapa global de la cultura muestra que los puntajes de las diferentes sociedades estudiadas están 
localizados dentro de estas dimensiones, y se puede observar que si un país se desplaza de sur a norte sobre 
el plano, refleja el paso de valores tradicionales a valores seculares-racionales; y si un país se desplaza desde 
el oeste hacia el este del plano, refleja un tránsito de valores de supervivencia a valores de autoexpresión.  

La dimensión tradicional/secular-racional refleja un contraste entre sociedades para las cuales la religión es 
muy importante frente a otras sociedades para las cuales no lo es. Las sociedades cercanas al polo tradicional 
enfatizan la importancia de los lazos entre padres e hijos, de la autoridad, así como de valores familiares 
tradicionales; rechazan el aborto, la eutanasia y el suicidio. Este tipo de sociedades valoran altamente el 
orgullo nacional y se caracterizan por posturas nacionalistas. Las sociedades que profesan valores seculares-

4   www.worldvaluessurvey.org 



Encuesta Mundial de Valores 1997-2012: 
Una mirada evolutiva de los resultados para Colombia 

11 

racionales poseen preferencias opuestas a las antes descritas. De acuerdo con Welzel e Inglehart (2008) en 
casi todas las sociedades industrializadas, las cosmovisiones han sufrido un tránsito desde los valores 
tradicionales hacia los valores seculares-racionales. 

Mapa 2 
Mapa global de la cultura 

Fuente: World Values Survey Association. (Welzel e Inglehart, 2008). * Mapa de las culturas actualizado a 2014. 

Sin embargo, con el surgimiento de la cultura del conocimiento, el cambio cultural se mueve hacia una nueva 
dirección. La transición de la sociedad industrial hacia la sociedad del conocimiento está atada a un cambio 
de los valores de supervivencia hacia los valores de autoexpresión. En las sociedades del conocimiento, un 
grupo cada vez más grande de personas ha crecido dando por sentada la supervivencia. Sus prioridades han 
dejado de hacer un desmedido énfasis en garantizar la seguridad física y económica, para hacer énfasis en el 
bienestar subjetivo, la autoexpresión y la calidad de vida. 

Los valores de autoexpresión le dan una gran importancia a la protección del medioambiente, a la tolerancia 
hacia los extranjeros, a las poblaciones LGTBI, a la equidad entre géneros, así como a una creciente demanda 
por la participación en la toma de decisiones y en la vida económica y política. El paso de los valores de 
supervivencia a los valores de autoexpresión implica, a su vez, un cambio en los valores relativos a la crianza 
de los infantes que va del énfasis en el trabajo duro a la importancia de la imaginación y la tolerancia como 
valores para inculcar. Como consecuencia, dicho paso se conecta con una creciente noción de bienestar 
subjetivo que conduce a una atmósfera de tolerancia, confianza y moderación en lo político. Los rasgos 
anteriormente descritos producen una cultura en la que la gente le da un alto valor relativo a la libertad 
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individual y a la autoexpresión, y se orienta hacia el activismo político. Estos atributos coinciden con los que la 
literatura internacional sobre cultura política ha identificado como cruciales para la democracia. 

En las últimas décadas se ha venido demostrando que aunque la libertad y la democracia son aspiraciones 
universales, no son prioridad cuando las personas crecen sintiendo que la supervivencia es incierta. Cuando 
las necesidades físicas y psicológicas básicas han sido satisfechas, el énfasis creciente que las personas ponen 
en los valores autoexpresivos hace que la emergencia y la consolidación de la democracia sea más probable. 

Los hallazgos realizados en los últimos 30 años por la EMV demuestran la correlación entre la autoexpresión y 
el desarrollo de instituciones genuinamente democráticas. En el largo plazo se esperaría que el proceso de 
cambio intergeneracional tienda a expandir los valores autoexpresivos. Así, los países bajo regímenes 
autoritarios tenderán a sufrir procesos de transición hacia sistemas más abiertos y liberales en los próximos 15 
a 20 años como consecuencia de las presiones generadas por las transformaciones en los sistemas de valores. 
Así mismo, la teoría del desarrollo propuesta desde la EMV plantea que los sistemas políticos que muestran 
niveles inferiores de rasgos democráticos a los de sus ciudadanos, muy probablemente se moverán hacia el 
desarrollo de democracias genuinas.  

Sin embargo, este proceso no es automático o determinista. La esencia de la democracia yace en el 
empoderamiento de los ciudadanos del común, y en la construcción y promoción de instituciones fuertes y no 
manipulables. Por lo anterior, aspectos como la existencia de constituciones o la celebración de elecciones no 
son condiciones suficientes para la garantía de estas transformaciones. La clave está en la transferencia del 
poder de las élites a las personas.  

Figura 1 
Nexo triangular del desarrollo humano 

 Fuente: World Values Survey Association. 
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HUMAN 
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The Triangular Nexus of Human Development
(Welzel & Inglehart, 2008)
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En este sentido, los investigadores de la EMV han identificado una secuencia del desarrollo humano basada 
en tres elementos que componen lo que se conoce como el “nexo triangular del desarrollo humano”, que se 
expresa en: la presencia de recursos para la acción, la presencia de valores autoexpresivos y la existencia de 
instituciones democráticas. Cada uno de estos componentes incentiva el empoderamiento de las personas en 
diferentes niveles (véase la figura 1).Los recursos para la acción no solo incluyen recursos materiales y 
cognitivos como la educación y las habilidades que permiten que las personas se autogobiernen; asimismo, la 
modernización no solo incrementa la disponibilidad de recursos y capacidades económicas, sino que también 
genera el incremento de los niveles educativos y le permite a la población moverse hacia labores que 
requieren un pensamiento independiente, dotando a las personas de mejores herramientas para participar en 
los asuntos públicos. 

Adicionalmente, la secuencia del desarrollo humano está basado en dos interconexiones causales. En primer 
lugar, el desarrollo económico incrementa los recursos con los que cuentan las personas del común, llevando a 
la emergencia de valores autoexpresivos. En segundo lugar, la presencia de instituciones realmente 
democráticas ocurre en contextos en los que la libertad y la autoexpresión son factores prioritarios para la 
gente (véase la figura 2). 

Figura 2 
El modelo de desarrollo humano de Welzel e Inglehart 

Fuente: World Values Survey Association. 

Así mismo, los aprendizajes producidos por la EMV señalan que es importante distinguir entre democracias 
efectivas por un lado y pseudodemocracias, por el otro. Lo anterior en razón a que la existencia de 
democracias electorales no conduce necesariamente a una verdadera cultura política democrática, impidiendo 
la transferencia y apropiación efectivas del poder hacia y por parte de los ciudadanos.   

EMPOWERING ECONOMY
Action Resources

(Enabling people to govern their lives)

EMPOWERING CULTURE
Self-Expression Values

(Motivating people to govern their lives)

EMPOWERING REGIME
Democratic Institutions

(Entitling people to govern their lives)

HUMAN DEVELOPMENT
(enabling people to govern their lives)

The Human Development Model
(Welzel & Inglehart, 2008)
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Por ejemplo, el apoyo a la equidad de géneros no es mera consecuencia de la existencia de leyes y 
programas propios de los procesos de modernización, es un fenómeno que depende de una transformación 
cultural más amplia y profunda en las interacciones de las comunidades y de las personas. En efecto, los 
intentos por imponer la democracia en ambientes sociales caracterizados por altos niveles de desigualdad, 
violencia e inseguridad, tienden a tener poco éxito.  

La estabilidad y efectividad de las instituciones democráticas depende del desarrollo humano; dicho en otros 
términos, un proceso que comienza con el desarrollo económico, que promueve una cultura incluyente y 
abierta a la diversidad muestra niveles crecientes de confianza interpersonal y en las instituciones públicas y 
se expresa en la autonomía y la libertad personal. Por consiguiente, la superación del hambre y de los riesgos 
para la integridad física y psicológica les permite a las personas hacer un tránsito desde los valores propios 
de la supervivencia —que hacen énfasis en la seguridad económica y física— hacia la autonomía personal y 
la calidad de vida.  

Por último, es importante señalar que estos hallazgos han dado paso a una teoría centrada en macroprocesos 
de cambio cultural que han tomado más de cuatro siglos de gestación. Como afirman Losada y Castro (2006, 
pp. 40-42), la caracterización presentada por la EMV depende también de las particularidades de los 
procesos de cada país y de la diversidad de situaciones y dinámicas propias de cada contexto. La 
direccionalidad de los procesos de tránsito no es unilineal y aún admite retrocesos. En este orden de ideas, es 
fundamental hacer una lectura de los resultados teniendo en cuenta que para cada país y sociedad existe un 
legado cultural que define la naturaleza del tránsito de la premodernidad hacia la posmodernidad. 
Igualmente, dicho legado cultural evita que los procesos de cambio cultural se consideren como obligatorios o 
deseables para todos los casos.   

Sin embargo, Ronald Inglehart y los investigadores de la EMV evidencian que es posible identificar un proceso 
central hacia una creciente autonomía personal en la historia que encuentra, en la democracia política, el 
ambiente institucional que mejor la protege. Este proceso se define sencillamente como desarrollo humano. La 
consecuencia del desarrollo humano yace en la medida en que las personas se sienten más dueñas de su 
propio destino, más desean un sistema de gobierno en el que se protejan sus libertades y en el que las 
autoridades sean íntegras y sensibles a las preferencias ciudadanas. Se establece así una cadena que 
involucra el desarrollo socioeconómico, afecta el cambio cultural y promueve una creciente democratización.  

 La Encuesta Mundial de Valores en Colombia C.

Desde los años noventa, en Colombia se han venido incorporando las herramientas de la EMV en el desarrollo 
pionero de estudios de valores. Bajo el liderazgo de John Sudarsky —y con el apoyo del Departamento 
Nacional de Planeación—, el país participó por primera vez en la tercera ola de la encuesta (1995-1997). 5 
Posteriormente, con el apoyo de la Universidad Externado de Colombia, María Mercedes Cuéllar también usó 
herramientas de la encuesta para desarrollar el estudio titulado “Colombia: un proyecto inconcluso: Valores y 
capital social”. Todos estos estudios fueron realizados con el apoyo del Centro Nacional de Consultoría. Entre 
2001 y 2005, la Fundación Raddar S. A. y el Centro de Estudios Culturales (CENEC), con el apoyo de 
McCann Erickson y el liderazgo de Camilo Herrera Mora, desarrollaron el Estudio Colombiano de Valores que 
actualizó al país en la quinta ola de la EMV. Este último trabajo produjo tres volúmenes analíticos que con el 
título Nuestra identidad: Estudio colombiano de valores (2006), condensan un importante conjunto de análisis 
sobre el cambio cultural y sus efectos en una variedad de temas cruciales sobre cultura en el país.  

5   El uso de las herramientas del EMV ha sufrido modificaciones con el fin de desarrollar la famosa medición de capital social conocida como el Barómetro del 
Capital Social (BARCAS), cuyas actualizaciones y ajustes han sido de gran utilidad para la comprensión y el análisis de la relación entre la confianza, la 
ciudadanía y los aspectos claves de la realidad nacional. 
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La presente investigación busca aportar al desarrollo sostenido de esta importante empresa e incluye al país en 
la sexta ola de la encuesta (2010-2012). Este ejercicio cobra valor si se tiene en cuenta la creciente 
importancia e interés en la construcción y uso de bases de datos para alimentar estudios sobre actitudes y 
valores, comportamiento político, desempeño institucional, políticas públicas y el impacto de políticas sociales 
de diversa índole.  

El avance de importantes iniciativas como la Encuesta de Calidad de Vida y la Encuesta de Cultura Política del 
DANE, el Barómetro de las Américas del LAPOP de la Universidad de los Andes y la Universidad de 
Vanderbilt, la Encuesta Longitudinal de la Universidad de los Andes (ELCA), la Encuesta Nacional “¿Qué 
piensan los colombianos después de siete años de justicia y paz?” del Centro de Memoria Histórica, las 
encuestas Cómo vamos para diferentes ciudades del país, el estudio de “Valores, representaciones y capital 
social en Antioquia” de la Universidad EAFIT (2013), entre otras; ofrecen desde hace algunos años 
información valiosa para la construcción de series de tiempo, la realización de estudios académicos, la 
definición de políticas públicas, así como para la construcción de informes por parte de organizaciones 
sociales y de organismos internacionales comprometidos con el país. Muchos de estos estudios, así como 
diferentes trabajos para optar títulos en pregrado y posgrado han hecho uso de las herramientas y de los 
datos de la Encuesta Mundial de Valores en Colombia.  





III. RESULTADOS
EVOLUTIVOS

COLOMBIA 
1997-2012 
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III. RESULTADOS EVOLUTIVOS COLOMBIA  
1997-2012 

Los hallazgos de la Encuesta Mundial de Valores se dividen en 4 dimensiones: i) Características 
sociodemográficas. ii) Valores socioculturales. iii) Valores políticos. iv) Valores económicos. Estas grandes 
dimensiones integran información sobre aspectos demográficos; los valores sociales básicos; las percepciones 
sociales; los valores personales; las actitudes y percepciones frente al sistema político y la economía; los 
valores religiosos, así como los valores intergeneracionales y otros datos pertinentes sobre las actitudes en 
torno a la confianza entre las personas, las instituciones; las actitudes frente al medioambiente.  

 Aspectos sociodemográficos A.

A través de los años de aplicación de la encuesta se ha buscado una distribución equitativa de la muestra de 
hombres y mujeres, con ligeras variaciones en dos periodos específicos como lo muestra el gráfico 1. 
Igualmente, el muestreo se distribuye en cinco regiones que buscan captar la diversidad de la población en los 
territorios y los grupos étnicos que conforman la población colombiana. La encuesta se ha aplicado a una 
muestra representativa de colombianos y colombianas mayores de 18 años en todo el territorio nacional. 

 
 

Gráfico 1. 
 

 Sexo  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Es interesante observar que en los datos disponibles (1998-2012) hay una disminución considerable del 
número de encuestados que manifestaron estar casados en el momento de ser entrevistados, pues se pasa de 
un 42 % en 1998 a un 29 % en 2012. Entre 1998 y 2005 crece de manera significativa el número de 
personas que vive en unión libre con su pareja, pero sufre un ligero descenso en la medición de 2012. Estos 
datos confirman la tendencia al cambio de patrones en las relaciones tradicionales de pareja, y en la 
preferencia de los colombianos por la unión libre como una opción de vida compartida.  
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Gráfico 2. 
Estado civil 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Por otro lado, el número de hijos de los encuestados que reportaron tenerlos se ha mantenido relativamente 
estable durante los años en los que la encuesta se ha realizado en el país. Estos datos son coherentes con las 
dinámicas sociodemográficas que atraviesa la población colombiana. 

Gráfico 3. 
Número de hijos 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

El gráfico 4 muestra las variaciones que en materia de pertenencia a una clase social han tenido las 
mediciones. Aunque no hay datos disponibles para 2005, se observa que la muestra realizada en 1998 tiene 
una mayor representatividad concentrada en la clase media baja, con una variación considerable para la 
medición en 2012. Esas mismas variaciones se observan en el gráfico 5, en donde se pueden apreciar los 
niveles de educación de los encuestados.  
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Gráfico 4. 
 

 Clase social  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

 
 

Gráfico 5. 
 

 Último grado de educación que recibió  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Gráfico 6. 
Si está empleado, ¿cuántas horas trabaja a la semana 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

En materia de ocupación, a lo largo de los años la encuesta ha entrevistado a personas que en mayor 
proporción dedican tiempo completo a su empleo, seguidas por las amas de casa, las personas 
desempleadas, otras que trabajan por cuenta propia; seguidas por las personas que en el momento dijeron 
tener una dedicación parcial en su trabajo, otras que en el momento eran estudiantes y, en menor proporción, 
por los jubilados y por quienes reportaron dedicar su tiempo a otro tipo de actividad. De estas personas, en 
las dos mediciones más recientes (2005 y 2012), la mayoría trabajaba para el sector privado, seguidas por 
empleados del sector público y, en menor medida, por personas que trabajaban para una fundación sin 
ánimo de lucro (véase gráfico 7). 

En términos del perfil económico, el gráfico 8 muestra cómo los ingresos de quienes han participado en las 
diferentes mediciones-encuesta han sufrido un leve aumento en la escala percibida de ingresos. Lo anterior 
obedece tanto a los factores relacionados con la muestra como también a la mejora en los ingresos 
percibidos.  

En su gran mayoría los encuestados no han sido las personas que más ingresos reciben en su hogar, y los 
datos de los gráficos 9 y 10 pueden estar sugiriendo la presencia de un factor relacionado con la 
dependencia económica en los hogares de los encuestados. Llama la atención el alto porcentaje que a través 
de los años de medición disponibles tiene la opción “no aplica” cuando se le pregunta a los encuestados si la 
persona que más recibe ingresos en su hogar se encuentra empleada o no. Esto puede ser un reflejo de los 
altos índices de informalidad que caracterizan el ámbito laboral en el país, que de ser así para 1997 y 2005 
se acercaban casi a la mitad de los encuestados. 
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Gráfico 7. 
 

 Sector en el que trabaja  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

 
 

Gráfico 8. 
 

 Escala de ingresos percibida  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EM. 
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Gráfico 9. 
¿Es usted la persona que más ingresos recibe en su hogar? 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

En cuanto al lugar de residencia de los encuestados, el gráfico 11 muestra cómo a través de los años de la 
medición los entrevistados se han concentrado en las áreas más densamente pobladas. La muestra incluye 
tanto grandes ciudades como cabeceras municipales en todos los departamentos.  

Gráfico 10. 
Estado civil La persona que más ingresos recibe en su hogar ¿está empleado o no? 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Gráfico 11. 
 

 Tamaño de la localidad (habitantes)  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Para efectos del perfil sociodemográfico se observa en general una sociedad concentrada en áreas marcadas 
por la densidad poblacional, que abandona lentamente el matrimonio y prefiere la unión libre, también hay 
una tendencia a elevar el nivel de educación y de ingresos. Sin embargo, aunque el análisis sugiere la 
dependencia económica de los hogares, muestra una posible prevalencia de la informalidad laboral en 
relación con el origen de los ingresos, así como una disminución del número de encuestados que trabajan 
tiempo completo y un aumento de la dedicación al empleo independiente. La mayoría de los encuestados 
trabaja para el sector privado y muy pocos lo hacen para organizaciones o fundaciones sin ánimo de lucro.  

 Valores sociales B.

Una primera dimensión del análisis de la encuesta se concentra en los valores socioculturales de los 
encuestados. Esta dimensión ayuda a comprender qué cosas son importantes para las personas en una 
sociedad, el tipo de valores que son aprobados y se profesan, así como actitudes relativas a la identidad y al 
sentido de pertenencia. Algunos de los elementos que se estudian desde esta dimensión tienen que ver además 
con la confianza interpersonal y la acción colectiva. Conjuntamente se analizan otros aspectos tales como la 
tolerancia social, las actitudes de género, las actitudes frente al cambio social, los estilos de vida y las normas 
sociales. También se interpretan los datos disponibles sobre las actitudes de los encuestados frente al medio 
ambiente, la ciencia y la tecnología.  

1.  ¿Qué valoran los colombianos? 

Para identificar las cosas y aspectos de la vida que son importantes para los colombianos se les pide a los 
encuestados que evalúen una variedad de factores que van desde la familia, los amigos, el tiempo libre, el 
trabajo, la religión y la política, entre otros aspectos. Al agregar las respuestas sobre quiénes piensan que la 
familia es muy o bastante importante, se confirma la prioridad que tiene la familia para los colombianos a 
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través de las diferentes mediciones (86 % en promedio). Llama la atención la dramática disminución de la 
importancia de los amigos en la vida de los entrevistados (como se observa en el gráfico 13). En 1997, el 90 
% de los encuestados manifestaban que los amigos eran muy o bastante importantes, mientras que para 2012 
la misma repuesta cae al 72 %. 

Gráfico 12. 
Importancia de la familia en la vida 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Gráfico 13. 
Importancia de los amigos en la vida 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Se destaca la importancia que tiene el tiempo libre para los entrevistados. Agregando las repuestas de “muy” 
y “bastante importantes”, en 1997 dicha importancia era del 91 % y en 2012 fue del 86 %.  
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Gráfico 14. 
Importancia del tiempo libre en la vida 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

El interés por la política sigue siendo un aspecto llamativo en los resultados de esta encuesta durante los años 
que ha sido realizada. Existe un núcleo minoritario de personas que se manifiesta muy interesado. En 1997 
era del 38 %, en 1998 del 26 %, y en 2012 quienes manifestaron que la política es bastante o muy 
importante alcanzan un 25 %. 

Gráfico 15. 
Importancia de la política en la vida 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Para 2012 los datos se concentran en un 75 % de encuestados que manifiestan estar muy poco o para nada 
interesados en la política, algo consistente en las diferentes mediciones realizadas. Este es un factor que invita 
a la reflexión sobre las causas y efectos de este desinterés, así como las particularidades individuales de 
quienes conforman la minoría que piensan que la política es muy o bastante importante. 

El gráfico 16 permite corroborar que el trabajo es el factor al que los colombianos parecen dar mayor 
importancia, pues al agregar las respuestas de quienes reportaron estar bastante o muy interesados el 
promedio alcanza más del 99 % a lo largo de los años estudiados. 

Gráfico 16. 
Importancia del trabajo en la vida 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Una de las variables de mayor interés para la Encuesta Mundial de Valores es la importancia de la religión en 
la vida en una sociedad, esta variable es determinante para entender el proceso del cambio cultural. De ella 
se desprenden una multiplicidad de relaciones con variables tales como las actitudes frente a la vida, la 
autonomía personal, la autoridad y en general las formas en que la gente percibe su entorno, el futuro, así 
como el control sobre la vida personal; y, también, la manera en que se perciben algunos aspectos de la vida 
social.   

El gráfico 19 permite afirmar que la religión ha sido y sigue siendo uno de los factores más importantes en la 
vida de los colombianos, supera el 80 % en promedio al agregar las repuestas muy importante y bastante 
importante a través de la serie. A lo largo de las mediciones, la religión católica sigue siendo dominante en el 
país, aunque con una tendencia a la apertura hacia otras iglesias, particularmente las evangélicas.  

Lo anterior mantiene a los colombianos en la dimensión de los valores tradicionales y afirma el peso de los 
valores religiosos en la vida de los colombianos, algo que sugiere una multiplicidad de reflexiones en cuanto a 
los efectos que este rasgo tiene al cruzarlo con otros aspectos y resultados de la vida social en el país; sobre 
todo cuando se piensa en los altos niveles de violencia, desigualdad, el cumplimiento de reglas y los 
problemas relacionados con la convivencia cotidiana en todo el país.  
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Gráfico 17. 
 

 Importancia de la religión en la vida  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

2.  Satisfacción con la vida 
Pese a los problemas y dificultades propias de la vida en el país, cerca de un 88 % de los encuestados 
reportan ser muy o bastante felices, un aspecto que confirman otras mediciones internacionales. Sin embargo, 
esto contrasta con algunas de las preocupaciones que manifiestan los encuestados en otras de las preguntas 
formuladas por la encuesta.  

 
 

Gráfico 18. 
 

 En general, usted diría que es…  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Desde el punto de vista de los datos subjetivos, la evidencia sugiere que el estado de salud de los encuestados 
ha sido bueno o muy bueno para la mitad de los encuestados, lo que arroja un promedio cercano al 75 %. 
Sin embargo, alrededor del 25 % de los encuestados ha manifestado que su estado de salud es regular o 
malo. El 2005 es el año en el que la percepción sobre el buen estado de salud fue el peor de toda la serie.  

Gráfico 19. 
Estado de salud hoy en día 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

3. Identidad y pertenencia

Otro de los rasgos socioculturales que resultan de la mirada a través de los años de la encuesta es el orgullo y 
apego por ser colombiano. Este es un claro indicador que afirma el vínculo de los colombianos con su país a 
través del territorio. Este sentimiento alcanza su nivel más alto en la medición de 2005 (98 %), y desciende 
levemente en las mediciones de 1998 y 2012 a un 96 %. El porcentaje de las personas que no comparten 
este sentimiento es bajo pues no supera el 4 % de los encuestados a lo largo del tiempo.  

Pese al destacado sentimiento de orgullo patrio, la evidencia muestra que los colombianos están conectados 
con el mundo y con el acelerado proceso de globalización que ha marcado la vida en las últimas décadas. 
Aunque con una leve disminución en el reporte, cerca del 90 % de los encuestados está muy de acuerdo o de 
acuerdo con la afirmación “yo me veo como un ciudadano del mundo”, con una leve disminución para 2012. 
Son muchos los factores que pueden explicar este fenómeno; por un lado, la alta movilidad que ha 
experimentado la población colombiana en términos de la migración personal o de familiares hacia diferentes 
latitudes dentro y fuera del continente. De igual forma, la alta conexión generada por el aumento de la 
cobertura y del acceso a medios de comunicación como la televisión y las redes sociales puede ser un factor 
de interacción con un mundo cada vez más abierto y conectado. 
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Gráfico 20. 
 

 ¿Qué tan orgulloso está usted de ser colombiano?  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

 
 

Gráfico 21. 
 

 Yo me veo como un ciudadano del mundo  

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia con base en datos EMV. 

Este aparente rasgo “globalizado” del perfil sociocultural de los colombianos parece profundizarse cuando se 
observa el gráfico 22. En promedio, el 90 % de los encuestados se ve como miembro de su comunidad local. 
Lo anterior pese a la urbanización sostenida que ha vivido la sociedad colombiana después de la mitad del 
siglo XX y del desarraigo generado por el desplazamiento que, por diferentes motivos, ha experimentado una 
importante porción de la población colombiana. Para 2012, sin embargo, 1 de cada 10 encuestados no se 
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reconoce de la misma manera. La gráfica 23 muestra que el 90 % de los encuestados en las diferentes 
mediciones se reconoce como ciudadano colombiano. Al parecer en Colombia no riñe la identidad local con 
la nacional, ni con la global.  

Gráfico 22. 
Yo me veo como miembro de mi comunidad local 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Gráfico 23. 
Yo me veo como ciudadano colombiano 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Al indagar por la autopercepción de los colombianos se identifica que la autonomía personal es un valor 
significativo para la mayoría de los encuestados; un promedio cercano al 70 % de los encuestados sienta un 
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interesante rasgo al dialogar con los datos anteriores. El gráfico 24 muestra que pese a la importancia de la 
familia, y de sentirse parte de su comunidad, se comienza a profundizar un rasgo de individuación propio de 
sociedades que se mueven hacia valores autoexpresivos a través del eje de los valores materiales.  

Gráfico 24. 
Yo me veo como un individuo autónomo 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

4. Cualidades para enseñar a los niños

La EMV permite explorar algunos de los valores que son fundamentales para los miembros de una sociedad. 
En particular, lo hace al pedir a los encuestados identificar un núcleo de diez cualidades que se le enseñarían 
a los niños y las niñas, entre las que se encuentran: la tolerancia y el respeto por otras personas; el sentido de 
responsabilidad; la fe religiosa; la generosidad; la independencia; el ahorro; la determinación y la 
perseverancia; la imaginación y el trabajo duro. Estos valores resultan fundamentales si se piensa que de ellos 
depende la trasmisión intergeneracional de las preferencias por parte de los mayores a los más jóvenes en 
una sociedad. 

Los gráficos 25 a 34 permiten observar la evolución de los resultados, lo que constituye un factor fundamental 
para entender si hay permanencia o por el contrario una transformación en el “núcleo duro” de los valores 
que subyacen a la sociedad colombiana. 

Por su parte, el gráfico 25 refleja que la tolerancia y el respeto por las personas componen un valor que ha 
cobrado gran importancia durante las diferentes mediciones. Puntualmente, tolerancia y respeto pasan del 67 
% en la primera medición de 1997 a un 86 %en 2012. De acuerdo con el hallazgo, estos son valores que se 
consideran como fundamentales en la enseñanza de las nuevas generaciones. 
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Gráfico 25. 
Cualidades para enseñar a un niño: tolerancia y respeto por otras personas 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

En las mediciones de 1997 y 1998, el sentido de responsabilidad fue la cualidad favorita. Sin embargo, pese 
a que en 2005 y 2012 siguió siendo valorada de manera notoria por parte de los entrevistados (83 % y 82 % 
respectivamente), en la serie se posiciona como la segunda cualidad más valorada por los colombianos para 
ser enseñada a los niños.  

Gráfico 26. 
Cualidades para enseñar a un niño: sentido de responsabilidad 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Para 2012, la obediencia fue definida por el 66 % de los encuestados como la tercera cualidad más valorada 
para enseñar a los niños. Sin embargo, como se observa en el gráfico 27, llama la atención pues es un valor 
que no gozó de la preferencia de la mayoría de los entrevistados, tanto en 1997 (50 %) como en 1998 (35 
%). Este es un dato importante porque puede estar señalando un brusco movimiento hacia los valores 
tradicionales de inicios del siglo XXI; aparentemente en los noventa el país se movía hacia valores seculares-
racionales, al menos en cuanto a esta variable.  

 
 

Gráfico 27. 
 

 Cualidades para enseñar a un niño: obediencia  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

 
 

Gráfico 28. 
 

 Cualidades para enseñar a un niño: fe religiosa  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Con anterioridad se señaló un primer dato de las mediciones acerca de la importancia que los colombianos le 
dan a la religión. Sin embargo, esta no gozaba de un lugar entre los principales valores que los colombianos 
le enseñarían a los niños (44 % en promedio para los años de 1997, 1998 y 2005). Para 2012 se da un 
considerable aumento que ubica la fe religiosa dentro de los 5 principales valores que deben ser enseñados a 
los niños. 

 
 

Gráfico 29. 
 

 Cualidades para enseñar a un niño: generosidad  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

 
 

Gráfico 30. 
 

 Cualidades para enseñar a un niño: independencia  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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En promedio, a través de los años, otros valores como la generosidad (43 %); la independencia (31 %); el 
ahorro (31 %), y la determinación o perseverancia (21 %) son vistos como valores menos importantes para ser 
inculcados en los más jóvenes. Algunos de estos valores están relacionados con el perfil de sociedades que se 
mueven hacia la senda de los valores autoexpresivos, y que están a la base del desarrollo económico. 

Gráfico 31. 
Cualidades para enseñar a un niño: ahorrar dinero y cosas 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Gráfico 32. 
Cualidades para enseñar a un niño: determinación y perseverancia 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Otros valores relacionados con la innovación social y el emprendimiento tales como la imaginación (19 %) y 
el trabajo duro (17 %) son percibidos por los encuestados como menos importantes para ser inculcados en los 
niños y las niñas. En este sentido cabe resaltar el descenso significativo que vienen presentando las 
preferencias por la enseñanza del ahorro (véase el gráfico 31) y del trabajo duro (véase el gráfico 34) en las 
últimas mediciones.  

Gráfico 33. 
Cualidades para enseñar a un niño: imaginación 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Gráfico 34. 
Cualidades para enseñar a un niño: trabajo duro 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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5.  Satisfacción con la vida 

La EMV permite establecer algunas actitudes fundamentales de los encuestados acerca de cómo perciben la vida. 
En particular, estas preguntas ayudan a entender el grado de satisfacción de las personas con su existencia, y si 
piensan en el significado profundo de la misma.  

 
 

Gráfico 35. 
 

 Satisfacción con la vida  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

 
 

Gráfico 36. 
 

 Frecuencia de pensar en el significado y propósito de la vida  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

El gráfico 35 muestra que en una escala de 1 a 10, en donde 1 es nada satisfecho y 10 es muy satisfecho, los 
colombianos manifiestan estar satisfechos con la vida, con un promedio de 8,3 % para el periodo 1997-
2012. Al comparar las mediciones disponibles, en 1997 los encuestados manifestaron que pensaban en la 
vida en mayor medida (92 %), mientras que para 2012 el reporte descendió en 8 puntos porcentuales. Se 
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duplicó el número de colombianos que afirmaron que rara vez o nunca pensaba en el significado y el 
propósito de la vida, pasando del 7,7 % en 1997 al 16 % en 2012. 

6. Religión

Como ya se advirtió previamente, la religión hace parte de los aspectos de la vida que los colombianos más 
valoran; su importancia es una percepción que viene en ascenso a través de las mediciones. Al preguntar a 
los encuestados si creen en Dios, se observa que entre 1998 y 2013 se confirma que casi la totalidad de los 
entrevistados responde afirmativamente. 

Gráfico 37. 
¿Cree en Dios? 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Llama la atención el importante incremento que ha tenido la creencia en la existencia del infierno, pues en 
1998 tan solo el 40 % de los encuestados respondió afirmativamente y para 2012 dicha creencia fue 
compartida por 6 de cada 10.  

Gráfico 38. 
¿Cree en el infierno? 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Gráfico 39. 
 

 ¿Qué tan importante es Dios en su vida?  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

En el gráfico 40 se puede observar la pertenencia religiosa de los entrevistados. Ya se había mencionado que 
la mayoría de los colombianos se identifica como católico, seguidos por un grupo de personas que 
manifiestan no pertenecer a ninguna religión, los evangélicos y los protestantes. En menor proporción hay un 
grupo de encuestados que manifestó pertenecer a un grupo religioso distinto, como a los judíos, musulmanes, 
hindúes, budistas, entre otros.  

Si bien la mayoría de los entrevistados se declara católico, desde 1997 el porcentaje viene disminuyendo, 
pasando de un 86 % a un 74 % para 2005 y 2006. En 2012 se duplica el número de personas que 
manifiestan no pertenecer a ninguna religión. Aunque en algunos momentos se eleva el número de personas 
protestantes y evangélicas, estos grupos siguen siendo minoritarios.  

 
 

Gráfico 40. 
 

 Pertenencia a una religión o a un grupo religioso  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Gráfico 41. 
Frecuencia en asistencia a servicios religiosos, excluyendo bodas y funerales 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Pese al alto porcentaje de personas que dicen pertenecer a una religión o a un grupo religioso, al preguntar 
por la frecuencia en la asistencia a servicios religiosos, excluyendo bodas y funerales, esta es baja. En las 
mediciones se observa que 3 de cada 10 colombianos asiste una vez por semana a un servicio religioso; que 
disminuye el porcentaje de quienes lo hacen una vez al mes; que aumenta el número de personas que asisten 
más de una vez a la semana, así como de quienes lo hacen con menor frecuencia o nunca asisten. 
Independientemente de su asistencia a una iglesia, 8 de cada 10 encuestados se considera religioso. El 
porcentaje de los encuestados que se declaró ateo no supero el 1 % en las mediciones. 

Gráfico 42. 
Independientemente de si va o no a la iglesia, usted diría que es… 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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7. Confianza interpersonal

Un aspecto central de la vida social tiene que ver con la confianza interpersonal. Los datos de la EMV 
contribuyen a los esfuerzos que se vienen realizando en el país por medir los niveles de confianza en los 
colombianos como un primer paso para entender, de manera apropiada, los fenómenos sociales relacionados 
con la presencia o la escasez de este valioso recurso.  

En los años de su aplicación, la EMV muestra que en el 2012 hay un claro aumento (cerca de 10 puntos 
porcentuales) en cuanto a la percepción de que hay que ser muy cuidadoso al tratar a la gente. En 1997 y 
1998 el porcentaje ya era bastante alto (86 %), este desciende levemente en 2005 al 84 % y se dispara en 
2012 hasta alcanzar un preocupante 95 %.  

Al preguntar a los colombianos si se puede confiar en la mayoría de las personas, en 1997 y 1998 tan solo 1 
de cada 10 encuestados respondió afirmativamente. En 2005, la cifra aumentó levemente (14 %), para caer 
dramáticamente hasta el 4 % en 2012. 

Gráfico 43. 
Confianza interpersonal 

Fuente: Elaboración propia con base en datos EMV. 

La precaución manifestada frente a la posibilidad de confiar en otros contrasta con los altos niveles de 
confianza en la familia. Los datos confirman un aumento de 11 puntos porcentuales entre 1997 y 2012 (73 % 
y 94 % respectivamente). Aunque estos datos pueden ser interpretados desde diferentes perspectivas, sugieren 
que los colombianos se vuelcan al ámbito familiar próximo, tal vez ante la incertidumbre que genera la 
interacción con los extraños. Es claro que en el país dicho patrón se afirma.  
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Gráfico 44. 
Confianza en la familia 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Gráfico 45. 
Confianza en sus vecinos 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

No obstante las variaciones, entre 1997 y 2012 el porcentaje de personas que confían en sus vecinos es del 
50 %, algo similar que con las personas a las que se les conoce personalmente (véase el gráfico 46). Al 
parecer, los datos muestran que en Colombia la confianza se hace dramáticamente más escasa en la medida 
en que disminuye la proximidad. El gráfico 47 confirma esta intuición y muestra cómo la desconfianza en las 
personas que se conocen por primera vez pasa del 71 % en 1997 al 88 % en 2012. 
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Gráfico 46. 
 

 Confianza en la gente que usted conoce personalmente  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

 

 
 

Gráfico 47. 
 

 Confianza en la gente que conoce por primera vez  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Otro aspecto es el que tiene que ver con la confianza en personas de otra religión que son extranjeras. Al 
contrastar entre el primer año de medición y el último se observa que la confianza hacia personas de otra 
religión ha disminuido, también hay un considerable aumento de 20 puntos porcentuales en las personas que 
manifiestan confiar poco o nada en la gente de otra religión; se pasa de un 55 % en 1997 a un 75 % en 2012.  
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Gráfico 48. 
 

 Confianza en la gente de otra religión  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Un aumento similar ocurre en cuanto a la poca o nula confianza expresada frente a los extranjeros. En 1997, 
más de la mitad de los encuestados compartía dicha afirmación y tan solo 3 de cada 10 colombianos expresaba 
confianza por las personas de otra nacionalidad. Como lo muestra el gráfico 49, el 75 % de los encuestados en 
2012 declaró confiar poco o nada en los extranjeros; aunque esta es una cifra alta no supera la desconfianza 
que los encuestados manifestaron en el promedio de la medición, 1997-2012, que se acerca al 90 %. 

 
 

Gráfico 49. 
 

 Confianza en la gente de otra nacionalidad  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Tanto el gráfico 48 como el 49 reflejan que los niveles de confianza también están asociados a variables 
como la religión y la nacionalidad. Al respecto, la evolución de la encuesta expresa que frente a quienes 
profesan otras creencias religiosas o son de otro país, la confianza es poca o inexistente.  

En cuanto a otros hallazgos contenidos en este documento, la dificultades en la construcción de confianza con 
personas de diferente nacionalidad o religión pueden estar asociadas a las variables de tolerancia y respeto. 
En este sentido, el análisis deja algunas preguntas en relación a la aceptación de la diferencia y a la 
convivencia en la diversidad.    

8. Movilización, participación en organizaciones y acción colectiva

Con el fin de identificar actitudes frente a la organización y la movilización, en la EMV se les pregunta a los 
encuestados por su participación en diferentes tipos de organizaciones, por el tipo de acciones que 
emprenden y de movilizaciones a las que se unen para alcanzar metas. 

En general, se puede observar en las siguientes gráficas que la membresía a organizaciones es baja; son las 
iglesias y las instituciones deportivas las que convocan la participación de los colombianos. Los datos 
resultantes de la medición en el periodo estudiado por la EMV muestran que entre 1997 y 2012 la membresía 
a organizaciones religiosas o a iglesias se incrementa para el caso de quienes manifiestan ser miembros 
activos, parte del 40 % en 1997 y alcanza un 49 % en 2012.   

Gráfico 50. 
Miembro de organización religiosa o iglesia 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Aunque a lo largo de los años en los que se aplica la encuesta la participación en organizaciones deportivas 
es baja, se da un ligero aumento en 2012 (17 %). La membresía a las organizaciones educativas, artísticas y 
musicales aumenta en los años estudiados y para 2012 alcanza el mismo porcentaje de membresía a las 
organizaciones deportivas.  
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Gráfico 51. 
Organizaciones de deportes o recreación 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Gráfico 52. 
Organizaciones educativas, artísticas o musicales 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

En cuanto a la participación en organizaciones que representan demandas sociales y políticas, las cifras 
muestran un reducido interés en relación a la participación. A través de los años, los porcentajes de 
membresía en sindicatos no superan el 6 % de los encuestados en el mejor de los casos. Los partidos políticos 
muestran una disminución tanto en la membresía activa como en la no activa, esto se puede observar en el 
gráfico 54. Lo anterior llama la atención no solo porque preocupan los bajos niveles y el poco interés por la 
organización y la asociación, sino porque además se observa que la gente prefiere organizaciones 
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relacionadas con la vida privada y no con aquellas comprometidas con los bienes públicos y que afecten la 
vida colectiva.  

 

 Gráfico 53.  

 Sindicatos  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

 
 

Gráfico 54. 
 

 Partidos políticos  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Al agregar los datos de membresía se observa la participación en organizaciones ambientales y ecológicas 
como un espacio de interés para 1 de cada 10 colombianos. Así, después de las iglesias y de las 
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organizaciones deportivas y recreativas, las organizaciones ambientales y ecológicas convocan a un número 
superior de personas del que convocan los sindicatos y los partidos políticos.  

Gráfico 55. 
Organizaciones ambientales y ecológicas 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Las asociaciones de profesionales, las organizaciones humanitarias y de defensa de los derechos humanos, pese a 
su baja membresía, parecen constituir una alternativa para un porcentaje creciente de colombianos que pueden 
estar interesados en el avance y protección de sus derechos. Sin embargo, la no participación en este tipo de 
organizaciones, que son claves en otras latitudes, habla de una sociedad alejada de formas de organización y 
movilización cruciales para la producción y reproducción de sistemas genuinamente democráticos.  

Gráfico 56. 
Asociaciones profesionales 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Gráfico 57. 
Organizaciones humanitarias o de derechos humanos 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

En cuanto a la pregunta por el tipo de acciones y formas de movilización que los colombianos prefieren para 
avanzar en busca de sus intereses, los datos muestran interesantes hallazgos. Como se observa en las 
siguientes gráficas es una constante que los menores porcentajes se concentren en acciones que los 
encuestados han realizado efectivamente. Por un lado, aparece una notoria disposición a la realización 
hipotética de algunas acciones que no involucran formas de hecho y, por otro, una leve pero creciente 
disposición hacia la participación en huelgas y otras formas de protesta.  

Gráfico 58. 
Firmar una petición 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Aunque entre 1997 y 2005 aumentó la disposición a firmar peticiones, se resalta que 1 de cada 2 
encuestados lo ha hecho sobre todo en 1997 y 2012. Se observa que la disposición a unirse a paros 
aumenta. Mientras que en 1997 solo el 2 % reportaba haberlo hecho y en 2012 un 13 % manifestó haberse 
unido aun paro. Aunque en el 2005 cerca de 8 de cada 10 encuestados dijo que nunca se uniría a un paro 
(78 %),el porcentaje cayó al 56 % en el 2012.  

Gráfico 59. 
Unirse a paros 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Gráfico 60. 
Asistir a manifestaciones pacíficas 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Llama la atención también el incremento del porcentaje de colombianos entrevistados que efectivamente se ha 
unido a una manifestación pacífica (se pasa del 7 % en 1997 a un 18 % en 2012). Aunque el porcentaje de 
reporte es leve, la participación en estas manifestaciones se ha elevado notoriamente como se observa en el 
gráfico 60. La participación efectiva en huelgas y otras formas de protesta crece de manera notoria en el 
primer caso, y de forma más reducida en el segundo. Estas dos formas de movilización nunca serían llevadas 
a cabo por cerca de 6 de cada 10 colombianos (véanse los gráficos 61 y 62). Pese a esto, los datos muestran 
un aumento en la disposición a unirse tanto a huelgas y a otras formas de protesta, para 2012, 3 de cada 10 
colombianos lo haría. 

Gráfico 61. 
Unirse a huelgas 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Gráfico 62. 
Alguna otra forma de protesta 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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9. Tolerancia
La Encuesta Mundial de Valores le ha dado gran importancia al estudio de actitudes de tolerancia social, que 
en nuestro contexto se acerca a las preocupaciones por la aceptación de personas que profesan ideas 
distintas y practican otros estilos de vida, de personas que se encuentran por una u otra razón en una 
situación especial de vulnerabilidad, o que por sus condiciones hacen parte de un grupo específico o 
vulnerable. Estas preguntas también constituyen un medio de acercamiento a los temas de convivencia y 
coexistencia entre los miembros de una sociedad. 

Gráfico 63. 
No quisiera tener un vecino drogadicto 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

En las mediciones de 2005 y 2012, 7 de cada 10 encuestados manifestó no querer tener un vecino adicto al 
consumo de drogas; y 5 de cada 10 respondientes lo hicieron en el caso de un vecino alcohólico. 

Gráfico 64. 
Alcohólicos 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Al preguntar a los encuestados a cuál población no quisieran tener de vecina, para 1998 tan solo el 15 % de 
los encuestados manifestó rechazo hacia un vecino homosexual, esta mención se eleva al 46 % en 2005 y 
desciende a un 35 %, mostrando que la mayoría de los colombianos encuestados no rechaza la posibilidad 
de tener un vecino homosexual. 

 
 

Gráfico 65. 
 

 Homosexuales  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Los porcentajes disminuyen al preguntar a los colombianos por su preocupación de tener un vecino con sida y, 
aunque el porcentaje fue del 8 % en 1997, para el 2005 asciende hasta 32 % para luego caer al 23 % de 
menciones en 2012. Estos datos pueden estar sugiriendo una mayor comprensión y empatía con esta población.  

 
 

Gráfico 66. 
 

 Personas que tengan sida  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Los datos disponibles muestran que a pesar de la desconfianza manifestada por algunos encuestados hacia 
personas de otra religión, los colombianos encuestados expresan apertura y tolerancia hacia personas de 
otras religiones.  

 
 

Gráfico 67. 
 

 Gente de una religión distinta  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

El hecho de que los colombianos prefieran y aprueben la unión libre como forma de construcción de proyectos 
de vida compartidos puede estar explicado en el hecho de que para los años 2005 y 2012 es mínimo el 
porcentaje de rechazo frente a las parejas no casadas que viven juntas.  Este punto es muy interesante pues no 
obstante el peso de la religión que manifiestan los encuestados, en la cotidianidad algunas reglas propias de 
ciertos sistemas de creencias no parecen penetrar la vida cotidiana de los interrogados, al menos en este tema.  

 
 

Gráfico 68. 
 

 Parejas no casadas que viven juntas  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Finalmente, ocurre algo similar con el bajo porcentaje de menciones de los encuestados acerca de rechazar la 
posibilidad de tener vecinos de razas o etnias distintas.  

En suma, se puede decir que a los colombianos les preocupa más el comportamiento de sus vecinos —en este 
caso derivados de la adicción a sustancias como las drogas o el alcohol—, que los aspectos relativos a su 
identidad.  

Gráfico 69. 
Personas de una raza o etnia distinta 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

10. Actitudes de género

En general, los resultados de las mediciones muestran que en el país se observan señales de transición hacia 
actitudes de mayor reconocimiento y equidad entre géneros. Sin embargo, persisten los rezagos de una 
sociedad tradicional y aún machista que enfrenta el reto de asegurar y profundizar actitudes que, al estar 
profundamente arraigadas, favorecen la persistencia de los altos niveles de diferentes formas de violencia de 
género que trágicamente se siguen manifestando todos los días en el país.  

Al preguntar a los encuestados si cuando hay escasez de trabajos, los hombres tienen más derecho al trabajo 
que las mujeres, se observa al comparar las mediciones de 1998 y 2012 que hay una disminución en el 
porcentaje de respuestas de quienes estuvieron de acuerdo (pues baja del 29 % al 22 %). Sin embargo, para 
el año 2012 el porcentaje de personas que se mostraron en desacuerdo con la afirmación disminuyó en 
cuatro puntos y a la vez aumentó notoriamente el porcentaje de personas que no estuvieron de acuerdo ni en 
desacuerdo con la afirmación (pasó de 2 % a 12 %).  
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Gráfico 70. 
Cuando hay escasez de trabajos, los hombres tienen más derecho al trabajo que las mujeres 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Al preguntar a los encuestados si cuando una mujer gana más dinero que su esposo, es casi seguro que 
causará problemas, en las respuestas se encuentra una disminución del porcentaje de personas que dicen 
estar de acuerdo con la afirmación. En 1998 más de la mitad de los encuestados estuvieron de acuerdo con la 
afirmación (53 %). En 2012, un considerable 43 % compartió la afirmación.  

Gráfico 71. 
Si una mujer gana más dinero que su esposo, es casi seguro que causará problemas 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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El gráfico 72 muestra una leve disminución entre las personas que han estado muy de acuerdo o de acuerdo 
con la idea de que los hombres son mejores líderes políticos que las mujeres, que era del 31 % para 1998, y 
descendió al 27 % en 2012. En promedio, 53 % de los encuestados han estado en desacuerdo con la idea a 
lo largo de las mediciones, y el porcentaje de personas que se mostraron muy en desacuerdo, pasa del 12 % 
en 1998 al 23 % en 2012.  

Aunque los datos muestran que 7 de cada 10 colombianos han estado de acuerdo con la afirmación que los 
hombres son mejores ejecutivos de negocios que las mujeres, con las mediciones se encuentra que, a través de 
los años, alrededor de 2 de cada 10 encuestados comparten esta afirmación (véase el gráfico 74).  

 
 

Gráfico 72. 
 

 Estad En general, los hombres son mejores líderes políticos que las mujeres o civil  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

 
 

Gráfico 73. 
 

 La educación universitaria es más importante para un hombre que para una mujer  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Los resultados de la serie muestran un aumento del porcentaje de colombianos que está en desacuerdo o muy 
en desacuerdo con la idea de que la educación universitaria es más importante para un hombre que para una 
mujer. En contraste, 1 de cada 10 colombianos sigue estando muy de acuerdo o de acuerdo con esta idea. 

Gráfico 74. 
En general, los hombres son mejores ejecutivos de negocios que las mujeres 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

La serie permite establecer que, en promedio, 66 % de los encuestados comparte la idea que ser ama de casa 
es tan satisfactorio como el trabajo remunerado. Entre 1997 y 2012 ha aumentado el porcentaje de personas 
que se muestran muy en desacuerdo con esa idea; en principio, un 4 % para 1997; luego, un 8 % en 2005; 
y, finalmente, en 2012 alcanzaron un 12 %. También se observa que, en promedio, el 30 % de los 
encuestados ha estado en desacuerdo con esta afirmación.  

Gráfico 75. 
Ser ama de casa es tan satisfactorio como el trabajo remunerado 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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En suma, se puede afirmar que a pesar de que en materia de género hay un movimiento hacia miradas más 
equitativas, los datos sugieren una persistencia de representaciones tradicionales en un sector no despreciable 
de la población. 

11. Actitudes frente a cambios en la sociedad y comportamientos
sociales

Esta encuesta indaga por actitudes frente a cambios en la sociedad y a comportamientos sociales. A 
continuación se presentan los resultados que se toman de algunas variables, de las que hay información 
disponible en toda la serie.  

Al preguntar a los encuestados si es deseable que haya un mayor respeto por la autoridad en la sociedad, 
más del 80 % de los entrevistados lo aprueba en las mediciones a través de los años. Es notorio el repunte que 
tiene el reporte en el 2005 (91 %) y su posterior descenso hasta el 83 %. Solamente para 1 de cada 10 
colombianos el tema es irrelevante.  

Gráfico 76. 
Mayor respeto por la autoridad 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

En una escala de 1 a 10, donde 1 es nunca se justifica y 10 siempre se justifica, se le pidió a los encuestados 
valorar algunas situaciones que implican el incumplimiento de las reglas.  

Se observa que la mayoría de los encuestados manifiestan que no se justifican situaciones como: reclamar 
beneficios del Gobierno a los que se sabe que no se tiene derecho (véase el gráfico 77); el no pago del 
transporte público; hacer trampa en el pago de impuestos si se tiene la oportunidad (véase el gráfico 78); 
aceptar un soborno en el ejercicio de sus deberes (véase el gráfico 79).  

En general, el reporte realizado a los encuestados a través de los años muestra actitudes prosociales que 
favorecen el óptimo social. Esto invita a explorar los resultados del contraste con datos objetivos relativos a los 
comportamientos efectivos en los casos aquí mencionados.  
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Gráfico 77. 
 

 Reclamar beneficios del Gobierno a los que sabe que no tiene derecho  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

 
 

Gráfico 78. 
 

 Evitar el pago del pasaje en un transporte público  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Gráfico 79. 
 

 Hacer trampas en los impuestos, si se tiene la oportunidad  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

 
 

Gráfico 80. 
 

 Aceptar un soborno en el desempeño de sus deberes  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Al preguntar a los encuestados si se justifica o no la homosexualidad, en una escala de 1 a 10, donde 1 es 
nunca se justifica y 10 siempre se justifica, los encuestados en Colombia entre 1997 y 1998 se ubicaron por 
encima de los dos puntos. En el 2005 la opinión general aumenta un punto en la escala y se mantiene por 
encima de los tres puntos para 2012.  

1,6 

2,3 

1,6 1,6 

 1,0

 2,0

 3,0

 4,0

 5,0

 6,0

 7,0

 8,0

 9,0

 10,0

1997 1998 2005 2012

Es
ca

la

1,4 1,5 1,6 
1,5 

 1,0

 2,0

 3,0

 4,0

 5,0

 6,0

 7,0

 8,0

 9,0

 10,0

1997 1998 2005 2012

Es
ca

la



Encuesta Mundial de Valores 1997-2012: 
Una mirada evolutiva de los resultados para Colombia 

63 

Gráfico 81. 
Homosexualidad 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Se observa que temas como el aborto, el suicidio y la prostitución nunca se justifican desde el punto de vista 
de la mayoría de los colombianos.  

Gráfico 82. 
Prostitución 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Gráfico 83. 
Aborto 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Como se aprecia en el gráfico 84, en 1997 el divorcio bordeaba los 5 puntos en la escala moviéndose hacia 
su justificación por parte de los encuestados; sin embargo, desciende 5 puntos porcentuales en 2012 y, desde 
el punto de vista de la mayoría de los encuestados, se mantiene como comportamiento que nunca se justifica. 
En cuanto al suicidio, a lo largo de las diferentes mediciones es visto como un comportamiento que no se 
justifica bajo ninguna circunstancia; mientras que en el caso de la eutanasia, aunque sigue siendo un 
comportamiento no justificado, se situaba en los 4 puntos para 1998, pero desciende a 3 puntos en la escala 
en 2012.  

Gráfico 84. 
Divorcio 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Gráfico 85. 
Suicidio 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

De acuerdo con los resultados, la presencia de valores tradicionales es dominante y, pese a los cambios 
legales experimentados en los últimos años en el país, en muchos de los temas planteados todavía existe una 
posición generalizada conservadora que puede estar determinada por el peso de los valores religiosos, 
especialmente del catolicismo en los imaginarios de la población. 

Gráfico 86. 
Eutanasia 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Algunos aspectos del cambio social están relacionados con las actitudes frente al desarrollo, así como a las 
tensiones que este genera. A los encuestados se les pidió identificarse con alguna de las dos frases que se 
presentan en el gráfico 87.  

 
 

Gráfico 87. 
 

 Ambiente versus crecimiento económico  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Como se observa, pese a que en las mediciones 6 de cada 10 encuestados reportó que se debería dar 
prioridad a la protección del medio ambiente, esta posición sufre un ligero descenso en2012. Este es un 
aspecto de radical importancia teniendo en cuenta las dinámicas económicas que el país ha emprendido en 
materia de extracción de los recursos naturales a través de la explotación del petróleo y la madera, así como 
el impresionante aumento y expansión de la minería en el país. Es preciso resaltar que para 2012, 3 de cada 
10 colombianos afirmaron que el crecimiento económico y la creación de empleos debían ser la mayor 
prioridad.  

12.  Actitudes frente a la ciencia y la tecnología 

Como cierre a este primer panorama de los valores socioculturales de los colombianos, a continuación se 
presentan algunas de las actitudes que los encuestados tienen con respecto de la ciencia y la tecnología. Para 
establecer preferencias sobre estos temas, se le pide a los encuestados manifestar en qué grado está de 
acuerdo con una serie de afirmaciones. Se usa una escala en donde 1 significa que se está completamente en 
desacuerdo y 10 totalmente de acuerdo. 

Se advierte que la información disponible solo permite establecer comparaciones entre las mediciones de 
2005 y 2012. Los gráficos 88 y 89 muestran que en general los colombianos están de acuerdo en que la 
ciencia y la tecnología tienen efectos positivos sobre la vida de las personas, en términos de bienestar y 
oportunidades. Pese a esta tendencia, no se puede decir que esta sea una creencia arraigada pues se sitúa en 
7 puntos de la escala. En este sentido, la gráfica 89 permite identificar que una gran parte de los encuestados 
está de acuerdo con que en la actualidad se depende más de la ciencia y menos de la fe.  
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Gráfico 88. 
 

 La ciencia y la tecnología están haciendo nuestras vidas más saludables, más fáciles y más 
cómodas 

 

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

 
 

Gráfico 89. 
 

 Debido a la ciencia y la tecnología habrá más oportunidades para la próxima generación  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Gráfico 90. 
Dependemos demasiado de la ciencia y no lo suficiente de la fe 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

En una escala de 1 a 10, en donde 1 es mucho peor y 10 mucho mejor, la opinión de los encuestados en 
2005 y 2012 se mantiene en 6 puntos. Lo que muestra la presencia de una relación ambivalente con la 
ciencia y la tecnología.  

Gráfico 91. 
¿Usted diría que el mundo está mejor o está peor debido a la ciencia y la tecnología? 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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En el gráfico 92 se ve que a pesar de que la mayoría de los encuestados piensa que es bueno el hecho de dar 
mayor importancia al desarrollo tecnológico, entre 1998 y 2005 el promedio se mantuvo en 83 %, pero en 
2012cae a un 76 %. 

Gráfico 92. 
Mayor importancia al desarrollo tecnológico 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Valores económicosC.

Al explorar los valores económicos expresados por los colombianos en los diferentes años de aplicación de la 
EMV, se observan algunas particularidades generales. Para construir un panorama general de aproximación a 
estos valores, a continuación se revisa la información disponible sobre las actitudes de la población hacia los 
aspectos generales de la vida económica.  

Los datos comparados permiten observar que entre 1998 y 2012 se da un descenso en la satisfacción de los 
encuestados con respecto de su situación económica. El gráfico 94 muestra a través de las mediciones que los 
colombianos reportaron bajos niveles de ahorro. Entre 1998 y 2005 se observan las cifras más bajas de 
ahorro reportadas, 15 % y 12 % respectivamente.  
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Gráfico 93. 
Satisfacción con la situación económica 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Gráfico 94. 
Durante el último año pudieron ahorrar 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Como se observa en el gráfico 94, al preguntar a través de las mediciones por el comportamiento económico 
en el último año se encuentra, en promedio, que a la mitad de los encuestados apenas les alcanzaron sus 
ingresos. Aproximadamente 1 de cada 10 gastó algo de sus ahorros, mientras que al menos 2 de cada 10 
encuestados gastaron sus ahorros o pidieron prestado.  

8,0 

6,7 

 1,0

 2,0

 3,0

 4,0

 5,0

 6,0

 7,0

 8,0

 9,0

 10,0

1998 2012

Es
ca

la
Po

rc
en

ta
je

s

15,5

50,2

10,7

21,121,8

42,3

12,8

22,5

12,2

55,1

9,6

21,120,4

48,9

10,5

19,3

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

Pudieron ahorrar Apenas les alcanzó Gastaron algo de 
sus ahorros

Gastaron sus ahorros y 
pidieron prestado

1997 1998 2005 2012



Encuesta Mundial de Valores 1997-2012:  
Una mirada evolutiva de los resultados para Colombia 

 

71  

A los encuestados se les pide manifestar si están de acuerdo con diferentes afirmaciones de actitudes sobre 
aspectos relativos al ingreso y la distribución. El gráfico 95 muestra que al menos la mitad de los encuestados 
manifiestan ser moderados cuando se les pregunta si están completamente de acuerdo con la afirmación 
relativa sobre si los ingresos deben ser más iguales (1); o si por el contrario piensan que se necesitan mayores 
diferencias en los ingresos como incentivo al esfuerzo individual (10).  

 
 

Gráfico 95. 
 

 Igualdad en ingresos  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

 
 

Gráfico 96. 
 

 Propiedad privada versus propiedad gubernamental  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Algo similar ocurre cuando se les pregunta a los colombianos si están de acuerdo con que se debe aumentar 
la propiedad privada de los negocios y de la industria o si, por el contrario, se debe aumentar la propiedad 
gubernamental de los negocios y de la industria. En una escala de 1 a 10, en donde 1 implica estar 
completamente de acuerdo con la primera idea y 10, estarlo con la segunda; los encuestados se ubican en 
una posición que se hace más moderada a través de cada año.  

Como se mencionó anteriormente, en los diferentes años el trabajo duro no ha sido una de las cualidades más 
importantes para enseñarle a los niños. Al indagar si los encuestados comparten la idea que por lo general el 
trabajo duro trae consigo una vida mejor o si por el contrario están completamente de acuerdo con la idea de 
que este no trae el éxito consigo (si no que depende más de la suerte y de contactos); se halla que la mayoría 
de los encuestados se ubica en un punto medio entre las dos ideas. 

Una tendencia similar parece expresarse para el año 2012 en torno a la pregunta de si la competencia es 
buena (pues estimula a las personas a trabajar duro y a desarrollar nuevas ideas), o si por el contrario es 
dañina ya que saca lo peor de las personas. Como se observa en el gráfico 98, en una escala de 1 a 10, en 
donde 1 implica estar completamente de acuerdo con la idea de que la competencia es buena y 10 significa 
estarlo con la idea de que la competencia es dañina; se observa un alejamiento de la identificación con las 
bondades de la competencia.  

Gráfico 97. 
Trabajo duro 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Gráfico 98. 
Competencia 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Con la misma escala, la EMV les pregunta a los colombianos por sus actitudes frente a la riqueza. En una 
escala de 1 a 10, en donde 1 significa que los encuestados están de acuerdo con la idea de que las personas 
solo pueden acumular riqueza a expensas de otros; y 10, que la riqueza puede crecer de tal manera que 
alcance para todos. El gráfico 99 muestra, al menos para las dos últimas mediciones, que los colombianos se 
mueven hacia una identificación con la idea de que la riqueza no tiene que ser un fenómeno excluyente o 
exclusivo de unos pocos.  

Gráfico 99. 
Riqueza 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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  Valores políticos D.

Finalmente, se realiza una descripción de los valores políticos de los colombianos que resultan de la serie de 
años estudiados por la EMV. Entre otros aspectos se exploran aquellos relativos a la ideología, la confianza 
institucional, las actitudes frente a la democracia, las elecciones y las prioridades para la agenda política.  

1.  Interés por la política e ideología 

El gráfico 100 permite identificar el comportamiento de un factor central para la cultura gubernamental de 
Colombia: el interés por la política. Los datos disponibles para las mediciones de 1998, 2005 y 2012 
muestran un descenso del porcentaje de encuestados interesados en la política. Del total de los encuestados en 
1998, solo el 29 % manifestó estar interesado. En 2012, el porcentaje cayó al 25 %.El porcentaje de 
encuestados que manifestaron no estar interesados en la política pasó en 2005 del 71 % al 75 % en 2012.  

 
 

Gráfico 100. 
 

 Interés en la política  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Aunque las preferencias ideológicas de los colombianos se mantienen estables (en una escala en donde 1 es 
izquierda y 10 es derecha) hacia una calificación que ubica a los colombianos en la centro derecha (6 
puntos). Es importante observar que en 2005 se da un ligero aumento (7 puntos) para luego descender de 
nuevo en 2012.  
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Gráfico 101. 
Espectro ideológico 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

2. Confianza institucional

Otro aspecto importante relacionado con el conjunto de actitudes políticas en una sociedad tiene que ver con 
la confianza que los ciudadanos tienen en las instituciones. Los resultados muestran que los colombianos 
confían más en instituciones y organizaciones del ámbito privado y entre las públicas son las Fuerzas Armadas 
las que superan en materia de confianza a organizaciones de representación popular.  

Gráfico 102. 
Confianza en la Iglesia 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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El gráfico 102 muestra que la mayoría de los encuestados confían en la Iglesia (78 %). En 1997 dicha 
confianza era mayor, 86 %; sin embargo, para 2012 el porcentaje se reduce en más de 10 puntos 
porcentuales y cae al 74 %, mientras que el porcentaje de personas que no confían en la Iglesia alcanzó por 
primera vez el 25 % en 2012.  

Gráfico 103. 
Confianza en las Fuerzas Armadas 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Al agregar los datos se observa que alrededor del 58 % de los encuestados manifestó sentir confianza en las 
Fuerzas Armadas. Con un 63 %,1998 es el año que muestra el porcentaje más alto, seguido por un 60 % en 
2005 y un 58 % en 1997. El porcentaje más bajo se da en 2012 con un 57 %. Los niveles de desconfianza 
en las Fuerzas Armadas se reportaron en 1997 y 2012 con un promedio de 42 %, seguidos por un 38 % en 
2005 y un 35 % en 1998. 

Gráfico 104. 
Confianza en la televisión 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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El caso de la confianza en la televisión es similar. Se mantiene en un promedio de 48 % para las mediciones 
de 1997, 1998 y 2005, pero cae a un 37 % en 2012. A través de los años, la desconfianza crece 
incrementalmente en los encuestados, pasando del 45 % en 1997 a un 62 %. Aunque la Policía no ha 
logrado superar en promedio el 47 % de confianza, en 2005 alcanzó un 50 %. En 1997, el 52 % de los 
encuestados manifestaron no confiar en esa institución, dicha cifra se redujo en 6 puntos para 1998. Sin 
embargo, para 2012 la desconfianza en la Policía alcanzó su nivel más alto en la serie llegando a un 54 %.  

 
 

Gráfico 105. 
 

 Confianza en la Policía  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

En 1997, 1998 y 2005 la prensa gozó en promedio de un 46 % de confianza. Para 2012, esos niveles cayeron 
al 36 % en 2012. Es claro que para más de la mitad de los encuestados, este medio es poco o nada confiable, 
manteniéndose en un promedio de 54 % entre 1997 y 2005. Para 2012 la desconfianza se elevó al 63 %. 

 
 

Gráfico 106. 
 

 Confianza en la prensa  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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El gráfico 107 muestra que en el 1997 el Gobierno gozaba de un 35 % de confianza, que en 2005 tiene un 
importante aumento hasta alcanzar el 51 % y que luego desciende al 39 % en 2012. En promedio la 
confianza en esta institución fue del 42 % a través de la serie.  

 
 

Gráfico 107. 
 

 Confianza en el Gobierno  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Los partidos políticos son instituciones que sufren una pérdida continua de la confianza de los ciudadanos. En 
1997, solo el 22 % de los encuestados confiaba en este tipo de organizaciones. Para 2005, 80 % de los 
encuestados manifestaron confiar poco o no confiar nada en estas organizaciones. En 2012, la desconfianza 
en los partidos alcanzó un 82 %.  

 
 

Gráfico 108. 
 

 Confianza en los partidos políticos  

 

 

 

 

 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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En promedio, a través de la serie, tan solo 3 de cada 10 colombianos manifestaron confiar en el Congreso. 
Aunque el porcentaje varía a través de los años; en 1998 y en 2012 aumenta la desconfianza en el Congreso 
y alcanza una cifra del 79 % y del 78 % respectivamente.  

Gráfico 109. 
Confianza en el Congreso 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

La desconfianza en los funcionarios públicos ha superado el 70 %, solo 3 de cada 10 colombianos manifestó 
confianza en ellos. Esta es una constante a través de todos los años en los que se ha realizado la encuesta.  

Gráfico 110. 
Confianza en los funcionarios públicos 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Las grandes empresas han gozado del 54 % de confianza por parte de los entrevistados a lo largo de la serie. 
Aunque como se observa en el gráfico 111, la confianza expresada por los colombianos en estas 
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organizaciones presenta altibajos a lo largo de los años de medición. Los niveles más altos de confianza en 
las grandes empresas se presentaron en 1998 con un 63 % y en 2012 con el 60 %.  

Gráfico 111. 
Confianza en las grandes empresas 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

La tendencia a confiar en organizaciones privadas que avanzan hacia intereses sectoriales se puede confirmar 
al preguntarle a los encuestados por organizaciones dedicadas a la protección del medio ambiente, los 
derechos humanos y a la garantía y defensa de los derechos de las mujeres. Los resultados muestran altos y 
crecientes niveles de confianza expresados en un promedio de 64 % para las organizaciones de protección 
del medio ambiente (véase el gráfico 112), 52 %para las organizaciones de mujeres (véase el gráfico 113) y 
51 % para el caso de las organizaciones humanitarias y de defensa de los derechos humanos (véase el 
gráfico 114). Resulta interesante anotar que la confianza en estas organizaciones aumentó cerca de 20 
puntos porcentuales durante el periodo de 14 años en los que se ha realizado la medición.  

Gráfico 112. 
Confianza en las organizaciones de protección del medio ambiente 

Fuente: elaboración propia con base en datos EM. 
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Gráfico 113. 
Confianza en las organizaciones de mujeres 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Gráfico 114. 
Confianza en las organizaciones humanitarias o de derechos humanos 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

La confianza que los colombianos manifiestan en una organización internacional como las Naciones Unidas 
no alcanza la mitad de los encuestados para 2005 y 2012 (44 %). A pesar de la fuerte presencia de los 
programas de la ONU en Colombia se observa una ligera disminución entre 2005 y 2007, en los que se 
pasa del 47 % al 43% de quienes manifiestan confiar completamente o confiar algo.  

Po
rc

en
ta

je
s

18,6

34,1

25,5

16,6

12,1

35,5

28,1

21,5

10,2

29,1
27,7

22,8

34,2
36,8

17,6

8,3

0,0

5,0

10,0

15,0

20,0

25,0

30,0

35,0

40,0

Confía
completamente

Confía algo Confía poco No confía nada

1997 1998 2005 2012

Po
rc

en
ta

je
s

17,3

37,4

26,8

15,1

34,3
36,5

19,3

8,1

0,0

5,0

10,0

15,0

20,0

25,0

30,0

35,0

40,0

Confía
completamente

Confía algo Confía poco No confía nada

2005 2012



Departamento Nacional de Planeación 
World Values Survey Association 

82 

Gráfico 115. 
Confianza en las Naciones Unidas 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

No obstante la representación, avance y defensa de los derechos laborales, en materia de confianza de los 
colombianos los sindicatos solo alcanzan un 28 %. Quienes confiaban poco o nada en ellos, pasaron en 
1997 de ser el 60 % para convertirse en 2012 en el 77 %. Estos resultados dejan a los sindicatos en el fondo 
de la lista de las organizaciones en las que menos confían los colombianos, solo siendo superados por los 
partidos políticos.  

Gráfico 116. 
Confianza en los sindicatos 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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En perspectiva, a través de los años en los que se ha aplicado la encuesta, después de la Iglesia (78 %), las 
organizaciones ambientales (64 %), y las Fuerzas Armadas (58 %), son las grandes empresas (55 %), las 
organizaciones de mujeres (52 %) y las organizaciones humanitarias y de derechos humanos (51 %) las que 
gozan de los mayores niveles de confianza en Colombia. 

Los niveles de confianza expresados por los encuestados son menores en la Policía (47 %), la prensa (45 %), 
la televisión (42 %), el Gobierno nacional (42 %), el Congreso (30 %), los funcionarios públicos (29 %), los 
sindicatos (28 %) y los partidos políticos (17 %).   

A excepción de la confianza en la Fuerzas Armadas, llama la atención que las organizaciones no 
gubernamentales superen la confianza en las instituciones públicas. Por otra parte, son preocupantes los bajos 
niveles de confianza expresados por los encuestados en las organizaciones base de la democracia como el 
Congreso, el Gobierno, los partidos políticos; así como en quienes están al servicio de los ciudadanos para 
materializar los fines del Estado. 

3. Prioridades para el país

Un aspecto que permite complementar el panorama que en materia de actitudes políticas define a los 
colombianos tiene que ver con los temas prioritarios para el país desde el punto de vista de los encuestados 
entre 1998 y 2012. Estas prioridades permiten establecer el tipo de demandas masivas y de prioridades 
sociales que la ciudadanía espera sean parte de la agenda de las políticas públicas y de los programas de 
gobierno.  

Gráfico 117. 
Prioridad del país 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

El gráfico 117 permite observar las prioridades temáticas para los encuestados: mantener el orden en la 
nación; la ampliación de la participación de la ciudadanía en las decisiones de impacto colectivo; la lucha 
contra el alza de precios; y, por último, la protección de la libertad de expresión.  
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En las mediciones se destaca que 3 de cada 10 colombianos dio prioridad al mantenimiento del orden de la 
nación. Esta preocupación fue más notoria en 1997 y en 2005, y en 2012 tiende a disminuir ligeramente. Sin 
embargo, para el periodo se observa que crece la preocupación por la inclusión de los intereses y la voz de la 
ciudadanía en las grandes decisiones del país, pasando de ser una prioridad para el 28 % de los 
encuestados en 2012. A estos aspectos les siguen la creciente preocupación por la defensa de los derechos 
de los consumidores y de la libertad de expresión. Estas últimas son preocupaciones que cobran un mayor 
porcentaje en 2012 (18 % en promedio).  

Gráfico 118. 
Otras temáticas que son prioridad para el país 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

A los encuestados se les solicitó identificar otras problemáticas adicionales que fueran prioridades para el 
país. Al realizar una comparación entre 1998 y 2013 (véase el gráfico 118) se evidencia que la 
preocupación por una economía estable pasa de ser una prioridad exclusiva de 2 de cada 10 colombianos y 
se convierte en la prioridad fundamental para la mitad de los encuestados en 2012. La lucha contra el crimen 
se mantiene en un 20 %, mientras que la atención dada al progreso hacia una sociedad menos impersonal y 
donde las ideas cuenten más que el dinero cobra mayor importancia en la última medición.  

4. Actitudes frente al Estado y al sistema político

En cuanto al perfil de cultura política de los colombianos, es decir el conjunto de actitudes y valores que 
profesan frente al sistema político, interesa identificar algunas condiciones fundamentales frente al Estado, el 
sistema político y la democracia.  

Al indagar si los encuestados están de acuerdo con que el Estado tenga más responsabilidad para asegurar 
que todos tengan sustento (1,0) o, si por el contrario, los individuos deben tener más responsabilidad para 
sostenerse a sí mismos (10,0); se encuentra que durante las mediciones realizadas en 1995 y 1998 (véase el 
gráfico 119), los colombianos, aunque moderados, mostraron una inclinación hacia la importancia de la 
responsabilidad individual. Sin embargo, en el 2012 la opinión se mueve hacia la creciente importancia de la 
responsabilidad estatal en el aseguramiento del sustento de los ciudadanos.  
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Gráfico 119. 
Responsabilidad del Estado versus individuos 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

El gráfico 120 muestra la opinión de los colombianos acerca detener un líder político fuerte que no tenga que 
preocuparse por el Congreso y las elecciones. En las mediciones de 1997 y de 2012 es mayoritario el 
porcentaje de personas que piensan que es muy bueno o bueno, 63 % y 53 % respectivamente; mientras que en 
las otras mediciones se invierte dicha mayoría. Quienes piensan que es malo o muy malo tener un líder fuerte 
que no se preocupe por el Congreso y las elecciones, constituyen el 57 % para 1998, y el 65 % para 2005.  

Gráfico 120. 
Tener un fuerte líder político que no tenga que preocuparse por el Congreso y las elecciones 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Con excepción de 2005, la mayoría de los encuestados (67 % en promedio) piensa que es bueno o muy 
bueno tener expertos, y no un gobierno, para que tomen decisiones de acuerdo a lo que ellos creen que es 
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mejor para el país. El 52 % de los entrevistados en 2005 afirmó estar en desacuerdo con un gobierno de este 
tipo. Pese a esto, la aprobación vuelve a incrementarse en 2012, alcanzando un 51 %.  

Gráfico 121. 
Tener expertos, no un gobierno, para que tomen decisiones de acuerdo a lo que ellos creen 
que es mejor para el país 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

A través de las mediciones se observa que la mayoría de los colombianos, 63 % en promedio desaprueban 
tener un gobierno militar. Mientras que en 1997 el 58 % de los encuestados manifiesta que es muy malo o 
malo tener un gobierno militar, la cifra aumentó en un 10 % para 1998 y se mantiene cerca del 64 % en las 
dos últimas mediciones. Sin embargo, 3 de cada 10 colombianos piensa que sería bueno o muy bueno tener 
un gobierno militar.  

Gráfico 122. 
Tener un gobierno militar 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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En la medición se observa que 8 de cada 10 colombianos valoran las bondades de un gobierno democrático, 
mientras que tan solo 1 de cada 10 encuestados manifestó que tener un gobierno democrático es algo 
negativo (véase el gráfico 123). 

Gráfico 123. 
Tener un gobierno democrático 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Al indagar en los entrevistados qué tan importante es vivir en un país con un gobierno democrático, la 
información disponible para 2005 y 2012 permite identificar una coincidencia en la aceptación de un 
gobierno democrático (véase el gráfico 124). En una escala del 1 al 10, donde el 1 significa que no es nada 
importante y el 10 significa que es absolutamente importante, los encuestados manifiestan que vivir bajo un 
gobierno democrático es algo muy importante.  

Gráfico 124. 
Importancia de vivir bajo un gobierno democrático 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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Así mismo, con una escala del 1 al 10, donde el 1 significa que no es nada democrático y el 10 significa que 
es completamente democrático, se le preguntó a los encuestados qué tan democrático era el gobierno en el 
momento de la medición. Desde la percepción de los encuestados el gobierno en Colombia está cerca de un 
punto intermedio entre no ser nada democrático y ser completamente democrático (6,3). 

Gráfico 125. 
¿Qué tan democrático es el gobierno en Colombia hoy en día? 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Por último, se observa la transformación radical de la percepción en torno al respeto de los derechos humanos 
en el país en el momento de la medición. Como lo muestra el gráfico 126, para el año 2005 existía una 
polarización clara entre los encuestados. Sin embargo, en 2012 el 80 % de los encuestados manifestó que en 
el país hay poco o nada de respeto por los derechos humanos.  

Gráfico 126. 
Respeto hacia los derechos humanos 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 
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IV. ¿TRÁNSITO CULTURAL EN COLOMBIA?

La gran pregunta que la EMV invita a hacer se relaciona con el significado que tienen los resultados del 
análisis de la evolución de los datos en las cuatro mediciones efectuadas en el país. De manera puntual, dos 
índices ayudan a poner en perspectiva el estado del cambio cultural en el país. 

El primero de ellos es el índice de posmaterialismo que se refiere a la ubicación del país en el posible paso de 
los valores materiales hacia los valores denominados como posmodernos en el marco de análisis que han 
construido los investigadores de la EMV, y que se aplica a los diferentes países que vienen siendo estudiados 
desde principios de la década de 1980.  

Como se muestra en el gráfico 127, en materia de actitudes y valores se da una concentración que permite 
afirmar un resultado mixto. Esto quiere decir que Colombia se ubica en un tránsito desde los valores materiales 
hacia los valores posmateriales. Lo anterior es un efecto de la clara modernización que ha sufrido el país en 
las últimas décadas del siglo XX y que se mantiene en las dos primeras décadas del siglo XXI. Al parecer, el 
efecto de los procesos de desarrollo en el país ha afectado ante todo en una dimensión que involucra los 
valores relacionados con el bienestar material, también se expresa en las importantes transformaciones 
socioeconómicas de la vida de los colombianos.  

Gráfico 127. 
Índice de posmaterialismo 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

Sin embargo, la modernización parece no tener igual penetración en la dimensión relativa al paso de valores 
tradicionales hacia valores propios de una idiosincrasia secular/racional en la que la vida individual y social 
están definidos por la afirmación de formas de individuación que sustentan un orden social democrático, 
basado en una autonomía personal frente a la vida.  
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El índice de autonomía se usa para identificar la ubicación del perfil cultural de la población y su 
identificación o distancia frente a formas tradicionales de producción y reproducción de la vida personal y de 
las relaciones sociales.  

En el gráfico 128 se aprecia que el mayor porcentaje de encuestados se identifican con valores tradicionales 
como la obediencia y la fe religiosa. Los resultados muestran una persistencia de estos valores y una menor 
tendencia al tránsito en esta dimensión y, de hecho, una leve caída del movimiento hacia valores relativos a la 
autonomía en la última medición.  

Gráfico 128. 
Índice de autonomía 

Fuente: elaboración propia con base en datos EMV. 

En virtud de lo anterior, los resultados de las cuatro mediciones realizadas en el país permiten afirmar que los 
colombianos muestran señales de un tránsito hacia valores posmateriales pero con una fuerte persistencia de 
valores tradicionales. Esto más allá de invitar a una reflexión normativa, implica comprender las tensiones que 
una situación como esta genera sobre el funcionamiento de la vida institucional, la apropiación y uso social de 
los réditos del desarrollo económico, y la consolidación de una democracia efectiva en el país. 
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V. ANÁLISIS ECONOMÉTRICO

La intención de este análisis multivariado es mostrar ciertas tendencias en el comportamiento de los 
colombianos durante los cuatro periodos de medición de la EMV. Adicional a la construcción de los modelos 
se aplicaron pruebas de robustez estadística como las estimaciones de efectos fijos, incluidas en los modelos 
de regresión lineal por mínimos cuadrados ordinarios (MCO), Logit y Probit.  

Para el desarrollo del análisis se tuvieron en cuenta: participación, capital social y género como variables 
dependientes; y se seleccionaron como variables independientes las siguientes: sexo, edad, ingresos 
percibidos y educación. Esta última es nueva en los análisis porque no había sido incluida en los modelos del 
análisis de los resultados de 2012. 

Es importante aclarar que las variables de sexo, educación y edad son objetivas en cuanto corresponden a 
una caracterización de la población, mientras que la variable “ingresos percibidos” es subjetiva al individuo 
que respondía la encuesta. Esto significa que aunque alguien considere que tiene un alto nivel de ingresos no 
quiere decir que efectivamente lo tenga, sino que esa es su percepción con relación a los demás habitantes de 
su municipio.  

La segunda aclaración metodológica es que los resultados del presente análisis multivariado corresponden a la 
agregación de los hallazgos de los cuatro periodos medidos, con el fin de aproximarse a los factores que 
resultan explicativos para toda la serie de tiempo. En términos de validez y confiabilidad estadística, el 
intervalo de confianza mediante el cual se reconoce que un resultado es significativo es de 90 y 95 % de 
acuerdo a estándares académicos y prácticos en el ámbito de la estadística. Lo anterior permite concluir que 
los resultados aquí señalados son confiables.  

En términos de la pertenencia a diferentes organizaciones, los análisis señalan que en Colombia los factores 
que explican el hecho de ser miembro de la iglesia u otra organización religiosa son distintos. El hecho de ser 
mujer, tener más edad y un menor nivel educativo aumenta la probabilidad de pertenecer a una organización 
de tipo religioso. La única variable que no tiene significancia para explicar esta membresía es la escala de 
ingresos percibidos. 

El factor explicativo de la membresía en el caso de las organizaciones de deportes o recreación, tiene que ver 
con ser hombre, tener menos años, percibirse con mayores ingresos y contar con más de años de educación. 
Para las organizaciones educativas, artísticas o musicales el hecho que incrementa la probabilidad de 
pertenecer a ellas depende de tener más años.  

En cuanto a los sindicatos y los partidos políticos, los factores que incrementan la posibilidad de estar inscrito 
a ellos son: ser hombre, tener más años, percibirse con más ingresos y tener un poco más de años de 
educación. La probabilidad de estar inscrito a organizaciones ambientales y ecológicas está dada por una 
mayor percepción en el nivel de ingresos, y un poco más de años de educación.  

La probabilidad de participación en asociaciones profesionales aumenta si se es hombre, se tiene más edad y 
se considera gozar de un mayor nivel de ingresos. Aunque en las organizaciones humanitarias o de derechos 
humanos sea más probable la presencia de mujeres, el resto de variables explicativas relativas a la 
participación en este tipo de organizaciones se comporta de manera similar a otros casos: tener más edad, 
mayor nivel de ingresos percibidos y mayor educación.  
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Al analizar los tipos de organizaciones formales e incluir otras formas de expresión ciudadana, los hallazgos 
sugieren que la probabilidad de firmar una petición aumenta al ser mujer, con menos edad, percibirse con 
ingresos mayores y tener menos años de educación. En Colombia es más probable que quien decide unirse a 
paros sea mayor en edad y tenga menos años de educación. Al revisar la opción “asistir a manifestaciones 
pacíficas”, la iniciativa aumenta cuando se es mujer, se tienen menores ingresos y menos años de educación. 
Unirse a huelgas se incrementa al ser mujer, tener más años y percibirse con ciertos ingresos. Finalmente, en lo 
relacionado a otras formas de protesta, la probabilidad aumenta con la edad, un menor nivel de ingresos y 
más de años de educación.  

En lo que corresponde a las afirmaciones sobre la democracia, el estar de acuerdo con la idea de que la 
gente elige a sus líderes mediante deliberaciones libres depende de tener más edad, percibirse con más 
ingresos y haber acumulado más años de educación. Por otro lado, al preguntar a los colombianos sobre la 
importancia de la política en la vida, resulta ser un aspecto relevante si se es mujer, con un mayor nivel de 
ingresos percibidos y de estudios.  

Estar de acuerdo con “tener un fuerte líder político que no tenga que preocuparse por el Congreso y las 
elecciones” y “tener expertos, no un gobierno, para que tomen decisiones de acuerdo a lo que ellos creen que 
es mejor para el país”, está correlacionado con el hecho de ser hombre, percibirse con un mayor nivel de 
ingresos y contar con más años de educación. 

En términos de características diferenciales, en particular las de hombres y mujeres, en relación con la 
afirmación: “en general, los hombres son mejores líderes políticos que las mujeres”, llama la atención que 
estar de acuerdo con esta frase es más probable al ser mujer, tener más años y un poco más de educación. 

Con respecto de las particularidades políticas, el hecho de ser más de derecha en el espectro ideológico está 
determinado con más probabilidad por ser hombre, tener más edad, nivel educativo y percepción de mayores 
ingresos. 

El interés en la política se incrementa con un poco más de edad y con mayor nivel educativo. Aunque es 
significativo, el efecto de los ingresos percibidos es más leve. En Colombia, la importancia de la política en la 
vida está determinada levemente por el hecho de ser mujer, de tener un poco más de ingresos percibidos y 
mayor educación; mientras que el interés en la política se incrementa al con un poco más de edad y mucho 
más nivel educativo.  

Igualmente, la posición política de los ciudadanos es clave para analizar si existen diferencias por género y, 
ante esto, el hecho de ser más de derecha en el espectro ideológico está determinado con más probabilidad 
por ser hombre, más edad, nivel educativo y percepción de mayores ingresos.  

Hoy en día, tener una mayor percepción de que el gobierno es democrático está correlacionado con poseer 
más educación, edad, tener levemente un menor nivel de ingresos percibidos y no necesariamente se 
relaciona con el hecho de ser hombre o mujer. 

La probabilidad de que un ciudadano esté de acuerdo en “reclamar beneficios del Gobierno a los que sabe 
no tiene derecho”, depende de que este sea hombre, tenga menor edad y un nivel de educación mínimamente 
más alto. 

En relación a los derechos humanos, pensar que existe un alto nivel de respeto hacia ellos está determinado 
por la edad, más años de educación y un menor nivel de ingresos percibidos.  



Departamento Nacional de Planeación 
World Values Survey Association 

96 

En definitiva, al preguntar si “las mujeres tienen los mismos derechos que los hombres”, la variable sexo no es 
estadísticamente significativa, mientras que la correlación de quienes están de acuerdo con esta afirmación sí 
está dada por tener mayor edad, educación e ingresos percibidos.  

Los niveles de confianza interpersonal se incrementan al ser mujer, más joven y percibir menores niveles de 
ingresos. En relación a grupos específicos la probabilidad de confiar en la familia, vecinos, gente que se 
conoce personalmente, gente que se conoce por primera vez, gente de otra religión y de otra nacionalidad se 
incrementa al ser mujer, tener menos niveles de ingresos percibidos, más años y contar con un mayor nivel de 
educación.  

Al indagar por variables relativas a la prosocialidad de los colombianos se observa que en cuanto a las 
cualidades que se le deberían enseñar a los niños, la probabilidad de responder “generosidad” se incrementa 
levemente al tener más años de educación, más niveles de ingresos percibidos, más edad y ser hombre. En 
este mismo sentido, estar de acuerdo en que ayudar a las personas y preocuparse por su bienestar es una 
actitud que está correlacionada con mayores niveles educativos y de ingresos percibidos, así como con el 
hecho de ser mayor.  

Sobre las cualidades asociadas a los valores económicos, el hecho de que alguien piense que a los niños se 
les debe inculcar la independencia está correlacionado sobre todo con el hecho de ser hombre, tener menores 
niveles de educación, edad e ingresos percibidos. Por su parte, decir que se prefiere infundir en el niño 
“ahorrar dinero y cosas” está determinado por ser menor edad pero con mayores niveles de ingresos 
percibidos y educación. La variable sexo, en esta oportunidad, no es significativa. 

En afirmaciones identificables como percepción de género, el hecho de estar de acuerdo con que “cuando 
hay escasez de trabajos, los hombres tienen más derecho al trabajo que las mujeres” y “si una mujer gana 
más dinero que su esposo, es casi seguro que causará problemas”, se correlaciona con tener más edad, 
mayores niveles de ingresos percibidos y con un mayor nivel educativo. Un hecho que no deja de resultar 
inquietante.  

A su vez, la probabilidad de estar de acuerdo con que “tener trabajo es la mejor forma para que una mujer 
sea una persona independiente” se comporta de la misma manera que la variable anterior, en donde tampoco 
el hecho de ser hombre o mujer lo determina.  

Afirmar que “ser ama de casa es tan satisfactorio como el trabajo remunerado” se relaciona con tener más 
educación y edad, pero no tiene nada que ver con el sexo del encuestado, ni con su percepción en cuanto a 
sus ingresos. En relación con la satisfacción de la situación económica es más probable sentirse satisfecho 
cuando se tiene altos niveles de percepción sobre los propios ingresos, más años y se cuenta con más niveles 
de educación.  

Por su parte, identificarse con la aspiración de “ser muy exitoso y tener el reconocimiento de otros por sus 
logros” depende en gran medida de ser mujer, tener mayor nivel de educación y edad.  

Con respecto al tipo de trabajo que desempeñan los colombianos y al preguntar sobre si las tareas que las 
personas realizan en su trabajo son principalmente manuales o intelectuales, quienes consideran que sus 
tareas sobre todo son intelectuales, son aquellos con mayor educación, edad y nivel de ingresos percibidos.  

Al indagar por el tipo de propiedad y sobre si “se debe aumentar la propiedad privada de los negocios y de 
la industria” o “se debe aumentar la propiedad gubernamental de los negocios y de la industria”, el favorecer 
la propiedad estatal se incrementa al ser mujer, tener menos niveles de ingresos percibidos y más años de 
educación. 
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La percepción sobre el favorable estado de salud hoy en día de los colombianos está determinada levemente 
por ser mujer, con mayores niveles de educación y más edad y, de manera paradójica, por los menores 
niveles de ingresos percibidos.  

En cuanto al número de hijos, este aumenta cuando responde una mujer y levemente al tener mayor 
educación, edad y mejor nivel de ingresos percibidos.  

Estar de acuerdo con que “la educación universitaria es más importante para un hombre que para una mujer” 
está determinado por un mayor nivel de educación y edad. Adicionalmente, afirmar que se deben “seguir las 
tradiciones y costumbres que le fueron inculcadas por su religión o familia” es más probable en quienes tienen 
más ingresos percibidos, educación y edad. En estas dos afirmaciones la variable sexo no fue significativa.  

Los colombianos que piensan que la ciencia y la tecnología están haciendo sus vidas más saludables, fáciles y 
cómodas, tienen más edad, perciben mayores ingresos, poseen un mayor nivel educativo. En estas últimas 
variables el sexo no está correlacionado. Al preguntar a los encuestados sobre si el mundo está mejor o está 
peor debido a la ciencia y la tecnología, la probabilidad de decir que está mejor depende de tener más 
educación, edad y muy levemente considerarse de menores ingresos.  

Con relación a los aspectos religiosos y concretamente a la frecuencia en asistir a servicios religiosos, 
excluyendo bodas y funerales, depende de ser mujer, tener más edad y levemente un mayor nivel de ingresos 
percibidos. La educación no es significativa.  

Afirmar que las personas deben “comportarse de manera apropiada y evitar hacer cosas que la gente vea 
mal” depende en mayor probabilidad de que la persona encuestada sea mujer, tenga más educación, edad e 
ingresos percibidos. Al analizar la posibilidad de aceptar un soborno en el desempeño de sus deberes, los 
hombres que tienen menor edad están de acuerdo con ese tipo de comportamiento.  

Finalmente, verse como ciudadano colombiano está correlacionado con tener mayor edad, nivel educativo y 
levemente con percibirse con menores ingresos. 

En términos del acceso y uso de medios de comunicación es más probable que un hombre con menor 
educación haga uso del periódico, revistas impresas o hablar con amigos o con colegas para informarse. 
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VI. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES  
DE POLÍTICA PÚBLICA 

Después de haber reconstruido, descrito y analizado los resultados de la Encuesta Mundial de Valores a través 
de los 15 años de medición en Colombia, a continuación se plantean las principales conclusiones con énfasis 
en sus implicaciones de política pública.  

En el perfil sociodemográfico se destacan los cambios frente al estado civil de los encuestados, así como la 
disminución del número de hijos. Se observa en general una sociedad concentrada en áreas marcadas por la 
densidad poblacional, que abandona lentamente el matrimonio para preferir la unión libre y que evidencia un 
aumento en el nivel de educación e ingresos.  

Que los colombianos prefieran la unión libre como forma de construcción de proyectos de vida compartidos 
puede estar explicado en que la información disponible para 2005 y 2012 refleja un porcentaje mínimo de 
rechazo frente a las parejas no casadas que viven juntas. Este punto es muy interesante teniendo en cuenta el 
peso que tiene la religión para los encuestados; en la cotidianidad, algunas reglas propias de ciertos sistemas 
de creencias no parecen penetrar la vida cotidiana de los entrevistados, al menos en este tema.  

Por lo anterior, en el país es importante estudiar de manera más cuidadosa las razones, dinámicas y efectos 
que tiene la opción por la unión libre; en particular, sus implicaciones civiles, sociales y patrimoniales. Así 
mismo, es una gran oportunidad para comprender los profundos cambios que han vivido los patrones 
familiares en la nación, las dinámicas relacionales que se han desarrollado dentro de las mismas y los retos 
que estos cambios le plantean a la política social en Colombia. 

Los datos sugieren la dependencia económica de los hogares y una posible prevalencia de la informalidad 
laboral en relación con el origen de los ingresos, así como una disminución del número de encuestados que 
trabajan tiempo completo y un aumento de la dedicación al empleo independiente. Como se observó, la 
mayoría de los encuestados ha manifestado trabajar para el sector privado y muy pocos lo hacen para 
organizaciones o fundaciones sin ánimo de lucro.  

El aspecto anterior es tal vez uno de los más interesantes de la encuesta para tener en cuenta en futuras 
mediciones, por cuanto es un país en donde las transformaciones de las relaciones y la seguridad laboral han 
generado un importante movimiento hacia la informalidad. En el futuro, la encuesta permitirá monitorear los 
efectos que en materia de actitudes y valores tienen la informalidad laboral y la dependencia económica 
dentro de las redes familiares, y hacia los demás aspectos de la vida social, económica, política y cultural. En 
las mediciones también se observa que, en orden de importancia, los colombianos valoran el trabajo, la 
familia, la religión, el tiempo libre y los amigos. Pese a la prelevancia de la familia, y de sentirse parte de su 
comunidad, se comienza a profundizar un rasgo de individuación propio de sociedades que se mueven hacia 
valores autoexpresivos. 

Estos aspectos muestran la persistencia de valores tradicionales como la importancia que tiene Dios en la vida 
de los encuestados. En una escala en donde 1 es nada importante y 10 es muy importante, el resultado 
promedio para los colombianos entrevistados es de 9,6. Sin embargo, hay señales de transición en el eje de 
los valores materiales. 

Al mismo tiempo, un aspecto que refleja una señal de movimiento hacia los valores autoexpresivos tiene que 
ver con el aparente rasgo “globalizado” del perfil sociocultural de los colombianos, que parece profundizarse 
con el paso de los años. Así mismo, la indagación por la autopercepción de los colombianos identifica la 
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creciente importancia que tiene la autonomía personal como un valor relevante para la mayoría de los 
encuestados. 

Por el comportamiento de los resultados en el tiempo se puede ver que no hay un movimiento de apertura que 
desvincule a los colombianos de los referentes más privados del ámbito laboral, familiar o de la fe. Sin 
embargo, asuntos de impacto colectivo como la política solo cobran el interés de una notoria minoría a lo 
largo de la serie de tiempo, puesto que las personas poco o nada interesadas se mantienen en promedio 
cerca del 75 %. Este aspecto debe ser estudiado con más profundidad explicativa, plantea un reto 
fundamental a la democracia y a la institucionalidad colombiana, pues existe una desconexión clara entre lo 
público y lo privado en este nivel, lo cual genera un repliegue de la sociedad hacia el ámbito privado que 
percibe con desconfianza y poca legitimidad a las instituciones clave para el apropiado funcionamiento de la 
democracia y que acepta sin remedio el deterioro de la relación entre los ciudadanos y el Estado.  

Los valores sociales siguen estando marcados por la importancia de la tolerancia y el respeto. Por ejemplo, en 
2012 hay un considerable aumento que ubica a la fe religiosa entre los 5 principales valores para ser 
enseñados a los niños.  

En promedio, a través de los años, otros valores como la generosidad (43 %), la independencia (31 %), el 
ahorro (31 %) y la perseverancia (21%) son vistos como valores menos importantes para ser inculcados en los 
más jóvenes. Algunos de estos valores de menor reporte en la EMV para Colombia están relacionados con el 
perfil de sociedades que se mueven hacia la senda de los valores autoexpresivos, y están en la base del 
desarrollo económico. Esta es una discusión fundamental para el proyecto de país, en una sociedad donde la 
crisis en materia de comportamientos prosociales hace urgente la revisión de las fallas que está teniendo el 
proyecto educativo que se heredó desde la Constitución Política de 1991.  

Lo paradójico es que, en general, el reporte realizado por los encuestados a través de los años muestra 
actitudes prosociales en muchos campos que favorecen el bien común. Esto invita a explorar los resultados del 
contraste con datos objetivos relativos a los comportamientos efectivos en los casos aquí mencionados, pues es 
claro que frente a los hechos cotidianos de intolerancia, violencia e incumplimiento de las reglas, se muestra 
una distancia entre lo que la gente dice, piensa y hace.  

Así mismo, otros valores relacionados con la innovación social y el emprendimiento tales como la imaginación 
(19 %) y el trabajo duro (17 %) son percibidos por los encuestados como menos importantes de ser inculcados 
en los niños y las niñas. Este es un aspecto para revisar e integrar como prioridad en el proyecto educativo de 
una sociedad que le apuesta al desarrollo, la prosperidad y la innovación. En este sentido, es significativo 
resaltar el descenso que vienen presentando las preferencias por la enseñanza del ahorro y del trabajo duro 
en las últimas mediciones.  

Es preciso señalar que una oportunidad abierta para el país yace en que los colombianos manifiestan estar 
muy satisfechos con la vida, arrojando como índice promedio un 8,3 (en una escala de 1 a 10) para el 
periodo 1997-2012. A pesar de los avances realizados en los últimos años en materia de bienestar e 
inclusión, es importante comprender que existen desafíos para que los factores subjetivos y las realidades 
objetivas, fuente de felicidad en el país, sean equilibrados y se traduzcan en una mejora de la calidad de vida 
de los ciudadanos. El reto está en aprovechar la disposición de la población para potenciar estrategias desde 
las políticas públicas, orientadas a promover el bienestar, la dignidad y la igualdad en el territorio nacional, 
con especial énfasis en las regiones que enfrentan condiciones de desconexión con el desarrollo, la 
prosperidad y la garantía de sus derechos.  

Por otro lado, la persistencia de valores tradicionales tiene claros efectos sobre las preferencias sociales de los 
colombianos en términos de confianza interpersonal, dado que aún se evidencia la debilidad en el capital 
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social manifestada en una alta confianza en las personas próximas y poca en los lejanos, mientras que las 
formas asociativas siguen concentradas en las organizaciones religiosas. Ante este rasgo es importante 
estudiar de manera rigurosa el impacto de la participación en este tipo de organizaciones en la cultura 
política, el capital social y las formas de acción colectivas de sus miembros, así como entender el porqué 
acuden a ellas los ciudadanos, no solo como mecanismos de participación sino de resolución de problemas 
personales y comunitarios, así mismos u impacto sobre las actitudes ciudadanas.    

En los años de su aplicación, la EMV muestra que en 2012 hay un aumento significativo en la percepción 
sobre ser muy cuidadoso al tratar a la gente (95 %). La precaución manifestada frente a la posibilidad de 
confiar en otros contrasta con los altos niveles de confianza en la familia, dado que se evidencia un aumento 
de 11 puntos porcentuales entre 1997 y 2012 (73 % y 94 % respectivamente). Los datos pueden estar 
sugiriendo un retroceso en materia de confianza interpersonal y un aumento en formas de “familismo”.  

Los datos muestran que en Colombia la confianza se hace dramáticamente más escasa en la medida en que 
disminuye la proximidad. Los resultados confirman esta intuición y muestran que la desconfianza en las 
personas que se conocen por primera vez pasa del 71 % en 1997 al 88 % en 2012. Se expresa un 
considerable aumento de 20 puntos porcentuales entre las personas que manifiestan confiar poco o nada en 
la gente de otra religión; se pasa de un 55 % en 1997 a un 75 % en 2012. Un aumento similar ocurre en 
cuanto a la poca o nula confianza expresada frente a los extranjeros, lo cual ratifica la tendencia hacia la 
disminución de la confianza y puede ser un síntoma de dinámicas locales que no han sido adecuadamente 
documentadas. 

Se destaca que las actitudes de tolerancia se manifiestan de forma más explícita hacia grupos poblacionales 
específicos con identidad propia (por ejemplo, personas con pertenencia étnica) pero la discriminación se 
evidencia también hacia personas con comportamientos determinados como alcoholismo y drogadicción. 

Sin embargo, vale la pena resaltar que, en materia de convivencia, los colombianos manifiestan preocupación 
por los temas de drogadicción y alcoholismo, lo cual refleja una posición en la que la preocupación por 
dichos problemas no se traduce necesariamente en una posición tolerante hacia quienes enfrentan dichos 
problemas.   

En suma, se puede decir que a los colombianos les preocupa más tener de vecinos a personas con 
comportamientos derivados de la adicción a sustancias como las drogas o el alcohol, que los aspectos 
relativos a su identidad. Este es un dato interesante que rompe con algunos mitos existentes en el país y 
confirma el tránsito hacia una sociedad más abierta e incluyente. 

Ahora bien, se confirma el rechazo a la justificación del aborto, el suicidio, la prostitución, la eutanasia, la 
homosexualidad y el divorcio. Las actitudes frente a cambios en la sociedad y comportamientos sociales 
muestran que en el país dominan los valores tradicionales y que, pese a los cambios experimentados en los 
últimos años en el país en el ámbito legal, en muchos de los temas planteados existe aún una generalizada 
posición conservadora que puede estar determinada por el peso de los valores religiosos, especialmente del 
catolicismo en los imaginarios de la población.  

En general, los resultados de las mediciones muestran que en el país se observan señales de transición hacia 
actitudes de mayor reconocimiento y equidad entre géneros. Aunque existen señales de avance hacia la 
equidad en materia de género, persiste la mirada tradicional sobre ciertos roles de la mujer como esposa y 
madre. Estos y otros resultados señalados en la sección de análisis multivariado generan puntos de reflexión 
sobre los tradicionales roles culturales asociados al hecho de ser mujer, hombre, joven o adulto mayor y su 
potencial influencia sobre los comportamientos de los ciudadanos. Este es un aspecto que debe ser 
aprovechado por las políticas dirigidas a estos grupos.  
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Con todo, Colombia afronta los rezagos de una sociedad tradicional y aún machista, que enfrenta el reto de 
asegurar y profundizar actitudes que al estar profundamente arraigadas favorecen la persistencia de los altos 
niveles de diferentes formas de violencia de género que trágicamente se siguen manifestando todos los días en 
el país. Es importante señalar que muchas de estas actitudes se refuerzan por parte de las mujeres, lo cual 
disminuye la probabilidad de sanción social. 

Durante estos 15 años de medición, el perfil del colombiano señala que existen diferencias significativas entre 
los comportamientos y actitudes de hombres y mujeres respecto a distintos factores de su vida cotidiana 
individual, familiar y comunitaria. Los hallazgos aquí presentados indican que existen variaciones en su 
participación en organizaciones y los niveles de confianza en la familia, los vecinos, entre otras variables. Por 
ejemplo, las mujeres son quienes confían un poco más en los otros aunque participan en menor grado en 
organizaciones no religiosas. A manera ilustrativa resultan también interesantes algunas excepciones de esta 
tendencia, como estar de acuerdo con afirmaciones sobre la equidad de géneros en donde no lo determina el 
ser hombre o mujer. 

Frente a la movilización, la participación en organizaciones y la acción colectiva, los datos en general 
muestran que la membresía a organizaciones es baja y que son las iglesias y las organizaciones deportivas 
las que convocan la participación de los colombianos. 

Los datos resultantes de la medición en el periodo estudiado por la EMV muestran que entre 1997 y 2012 la 
membresía a iglesias y organizaciones religiosas se incrementa para el caso de quienes manifiestan ser 
miembros activos, parte del 40 % en 1997 y alcanza un 49 % en 2012. En cuanto a la participación en 
organizaciones que representan demandas sociales y políticas, las cifras muestran un reducido interés en 
cuanto a la participación cívica y política. A través de los años, los porcentajes de membresía en sindicatos no 
superan el 6 % de los encuestados en el mejor de los casos. Los partidos políticos muestran una disminución 
tanto en la membresía activa como en la no activa.  

Este es un rasgo que llama la atención porque no solo son preocupantes los bajos niveles y el poco interés por 
la organización y la “asociatividad”, sino que además la gente prefiere las organizaciones relacionadas con 
la vida privada y no aquellas comprometidas con los bienes públicos y que pueden afectar la vida colectiva.  

Así, después de las iglesias, las organizaciones deportivas y recreativas, las organizaciones ambientales y 
ecológicas convocan a un número superior de personas al que por su parte convocan los sindicatos y los 
partidos políticos. Las asociaciones de profesionales y las organizaciones humanitarias y de defensa de los 
derechos humanos, pese a su baja membresía, parecen constituir una alternativa para un porcentaje creciente 
de colombianos que pueden estar interesados en el avance y protección de sus derechos. Pero la no 
participación en este tipo de organizaciones, que son claves en otras latitudes, habla de una sociedad alejada 
de formas de organización y movilización cruciales para la producción y reproducción de sistemas 
genuinamente democráticos que dependen de grupos de ciudadanos empoderados y organizados que 
monitorean y vigilan a sus representantes.  

Es una constante en los resultados que los menores porcentajes de formas de acción y movilización se 
concentren en acciones que los encuestados han realizado efectivamente. Aparece una notoria disposición a 
la realización hipotética de algunas acciones que no involucran formas de hecho y una leve pero creciente 
disposición hacia la participación en huelgas y otras formas de protesta. 

En contraste, el porcentaje de participación en estas manifestaciones se ha elevado notoriamente. La 
participación efectiva en huelgas y otras formas de protesta crece de manera notoria en el primer caso, y de 
forma más reducida en el segundo. Estas dos formas de movilización nunca serían llevadas a cabo por cerca 
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de 6 de cada 10 colombianos. A pesar de esto, los datos muestran un aumento en la disposición a unirse 
tanto a huelgas y a otras formas de protesta, para 2012, 3 de cada 10 colombianos lo haría. 

El reto para la política pública yace en fortalecer la opción y la participación a través de los mecanismos de 
participación ciudadana, fomentar la protesta y la movilización no violenta. Ahora bien, los mecanismos 
dispuestos constitucionalmente no resultan atractivos para los ciudadanos, no logran convocar ni constituirse 
en medios para expresar o avanzar demandas masivas que pueden ser cooptadas por otras formas de 
organización e incluso mediadas por actores clientelistas y organizaciones por fuera de la ley.  

Se observa que la mayoría de los encuestados manifiestan no justificar el salto de las normas en situaciones 
tales como: reclamar beneficios del gobierno a los que se sabe que no se tiene derecho; el no pago del 
transporte público; hacer trampa en el pago de impuestos si se tiene la oportunidad; aceptar un soborno en el 
ejercicio de sus deberes.  

Respecto de las actitudes frente al desarrollo en las mediciones se observa que aunque 6 de cada 10 
encuestados reportó que se debería dar prioridad a la protección del medio ambiente, esta posición sufre un 
ligero descenso para 2012. Este es un aspecto importante por las dinámicas económicas que el país ha 
emprendido en materia de extracción de los recursos naturales mediante la explotación del petróleo y la 
madera, así como el impresionante aumento y expansión de la minería en el país. Cabe resaltar que para 
2012, 3 de cada 10 colombianos afirmaron que el crecimiento económico y la creación de empleos debían 
ser la mayor prioridad. Se plantea un reto para las autoridades en términos de garantizar el equilibrio entre 
ambiente y desarrollo.  

En materia de actitudes frente a la ciencia y la tecnología, los colombianos coinciden en que tienen efectos 
positivos sobre la vida de las personas en términos de bienestar y oportunidades. A pesar de esta tendencia, 
no se puede afirmar que sea una creencia arraigada pues se sitúa en 7 puntos de la escala. Este es un nicho 
de especial interés para la política pública de educación, así como para la de ciencia y tecnología debido a 
la centralidad que estas tienen en el Plan Nacional de Desarrollo. La base del éxito en esta materia es el 
resultado de un proceso de aprendizaje que al encontrar suficientes condiciones materiales para su 
implementación puede marcar la diferencia para el desarrollo de la sociedad colombiana. 

Frente a los valores económicos de los colombianos, los datos comparados permiten observar que entre 1998 
y 2012 se da un descenso en la satisfacción de los encuestados con su situación económica. Llama la atención 
ver cómo, a través de las mediciones, los colombianos reportan bajos niveles de ahorro y que este no sea un 
valor para promover entre los niños. Es importante construir una política de educación financiera que 
acompañe la dignificación de las formas de trabajo, ingresos y el aseguramiento del bienestar. Es claro que 
este no es un problema exclusivo de creencias pues, en promedio, a través de las mediciones, a la mitad de 
los encuestados apenas les alcanzaron sus ingresos. Aproximadamente 1 de cada 10 gastó algo de sus 
ahorros, mientras que al menos 2 de cada 10 encuestados gastaron sus ahorros o pidieron prestado. 

Al menos para las dos últimas mediciones, los colombianos se mueven hacia una identificación con la idea de 
que la riqueza no tiene que ser un fenómeno excluyente o exclusivo de unos pocos, también se muestran 
moderados frente a los temas relativos a la propiedad, el trabajo duro y la competencia en el campo 
económico.  

Al parecer, los valores políticos resultan desintonizados con el proyecto democrático y pluralista que heredó 
de la Constitución Política de 1991. Los datos disponibles para las mediciones de 1998, 2005 y 2012 
muestran un descenso en el porcentaje de encuestados interesados en la política. Del total de los encuestados 
en 1998, solo el 29 % manifestó estar interesado y en 2012, el porcentaje cayó al 25 %. Los análisis 
realizados en este documento también señalan que la edad y el nivel educativo influyen en el interés en la 
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política (que se incrementa por la edad y los años de educación) y en algunas percepciones sobre la 
democracia.  

A través de las mediciones, las preferencias ideológicas de los colombianos se mantienen estables (en una 
escala en donde 1 es izquierda y 10 es derecha) hacia una calificación que ubica a los colombianos en la 
centro derecha (6 puntos). Ante esto, es importante observar que en 2005 se da un ligero aumento (7 puntos) 
para luego descender de nuevo en 2012.  

Otro aspecto importante relacionado con el conjunto de actitudes políticas en una sociedad es la confianza 
que los ciudadanos tienen en las instituciones. Los resultados muestran que los colombianos confían más en 
instituciones y organizaciones del ámbito privado y que dentro de las públicas son las Fuerzas Armadas las 
que en materia de confianza superan a organizaciones de representación popular.  

Los partidos políticos son una de las instituciones en las que menos confían los colombianos. A lo largo de la 
serie los partidos son una de las organizaciones que sufre una pérdida continua de la confianza de los 
ciudadanos. En 1997 tan solo el 22 % de los encuestados confiaba en los partidos, en 1998 tan solo 1 de 10 
colombianos lo hacía. Para 2005, el 80 % de los encuestados manifestaron confiar poco o no confiar nada en 
estas organizaciones. En 2012 la desconfianza en los partidos seguía creciendo, alcanzando la cifra récord 
de 82 %.  

En promedio, a través de la serie, tan solo 3 de cada 10 colombianos manifestaron confiar en el Congreso. 
Aunque el porcentaje varía con los años, es en 1998 y en 2012 donde aumenta la desconfianza en el 
Congreso, alcanzando las cifras del 79 % y del 78 % respectivamente.  

Algunos de los hallazgos de la EMV revelan que la desconfianza en los funcionarios públicos supera el 70 %, 
esta es una tendencia que se confirma a través de la serie. Solo 3 de cada 10 colombianos manifestó 
confianza en ellos.  

Con excepción de la confianza en la Fuerzas Armadas, llama la atención que las organizaciones no 
gubernamentales superan la confianza en las instituciones públicas. Específicamente, preocupan los bajos 
niveles de confianza expresados por los encuestados en las organizaciones base de la democracia: el 
Congreso, el gobierno, los partidos políticos; así como en quienes están al servicio de los ciudadanos para 
materializar los fines del Estado.  

Otro aspecto que permite complementar el panorama que en materia de actitudes políticas define a los 
colombianos tiene que ver con los temas prioritarios para el país desde el punto de vista de los encuestados 
entre 1998 y 2012. Estas prioridades permiten establecer el tipo de demandas masivas que la ciudadanía 
espera sean parte de la agenda de las políticas públicas y de los programas de gobierno. Con las mediciones 
se destaca que, en promedio, 3 de cada 10 colombianos priorizó el mantenimiento del orden de la nación. 
Esta preocupación fue más notoria en 1997 y en 2005, y en 2012 tiende a disminuir ligeramente. Sin 
embargo, para el periodo se observa que crece la preocupación por la inclusión de los intereses y la voz de la 
ciudadanía en las grandes decisiones del país, por cuanto pasó de ser una prioridad para el 28 % de los 
encuestados en 2012. Estos aspectos son seguidos por la creciente preocupación por la defensa de los 
derechos de los consumidores y de la libertad de expresión. Estas últimas son preocupaciones que cobran un 
mayor porcentaje en 2012 (18 % en promedio).  

A los encuestados se les pide identificar otras problemáticas adicionales que sean prioridad para el país. Al 
realizar la comparación entre 1998 y 2013, se evidencia que la preocupación por una economía estable 
pasa de ser una prioridad exclusiva de 2 de cada 10 colombianos y se convierte en la prioridad fundamental 
para la mitad de los encuestados en 2012. La lucha contra el crimen se mantiene en un 20 %, mientras que la 
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atención en el progreso hacia una sociedad menos impersonal y donde las ideas cuenten más que el dinero 
cobra mayor importancia en la última medición. La opinión de los colombianos se mueve hacia la creciente 
importancia de la responsabilidad estatal en el aseguramiento del sustento de los ciudadanos, este es un 
aspecto que debe ser analizado con profundidad por sus causas e implicaciones.  

En las mediciones se muestra que la opinión de los colombianos acerca de tener un fuerte líder político que no 
tenga que preocuparse por el Congreso y las elecciones, comienza a descender. Los datos de las mediciones 
muestran que la mayoría de los colombianos, 63 % en promedio, desaprueban tener un gobierno militar. 
También se observa en la medición que 8 de cada 10 colombianos valoran las bondades de un gobierno 
democrático. Es por esta razón que profundizar la democracia en el país y sus regiones es tan importante. 
Luchar contra la corrupción, sancionar los abusos de los funcionarios, institucionalizar la resolución de los 
conflictos y las crisis políticas es fundamental para aprovechar el apoyo que existe en el país hacia la 
democracia, que en perspectiva es frágil y enfrenta muchas amenazas.  

Aunque no se puede aislar el efecto de si las percepciones de los colombianos y colombianas cambian de 
acuerdo a determinado periodo de gobierno o gobernante específico, sí es posible observar diferencias a lo 
largo de la serie de tiempo; por ejemplo, en lo relativo a los derechos humanos y en aspectos relacionados 
con las características de la democracia. 

Al preguntar a los entrevistados qué tan importante es vivir en un país que tenga un gobierno democrático, la 
información disponible para 2005 y 2012 permite identificar una coincidencia. En una escala del 1 al 10, 
donde el 1 significa que no es nada importante y el 10 significa que es absolutamente importante, los 
encuestados manifiestan que vivir bajo un gobierno democrático es algo muy importante.  

Sin embargo, con una escala del 1 al 10, donde el 1 significa que no es nada democrático y el 10 significa 
que es completamente democrático, se le preguntó a los encuestados qué tan democrático era el gobierno en 
el momento de la medición. Desde la percepción de los encuestados el gobierno en Colombia está cerca de 
un punto intermedio entre no ser nada democrático y ser completamente democrático (6,3). 

Por último, se observa cómo se transforma de manera radical la percepción en torno al respeto de los 
derechos humanos en el país en el momento de la medición. Como lo muestra el gráfico 126, para 2005 
existía una polarización clara entre los encuestados. Sin embargo, para 2012 el 80 % de los encuestados 
manifestó que en el país hay poco o nada de respeto por los derechos humanos. 

Finalmente, y en términos de recomendaciones para la política pública, cabe señalar que el presente 
documento brinda pistas de identificación de una situación socialmente problemática que consiste en la débil 
inserción del colombiano en la esfera de lo público a pesar de su amplio respaldo al sistema democrático. 
Este hecho no solo consolida un escenario de investigación sobre la interrelación entre actitudes, creencias y 
comportamientos efectivos de los ciudadanos, sino que tiene profundas implicaciones prácticas, más 
específicamente en la implementación de los programas del Estado. 

En este sentido, una ciudadanía débilmente motivada para participar en escenarios de deliberación, debate, 
rendición de cuentas y seguimiento a las políticas públicas, genera riesgos para el control de los programas 
sociales y de su ajuste frente a las realidades y contextos propios de las regiones del país.  

Es así como el reto para la política pública, desde la lectura de los resultados de la EMV, yace en cómo 
promover un tránsito de un papel ciudadano pasivo a uno activo, en el que este pueda incursionar de formas 
cada vez más eficaces en los asuntos de interés colectivo. Una de las pistas que el informe señala para 
rastrear potenciales caminos de cambio es que resulta pertinente seguir analizando el papel de la educación 
como motor de cambio de las creencias y actitudes de los ciudadanos. 
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Aunque muchos de los hallazgos aquí señalados pueden ser profundizados en posteriores estudios, el valor 
agregado de este análisis comparado yace precisamente en identificar que los años de educación de un 
colombiano no solo impactan en mejorar los indicadores de cobertura de la oferta social del Estado, sino en la 
forma en que las personas se relacionan con sus círculos sociales próximos y lejanos, y también en sus 
potenciales actitudes asociadas al ejercicio ciudadano propio de una democracia. El reto en este punto no 
solo consiste en valorar positivamente los aspectos formales del sistema democrático sino en cómo generar 
comportamientos activos que defiendan y promuevan los principios democráticos y que involucren de manera 
efectiva a todos los sectores sociales.   
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ANEXOS 

Anexo 1. Metodología 

Este estudio es de tipo cuantitativo, basado en un análisis estadístico y econométrico de los datos. Dicho 
análisis hace uso de los paquetes estadísticos STATA y SPSS que permiten la realización de análisis 
multivariados y análisis comparativos por las variables seleccionadas, las cuales fueron previamente 
estandarizadas.  

Adicionalmente, se realizaron pruebas t de significancia para determinar estadísticamente si existen 
diferencias significativas en las variables desagregadas. Para el desarrollo de este informe, los datos de la 
Encuesta Mundial de Valores fueron analizados descriptiva, inferencial y econométricamente con el fin de 
identificar tendencias, así como de establecer factores explicativos de las variables centrales de análisis. 

Este apartado presenta los aspectos metodológicos tanto del diseño “muestral” sobre la población general de 
la encuesta, como del análisis de los resultados que nutren este documento. A continuación se presentan las 
generalidades del diseño “muestral” desarrollado con el Centro Nacional de Consultoría.  

1.  Universo 

Población urbana y rural mayor de 18 años residente en Colombia. 

2.  Población estimada  

Unidad de observación, hombres y mujeres, mayores de 18 años, residentes en Colombia así: 

Total Colombia 

Total Hombres Mujeres 

31.006.092 15.036.183 15.969.909 

3.  Marco de muestreo 

El marco de muestreo está constituido por un listado de manzanas estratificado perteneciente a los municipios 
más grandes seleccionados, para los pequeños se cuenta con la cartografía en mapas del DANE de donde se 
reconstruye el marco de selección. 

4.  Método de muestreo 

Método de muestreo 

Probabilístico:  Muestreo aleatorio estratificado multietápico de conglomerados 
  

Etapas:  Municipios 

 Manzanas 

 Hogares 
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Método de muestreo 

Estratos: Tamaño de municipio 

Región 

Estrato socioeconómico 

Conglomerados: Conjunto de manzanas seleccionadas dentro de los municipios de la muestra 

5. Tamaño de muestra, márgenes de error y nivel de confianza

Código de 
Municipio Departamento Región Nombre del 

municipio 

Muestra 
hogares 
urbano 

Muestra 
hogares 

rural 

Muestra 
total 

08001 Atlántico Atlántica Barranquilla 48 0 48 

13001 Bolívar Atlántica Cartagena 24 0 24 

47001 Magdalena Atlántica Santa Marta 24 0 24 

23001 Córdoba Atlántica Montería 18 6 24 

70001 Sucre Atlántica Sincelejo 24 0 24 

13430 Bolívar Atlántica Magangué 18 6 24 

23555 Córdoba Atlántica Planeta Rica 18 6 24 

08078 Atlántico Atlántica Baranoa 12 12 24 

70429 Sucre Atlántica Majagual 12 12 24 

20238 Cesar Atlántica El Copey 12 12 24 

08141 Atlántico Atlántica Candelaria 12 12 24 

11001 Bogotá, D.C. Bogotá Bogotá D. C. 264 0 264 

05001 Antioquia Central Medellín 96 0 96 

73001 Tolima Central Ibagué 24 0 24 

17001 Caldas Central Manizales 24 0 24 

41001 Huila Central Neiva 24 0 24 

05045 Antioquia Central Apartadó 24 0 24 

63130 Quindío Central Calarcá 18 6 24 

41298 Huila Central Garzón 18 6 24 

05440 Antioquia Central Marinilla 12 12 24 

66400 Risaralda Central La Virginia 12 12 24 

73449 Tolima Central Melgar 12 12 24 

05400 Antioquia Central La Unión 12 12 24 

17272 Caldas Central Filadelfia 12 12 24 

54001 Norte de Santander Oriental Cúcuta 24 0 24 

68001 Santander Oriental Bucaramanga 24 0 24 

50001 Meta Oriental Villavicencio 24 0 24 

68081 Santander Oriental Barrancabermeja 24 0 24 

25290 Cundinamarca Oriental Fusagasugá 18 6 24 

54498 Norte de Santander Oriental Ocaña 24 0 24 

50313 Boyacá Oriental Granada 18 6 24 

68755 Santander Oriental Socorro 12 12 24 

54261 Boyacá Oriental El Zulia 12 12 24 

25645 Cundinamarca Oriental San Antonio del 
Tequendama 

6 18 24 

15837 Meta Oriental Tuta 6 18 24 
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Código de  
Municipio 

Departamento Región Nombre del 
municipio 

Muestra 
hogares 
urbano 

Muestra 
hogares 

rural 

Muestra 
total 

15667 Boyacá Oriental San Luis de Gaceno 6 18 24 

76001 Valle del Cauca Pacífica Cali 72 0 72 

76109 Valle del Cauca Pacífica Buenaventura 24 0 24 

19001 Cauca Pacífica Popayán 18 6 24 

52835 Nariño Pacífica San Andrés de 
Tumaco 18 6 24 

52356 Nariño Pacífica Ipiales 18 6 24 

76895 Valle del Cauca Pacífica Zarzal 12 12 24 

52079 Nariño Pacífica Barbacoas 6 18 24 

76113 Valle del Cauca Pacífica Bugalagrande 6 18 24 

19450 Cauca Pacífica Mercaderes 6 18 24 

85440 Caquetá Territorios 
Nacionales Florencia 24 0 24 

18410 Putumayo 
Territorios 
Nacionales Puerto Asís 12 12 24 

Total 1188 324 1512 

Esta muestra, garantiza una precisión inferior al 3 % para variables de proporción superiores al 50 %, como 
se muestra en la siguiente tabla: 

N 31.006.092 

Deff 1,3 
  

Muestra 1512 
 

 

Proporción Error (Rel) 

0,3 4,5 % 

0,4 3,6 % 

0,5 2,9 % 

0,6 2,4 % 

0,7 1,9 % 

0,8 1,5 % 

0,9 1,0 % 

Las fórmulas para el cálculo y determinación del tamaño de muestra se definen a continuación. El error sigue 
la siguiente formulación: 

Esrel =  
��1 − n

N� ∗
pq
n ∗ Deff

p
 % 

De igual manera, en el momento de obtener las estimaciones de este estudio se procederá a calcular los 
respectivos Deff del estudio con sus errores estándar.  

El tamaño de la muestra está dado por: 

n =
Np(1 − p)(Deff)

N(Esrel ∗ p)2 + (p(1 − p)(Deff))
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Donde, 

N: Tamaño del universo. 

P: Proporción esperada del indicador de estudio. 

Esrel: Es el error estándar deseado. Define la precisión deseada del estudio. 

Deff: Es el efecto del diseño de la aglomeración de la muestra dado que el diseño presentado es por 
etapas y se debe recoger la varianza de todas las etapas. 

6.  Método de selección de la muestra 

 Etapa 1: La selección de municipios será aleatoria dentro de cada estrato. (Unidades primarias de 
muestreo: UPM). 

 Etapa 2: Selección de manzanas. (Unidades secundarias de muestreo: USM). Como se ha definido 
un MS para la selección de las manzanas, uno de los métodos descritos para la selección de estas 
es ir al interior de cada estrato seleccionando la población de cada estrato socio-económico; es el 
método coordinado negativo. 
Método coordinado negativo: Para la de terminación de una muestra de tamaño n se definen los 
siguientes pasos: 
1.  Generar N realizaciones de una variable aleatoria ξk con distribución uniforme (0,1). 
2.  Asignar ξk al elemento k-ésimo de la población. 
3.  Ordenar la lista de elementos descendente (o ascendentemente) con respecto a este número 

aleatorio ξk. 
4.  Por último, seleccionar los n primeros (o los n últimos) elementos que corresponderían a la 

selección de la muestra. 

 Etapa 3: Selección de hogares. (Unidades terciarias de muestreo: UTM). Para la tercera etapa, 
nuevamente se define un MAS como diseño y por lo tanto el método de selección de las USM, se 
utilizará el método coordinado negativo. 
Método coordinado negativo: Descrito en el punto anterior. 

7.  Etapas de selección de la muestra-método de captación del 
informante 

 En la primera etapa se seleccionará el municipio dentro de cada uno de los tamaños de 
municipios determinados. 

 En la segunda etapa se seleccionarán las manzanas en forma aleatoria. 
 En la tercera etapa se seleccionan las viviendas en forma sistemática a partir de un arranque 

aleatorio. 
Dentro de cada vivienda se cumplen las cuotas establecidas. 

8.  Técnica de recolección  

Encuesta presencial estructurada a personas. 
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9.  Factor de expansión 

Debido a las diferencias en las probabilidades finales de selección de las personas estudiadas, es 
indispensable la ponderación de todos los valores “muestrales” por el recíproco de la respectiva probabilidad 
final. A dicho recíproco se le denomina factor básico de expansión y su aplicación restituye aproximadamente 
los elementos y valores del universo estudiado. 

Adicionalmente, las estimaciones también pueden ser mejoradas mediante el uso de variables exógenas del 
universo estudiado, de reconocida validez y confiabilidad, como pueden ser las generadas por un censo de 
población o por proyecciones de estas a la fecha de la investigación. Tal es el caso de la estructura de la 
población por sexo y edad. Se producirá entonces un nuevo factor de ajuste, en cada caso, para adaptarlos 
valores “muestrales” expandidos, por sexo y edad. 

10.  Tasa estimada de respuesta y tratamiento de la no respuesta 

El ajuste por no respuesta está dado porque, en algunas ocasiones, no se logra la totalidad de la muestra 

 
Donde  

 F: es el factor de expansión de las personas en el estrato i del municipio j. 

 ES: número de personas seleccionadas en el estrato i del municipio j. 

 ER: número de personas seleccionadas en el estrato i del municipio j que respondieron. 

Después de presentar las generalidades del diseño “muestral”, es necesario abordar el diseño metodológico 
del presente documento.  

En primer lugar, es preciso aclarar que el análisis descriptivo ocupa la mayor parte del documento, con ello se 
espera obtener una mirada general de todas las áreas que aborda la EMV y los puntos de convergencia y 
divergencia de los resultados a lo largo de las distintas mediciones que se han realizado en Colombia. Por su 
parte, el análisis econométrico se enfoca en los ejes relativos a la participación política y las variaciones de 
género. 

De manera detallada, la metodología de análisis contempló la realización de cada una de las siguientes 
etapas. En primer lugar se identificaron las variables existentes en cada uno de los periodos analizados, esto 
a partir de la base de datos de la World Values Survey Association, para el periodo de 1995-2012 (véase el 
anexo 2, subtítulo “Listado de variables”). A continuación se procedió a la realización de una minería de 
datos de las bases de cada uno de los periodos analizados (1997, 1998, 2005 y 2012). Posteriormente, se 
depuraron las bases de datos independientes para Colombia y se estandarizaron las variables, según los 
valores de cada variable definidos previamente en el cuestionario de la EMV y que fueron constantes a lo 
largo de las distintas olas.  

Las actividades descritas permitieron la construcción de una nueva base de datos general para el país, 
seguida por la realización de pruebas de validez para comprobar la confiabilidad de la base a partir de la 
selección aleatoria de variables testeadas, el procesamiento descriptivo de las variables en Stata y la 
comparación de los resultados arrojados por Stata con análisis descriptivos del aplicativo web de la World 

 

  

ER 

ES * F F 
NoRes = 



Encuesta Mundial de Valores 1997-2012: 
Una mirada evolutiva de los resultados para Colombia 

117 

Values Survey Association. A partir de estas pruebas se concluyó que la minería de datos, depuración y 
construcción de la base de datos fue realizada de manera confiable.  

También se realizó la construcción de modelos de tablas de salida en perspectiva de comparación de los 
cuatro periodos y de las opciones de respuesta de cada pregunta. Se condujo un análisis descriptivo a partir 
de la identificación de frecuencias y porcentajes para cada medición en Colombia, lo anterior habiendo 
realizado la normalización de las escalas de las variables analizadas. Posteriormente se procedió a la 
realización del análisis inferencial y econométrico, con sus respectivas pruebas de robustez estadística (véase 
el anexo 3). Las variables dependientes en este caso fueron: participación, capital social y género.  

El proceso de depuración de datos inició con la identificación de 216 variables y 2 índices para la base de 
datos de 1997 a 2005, y de 334 variables y 2 índices para 2012. Al agregar las bases se tomó como 
referencia la base que tenía mayor número de mediciones, es decir, la base de 1997-2005. Luego de cotejar 
cada variable de la base de referencia con la base de 2012, se obtuvieron 184 susceptibles de ser 
comparadas.  

Luego del proceso de selección de variables comparables se obtuvieron 140 variables. Dada la naturaleza del 
estudio, cabe aclarar que las tablas incluidas en este documento son las susceptibles de ser comparadas, es 
decir, aquellas variables en las que se tiene información disponible para 2 o más periodos de medición.  

A pesar de las limitaciones que generan los vacíos de datos en algunas mediciones, y lo infortunado para la 
coherencia de la base y la posibilidad de tener una serie completa de resultados para todas las variables, 
aquí se realizó un importante esfuerzo por rescatar el mayor número de interpretaciones posibles y así ofrecer 
al país la mirada más completa posible sobre la evolución de los valores de los colombianos.  
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Anexo 2: Listado de variables 

El proceso de depuración de datos inició con la identificación de 216 variables y 2 índices para la base de 
datos de 1997 a 2005, y de 334 variables y 2 índices para 2012.  

Al agregar las bases se tomó como referencia la base que tenía mayor número de mediciones, es decir, la 
base de 1997-2005. 6 Después de cotejar cada variable de la base de referencia con la base de 2012 se 
obtuvieron 184 susceptibles de ser comparadas.  

Finalmente, luego del proceso de selección de variables comparables (es decir, en las que se pudieran 
comparar 2 o más años) se obtuvieron 140 variables.  

A continuación se pueden identificar las variables que tienen información disponible para cada año.  

Listado de variables-producto 1 

No. Variable 1997 1998 2005 2012 

1 V4. Importancia de la familia en la vida X X  X 

2 V5. Importancia de los amigos en la vida X X  X 

3 V6. Importancia del tiempo libre en la vida X X  X 

4 V7. Importancia de la política en la vida X X  X 

5 V8. Importancia del trabajo en la vida X X  X 

6 V9. Importancia de la religión en la vida X X  X 

7 V10. En general, usted diría que es (feliz)  X X X 

8 V11. Estado de salud hoy en día  X X X 

9 V12. Cualidades niño: independencia X X X X 

10 V13. Cualidades niño: trabajo duro X X X X 

11 V14. Cualidades niño: sentido de responsabilidad X X X X 

12 V15. Cualidades niño: imaginación X X X X 

13 V16. Cualidades niño: tolerancia y respeto por otras personas X X X X 

14 V17. Cualidades niño: ahorrar dinero y cosas X X X X 

15 V18. Cualidades niño: determinación y perseverancia X  X X 

16 V19. Cualidades niño: fe religiosa X X X X 

17 V20. Cualidades niño: generosidad X X X X 

18 V21. Cualidades niño: obediencia X X X X 

19 V23. Satisfacción con la vida X X X X 

20 V24. Confianza interpersonal X X X X 

21 V25. Miembro de iglesia u organización religiosa X X X X 

22 V26. Organizaciones de deportes o recreación X X X X 

23 V27. Organizaciones educativas, artísticas o musicales  X X X 

24 V28. Sindicatos X X X X 

25 V29. Partidos políticos X X X X 

26 V30. Organizaciones ambientales y ecológicas X X X X 

27 V31. Asociaciones profesionales X X X X 

28 V32. Organizaciones humanitarias o de derechos humanos X X X X 

                                                
6   Vale la pena aclarar que no es una base para todo el periodo de 1997 a 2005, sino para 1997, 1998 y 2005. 
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No. Variable 1997 1998 2005 2012 

29 V35. Otra organización X X X X 

30 V36. No quisiera tener de vecino: drogadicto  X X X 

31 V37. Personas de una raza o etnia distinta  X X X 

32 V38. Personas que tengan sida  X X X 

33 V39. Inmigrantes o trabajadores extranjeros    X 

34 V40. Homosexuales  X X X 

35 V41. Gente de una religión distinta   X X 

36 V42. Alcohólicos  X X X 

37 V43. Parejas no casadas que viven juntas   X X 

38 V44. Gente que habla un idioma diferente    X 

39 V45. Cuando hay escasez de trabajos, los hombres tienen más 
derecho al trabajo que las mujeres  X  X 

40 
V46. Cuando hay escasez de trabajos los patrones deben darle 
prioridad a los colombianos sobre los extranjeros    X 

41 V47. Si una mujer gana más dinero que su esposo ¿es casi seguro 
que causará problemas? 

 X  X 

42 V48. ¿Tener trabajo es la mejor forma para que una mujer sea una 
persona independiente?    X 

43 V49. Metas principales: padres estén orgullosos de mí  X  X 

44 
V50. Cuando la madre tiene un trabajo remunerado, ¿los hijos 
sufren?    X 

45 V51. En general, ¿los hombres son mejores líderes políticos que las 
mujeres? 

 X X X 

46 V52. ¿La educación universitaria es más importante para un hombre 
que para una mujer?  X X X 

47 V53. En general, ¿los hombres son mejores ejecutivos de negocios 
que las mujeres?   X X 

48 
V54. ¿Ser ama de casa es tan satisfactorio como el trabajo 
remunerado?  X X X 

49 V55. Libertad de elegir y de control  X X X 

50 V56. La gente se aprovecharía de usted o serían justos    X 

51 V57. Estado civil  X X X 

52 V58. Número de hijos  X  X 

53 V59. Satisfacción con situación económica  X  X 

54 V60. Prioridad del país: primera opción    X 

55 V61. Prioridad del país: segunda opción    X 

56 V62. Prioridad del país: primera opción X X X X 

57 V63. Prioridad del país: segunda opción X X X X 

58 V64. Prioridad del país: primera opción  X  X 

59 V65. Prioridad del país: segunda opción  X  X 

60 V66. Pelearía usted por su país    X 

61 V67. Menor importancia al trabajo en nuestras vidas  X X X 

62 V68. Mayor importancia al desarrollo tecnológico  X X X 

63 V69. Mayor respeto por la autoridad  X X X 

64 
V70. Pensar en nuevas ideas y ser creativa; hacer las cosas a su 
propia manera    X 

65 V71. Ser rico; tener mucho dinero y cosas lujosas    X 

66 V72. Vivir en un ambiente seguro y evitar cualquier peligro    X 
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No. Variable 1997 1998 2005 2012 

67 V73. Pasarla bien y darse gustos    X 

68 V74B. Ayudar a las personas; cuidar por su bienestar    X 

69 V75. Ser muy exitoso; tener el reconocimiento de otros por sus logros    X 

70 V76. La aventura y correr riesgos; llevar una vida emocionante    X 

71 V77. Comportarse de manera apropiada; evitar hacer cosas que la 
gente vea mal 

   X 

72 V78. Cuidar el medio ambiente y la naturaleza y proteger los 
recursos vitales    X 

73 
V79. Seguir las tradiciones y costumbres que le fueron inculcadas 
por su religión o familia    X 

74 V81. Ambiente vs. crecimiento económico   X X 

75 V84. Interés en la política  X X X 

76 V85. Firmar una petición X X X X 

77 V86. Unirse a paros X X X X 

78 V87. Asistir a manifestaciones pacíficas X X X X 

79 V88. Unirse a huelgas X X  X 

80 V89. Alguna otra forma de protesta   X X 

81 V90. Firmar una petición    X 

82 V91. Unirse a paros    X 

83 V92. Asistir a manifestaciones pacíficas    X 

84 V94. Alguna otra forma de protesta    X 

85 V95. Espectro ideológico  X X X 

86 V96. Igualdad en ingresos  X X X 

87 V97. Propiedad privada vs. propiedad gob.  X X X 

88 V98. Responsabilidad Estado vs. individuos  X X X 

89 V99. Competencia   X X 

90 V100. Trabajo duro   X X 

91 V101. Riqueza   X X 

92 V102. Confianza en la familia   X X 

93 V103. Confianza en sus vecinos   X X 

94 V104. Confianza en la gente que usted conoce personalmente   X X 

95 V105. Confianza en la gente que conoce por primera vez   X X 

96 V106. Confianza en la gente de otra religión   X X 

97 V107. Confianza en la gente de otra nacionalidad   X X 

98 V108. Confianza en la Iglesia X X X X 

99 V109. Confianza en las Fuerzas Armadas X X X X 

100 V110. Confianza en la prensa X X X X 

101 V111. Confianza en la televisión X X X X 

102 V112. Confianza en los sindicatos X X X X 

103 V113. Confianza en la policía X X X X 

104 V115. Confianza en el Gobierno de la República X X X X 

105 V116. Confianza en los partidos políticos X X X X 

106 V117. Confianza en el Congreso X X X X 

107 V118. Confianza en los funcionarios públicos X X X X 

108 V120. Confianza en las grandes empresas X X X X 

109 V121. Confianza en los bancos    X 
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No. Variable 1997 1998 2005 2012 

110 V122. Confianza en las organizaciones de protección del medio 
ambiente X X X X 

111 V123. Confianza en las organizaciones de mujeres X X X X 

112 
V124. Confianza en las organizaciones humanitarias o de derechos 
humanos X X 

113 V125_13. Confianza en Unasur X 

114 V126. Confianza en las Naciones Unidas X X 

115 
V127. Tener a un fuerte líder político el cual no se tenga que 
preocupar por el Congreso y las elecciones X X X X 

116 V128. Tener expertos, no un gobierno, para que tomen decisiones 
de acuerdo a lo que ellos crean que es mejor para el país 

X X X X 

117 V129. Tener un gobierno militar X X X X 

118 V130. Tener un gobierno democrático X X X X 

119 V131. Los gobiernos cobran impuestos a los ricos y subsidian a los 
pobres X 

120 V132. Las autoridades  
religiosas interpretan las leyes X 

121 V133. La gente elige a sus líderes a través de elecciones libres X 

122 V134. La gente recibe asistencia del gobierno por desempleo X 

123 V135. El Ejército toma el poder cuando el gobierno es incompetente X 

124 V136. ¿Los derechos civiles protegen la libertad de la gente en 
contra de la opresión estatal? X 

125 V139. ¿Las mujeres tienen los mismos derechos que los hombres? X 

126 V140. Importancia de vivir en un gobierno democrático X X 

127 
V141. ¿Qué tan democrático es el gobierno en Colombia hoy en 
día? X X 

128 V142. Respeto hacia los derechos humanos X X 

129 V143. Frecuencia de pensar en el significado y propósito de la vida X X X 

130 V144. Pertenencia a religión o grupo religioso X X X X 

131 
V145. Frecuencia en asistencia a servicios religiosos, excluyendo 
bodas y funerales X X X X 

132 V147. Independientemente de si va o no a la iglesia, usted diría que 
es 

X X X 

133 V148. Cree en Dios X X 

134 V149. Cree en el infierno X X 

135 V152. ¿Qué tan importante es Dios en su vida? X X X 

136 V192. La ciencia y la tecnología están haciendo nuestras vidas más 
saludables, más fáciles y más cómodas 

X X 

137 V193. Debido a la ciencia y la tecnología ¿habrá más 
oportunidades para la próxima generación? X X 

138 V194. Dependemos demasiado de la ciencia y no lo suficiente de la 
fe X X 

139 
V197. ¿Usted diría que el mundo está mejor o está peor debido a la 
ciencia y la tecnología? X X 

140 V198. Reclamar beneficios del gobierno a los que sabe que no tiene 
derecho 

X X X X 

141 V199. Evitar el pago del pasaje en un transporte público X X 

142 V201. Hacer trampas en los impuestos, si se tiene la oportunidad X X X X 

143 V202. Aceptar un soborno en el desempeño de sus deberes X X X X 
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No. Variable 1997 1998 2005 2012 

144 V203. Homosexualidad X X X X 

145 V203A. Prostitución  X X X 

146 V204. Aborto X X X X 

147 V205. Divorcio  X X X 

148 V207. Suicidio  X X X 

149 V207A. Eutanasia  X X X 

150 V211. ¿Qué tan orgulloso está usted de ser colombiano? X X X X 

151 V212. Yo me veo como un ciudadano del mundo   X X 

152 V213. Yo me veo como miembro de mi comunidad local   X X 

153 V214. Yo me veo como ciudadano colombiano   X X 

154 V215_08. Yo me veo como parte de la comunidad latinoamericana   X  

155 V216. Yo me veo como un individuo autónomo   X X 

156 V217_CS. Uso del periódico o diario   X  

157 V218_CS. Revistas impresas   X  

158 V224_CS. Hablar con amigos o colegas   X  

159 V225. ¿Con qué frecuencia utiliza un computador?   X X 

160 V228. Si mañana fueran las elecciones, ¿por qué partido votaría? X X X X 

161 V229. Si está empleado, ¿cuántas horas a la semana? X X X X 

162 V230. Sector en el que trabaja   X X 

163 
V231. Las tareas que usted realiza en su trabajo ¿son principalmente 
manuales o intelectuales?    X 

164 V232. Las tareas que usted realiza en su trabajo ¿son principalmente 
rutinarias o son creativas? 

   X 

165 V233. ¿Qué tanta independencia tiene usted para desarrollar las 
tareas de su trabajo?    X 

166 V234. ¿Supervisa o supervisaba a otras personas en el trabajo?    X 

167 V235. ¿Es usted la persona que más ingresos recibe en su hogar? X  X X 

168 V236. La persona que más ingresos recibe en su hogar ¿está 
empleado o no? X  X X 

169 V237. Durante el último año pudieron ahorrar X X X X 

170 V238. Clase social X X  X 

171 V239. Escala de ingresos X X X X 

172 V240. Sexo X X X X 

173 V242. Edad X X X X 

174 V243. Madre inmigrante    X 

175 V244. Padre inmigrante    X 

176 V247. Idioma que habla normalmente en su casa    X 

177 V248. Ultimo grado de educación que recibió X X X X 

178 V250. Vive con sus padres X X X X 

179 V251. Durante la entrevista el entrevistado estuvo  X  X 

180 V253.Tamaño de la localidad  X  X 

181 V254. Grupo étnico    X 

182 V256. Región  X X X 

183 Y002. Índice de posmaterialismo X X X X 

184 Y003. Índice de autonomía X X X X 

 



Encuesta Mundial de Valores 1997-2012: 
Una mirada evolutiva de los resultados para Colombia 

123 

Anexo 3. Modelos de regresión multivariados 

1. Participación y capital social

Eje problemático 1  

 . reg V25 V240 V242 V239  V248

Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =   63.47 
       Model |  238.156878     5  47.6313755 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  7922.32646 10556  .750504591 R-squared     =  0.0292 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.0287 
       Total |  8160.48334 10561  .772699871 Root MSE      =  .86632 

------------------------------------------------------------------------------ 
V25 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.1891264   .0169098   -11.18   0.000    -.2222728     -.15598 
V242 |   .0069771    .000642    10.87   0.000     .0057186    .0082356 

V239 |   .0057538   .0037729     1.53   0.127    -.0016418    .0131494 
V248 |   -.010801   .0036956    -2.92   0.003    -.0180452   -.0035569 
       _cons |   .6378953   .0336703    18.95   0.000     .5718951    .7038955 
------------------------------------------------------------------------------ 

 . reg V26 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  162.81 
       Model |  354.048722     5  70.8097444 Prob> F  =  0.0000 
    Residual |  4591.17235 10556  .434934857 R-squared     =  0.0716 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.0712 
       Total |  4945.22108 10561  .468253108 Root MSE      =   .6595 

------------------------------------------------------------------------------ 
V26 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |    .218143   .0128728    16.95   0.000     .1929098    .2433761 

V242 |  -.0039608   .0004888    -8.10   0.000    -.0049189   -.0030028 
V239 |   .0269904   .0028722     9.40   0.000     .0213604    .0326204 
V248 |    .025734   .0028134     9.15   0.000     .0202193    .0312487 

       _cons |   .1115611    .025632     4.35   0.000     .0613175    .1618047 
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V27 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS    Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  738.24 
       Model |  10280.8676     5  2056.17353 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |   29401.024 10556   2.7852429 R-squared     =  0.2591 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.2587 
       Total |  39681.8917 10561  3.75739908 Root MSE      =  1.6689 

------------------------------------------------------------------------------ 
V27 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |   .0406256   .0325757     1.25   0.212    -.0232288    .1044801 
V242 |   .0200797   .0012368    16.23   0.000     .0176552    .0225041 

V239 |   .0035484   .0072683     0.49   0.625    -.0106987    .0177956 
V248 |   .2468313   .0071194    34.67   0.000     .2328759    .2607867 

       _cons |  -2.697309   .0648638   -41.58   0.000 -2.824454   -2.570163
------------------------------------------------------------------------------ 
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 reg V28 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =   54.25 
       Model |  35.8014012     5  7.16028024           Prob> F       =  0.0000 
    Residual |   1393.3712 10556  .131998029           R-squared     =  0.0251 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.0246 
       Total |   1429.1726 10561  .135325499           Root MSE      =  .36332 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V28 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |   .0280381   .0070916     3.95   0.000     .0141372    .0419391 
        V242 |   .0026471   .0002693     9.83   0.000     .0021193    .0031749 
        V239 |   .0080896   .0015823     5.11   0.000     .0049881    .0111912 
        V248 |   .0118324   .0015499     7.63   0.000     .0087944    .0148704 
       _cons |  -.1238303   .0141206    -8.77   0.000    -.1515094   -.0961512 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V29 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =   36.10 
       Model |  39.4988714     5  7.89977428           Prob> F       =  0.0000 
    Residual |  2310.20724 10556  .218852524           R-squared     =  0.0168 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.0163 
       Total |  2349.70612 10561   .22248898           Root MSE      =  .46782 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V29 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |   .0580091   .0091314     6.35   0.000     .0401098    .0759083 
V242 |     .00252   .0003467     7.27   0.000     .0018404    .0031996 
        V239 |    .008139   .0020374     3.99   0.000     .0041453    .0121327 
        V248 |   .0080203   .0019957     4.02   0.000     .0041084    .0119321 
       _cons |  -.0541747   .0181822    -2.98   0.003    -.0898152   -.0185341 
------------------------------------------------------------------------------ 

 
 reg V30 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =   36.72 
       Model |  35.4626039     5  7.09252078           Prob> F       =  0.0000 
    Residual |  2038.98627 10556  .193158987           R-squared     =  0.0171 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.0166 
       Total |  2074.44887 10561  .196425421           Root MSE      =   .4395 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V30 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
        V240 |   .0253731   .0085787     2.96   0.003     .0085573    .0421889 
        V242 |   .0002728   .0003257     0.84   0.402    -.0003657    .0009112 
V239 |   .0101057   .0019141     5.28   0.000     .0063538    .0138576 
        V248 |   .0127777   .0018749     6.82   0.000     .0091026    .0164528 
       _cons |  -.0115009   .0170816    -0.67   0.501     -.044984    .0219822 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V31 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =  198.64 
       Model |  189.630038     5  37.9260077           Prob> F       =  0.0000 
    Residual |  2015.39477 10556  .190924097           R-squared     =  0.0860 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.0856 
       Total |  2205.02481 10561  .208789396           Root MSE      =  .43695 
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------------------------------------------------------------------------------ 
V31 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |   .0435809   .0085289     5.11   0.000     .0268627    .0602991 
        V242 |   .0030735   .0003238     9.49   0.000     .0024388    .0037083 
        V239 |   .0300716    .001903    15.80   0.000     .0263415    .0338018 
        V248 |   .0295919    .001864    15.88   0.000     .0259381    .0332456 
       _cons |  -.2708404   .0169825   -15.95   0.000    -.3041293   -.2375516 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V32 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =   15.22 
       Model |  15.7703517     5  3.15407034           Prob> F       =  0.0000 
    Residual |  2188.18799 10556  .207293292           R-squared     =  0.0072 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.0067 
       Total |  2203.95834 10561  .208688414           Root MSE      =  .45529 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V32 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.0302453    .008887    -3.40   0.001    -.0476654   -.0128251 
        V242 |   .0010473   .0003374     3.10   0.002     .0003859    .0017087 
        V239 |   .0074672   .0019829     3.77   0.000     .0035804     .011354 
        V248 |   .0076199   .0019422     3.92   0.000     .0038127     .011427 
       _cons |   .0347633   .0176955     1.96   0.049     .0000767    .0694498 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V33 V240 V242 V239  V248 
variable V33 not found 
r(111); 
 
 reg V34 V240 V242 V239  V248 
variable V34 not found 
r(111); 
 
 reg V35 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =   31.10 
       Model |  18.6955347     5  3.73910694           Prob> F       =  0.0000 
    Residual |  1269.24662 10556  .120239354           R-squared     =  0.0145 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.0140 
       Total |  1287.94215 10561   .12195267           Root MSE      =  .34676 
 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V35 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
        V240 |   .0126974   .0067684     1.88   0.061    -.0005699    .0259647 
V242 |   .0014494    .000257     5.64   0.000     .0009456    .0019531 
        V239 |   .0039431   .0015102     2.61   0.009     .0009829    .0069033 
        V248 |   .0112767   .0014792     7.62   0.000     .0083771    .0141762 
       _cons |   -.068885    .013477    -5.11   0.000    -.0953025   -.0424675 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V84 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =  652.96 
       Model |  27462.5126     5  5492.50253           Prob> F       =  0.0000 
    Residual |  88794.2959 10556  8.41173701           R-squared     =  0.2362 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.2359 
       Total |  116256.809 10561   11.008125           Root MSE      =  2.9003 
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------------------------------------------------------------------------------ 
V84 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
        V240 |  -.0817154   .0566115    -1.44   0.149    -.1926845    .0292538 
V242 |   .0334364   .0021494    15.56   0.000     .0292231    .0376497 
V239 |  -.0275166   .0126311    -2.18   0.029    -.0522759   -.0027572 
        V248 |   .3620757   .0123724    29.26   0.000     .3378234    .3863279 
_cons |  -1.257857   .1127233   -11.16   0.000    -1.478816   -1.036899 
------------------------------------------------------------------------------ 
 

Eje problemático 2  

 reg V85 V240 V242 V239  V248 
 
Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =   44.22 
       Model |  166.479044     5  33.2958087           Prob> F       =  0.0000 
    Residual |  7947.46415 10556  .752885956           R-squared     =  0.0205 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.0201 
       Total |  8113.94319 10561  .768293078           Root MSE      =  .86769 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V85 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.0598821   .0169366    -3.54   0.000    -.0930811   -.0266832 
        V242 |  -.0016922    .000643    -2.63   0.009    -.0029527   -.0004317 
        V239 |  -.0090594   .0037789    -2.40   0.017    -.0164667    -.001652 
        V248 |  -.0380662   .0037015   -10.28   0.000    -.0453218   -.0308106 
       _cons |   2.387488   .0337237    70.80   0.000     2.321383    2.453593 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V86 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =   76.53 
       Model |  326.464046     5  65.2928092           Prob> F       =  0.0000 
    Residual |  9005.89043 10556  .853153698           R-squared     =  0.0350 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.0345 
       Total |  9332.35448 10561  .883662009           Root MSE      =  .92366 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V86 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
        V240 |  -.0312032   .0180291    -1.73   0.084    -.0665437    .0041373 
V242 |   .0015413   .0006845     2.25   0.024     .0001995    .0028831 
        V239 |  -.0022468   .0040226    -0.56   0.576     -.010132    .0056383 
        V248 |  -.0214479   .0039403    -5.44   0.000    -.0291716   -.0137242 
       _cons |   2.582553   .0358992    71.94   0.000     2.512184    2.652922 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V87 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =   61.88 
       Model |  220.549703     5  44.1099407           Prob> F       =  0.0000 
    Residual |   7524.9626 10556  .712861179           R-squared     =  0.0285 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.0280 
       Total |  7745.51231 10561  .733407093           Root MSE      =  .84431 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V87 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.0838798   .0164803    -5.09   0.000    -.1161843   -.0515754 
        V242 |   .0009777   .0006257     1.56   0.118    -.0002488    .0022042 
V239 |  -.0094585   .0036771    -2.57   0.010    -.0166662   -.0022508 
        V248 |  -.0443181   .0036018   -12.30   0.000    -.0513782    -.037258 
       _cons |   2.519638   .0328151    76.78   0.000     2.455314    2.583962 
------------------------------------------------------------------------------ 
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 reg V88 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =19006.56 
       Model |  88997.0435     5  17799.4087 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |   9885.5655 10556  .936487827 R-squared   =  0.9000 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.9000 
       Total |   98882.609 10561  9.36299678 Root MSE      =  .96772 

------------------------------------------------------------------------------ 
V88 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.0967663   .0188892    -5.12   0.000    -.1337926   -.0597399 

V242 |    .002362   .0007172     3.29   0.001     .0009561    .0037678 
V239 |   .0797173   .0042145    18.91   0.000      .071456    .0879786 
V248 |   .0018175   .0041282     0.44   0.660    -.0062746    .0099096 

       _cons |  -.7215463   .0376116   -19.18   0.000    -.7952721   -.6478204 
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V89 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =  814.05 
       Model |  28331.7064     5  5666.34128 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |   73476.906 10556  6.96067696 R-squared     =  0.2783 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.2779 
       Total |  101808.612 10561   9.6400542 Root MSE      =  2.6383 

------------------------------------------------------------------------------ 
V89 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |  -.0410977   .0514976    -0.80   0.425    -.1420428    .0598474 
V242 |   .0261073   .0019553    13.35   0.000     .0222746    .0299399 

V239 |  -.0420156   .0114901    -3.66   0.000    -.0645384   -.0194928 
V248 |   .1285061   .0112548    11.42   0.000     .1064446    .1505676 

       _cons |  -2.392092   .1025407   -23.33   0.000 -2.593091   -2.191093
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V133 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  319.94 
       Model |  23002.9027     5  4600.58055           Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  151791.809 10556  14.3796712 R-squared     =  0.1316 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.1312 
       Total |  174794.712 10561  16.5509622 Root MSE      =  3.7921 

------------------------------------------------------------------------------ 
V133 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |  -.1287611   .0740178    -1.74   0.082    -.2738499    .0163278 
V242 |   .0440276   .0028103    15.67   0.000     .0385189    .0495364 

V239 |   .0414639   .0165148     2.51   0.012     .0090918     .073836 
V248 |   .3236308   .0161766    20.01   0.000     .2919217      .35534 

       _cons |  -6.082009   .1473823   -41.27   0.000    -6.370906   -5.793112
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V136 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  307.87 
       Model |  17547.7935     5  3509.55869 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  120332.534 10556  11.3994443      R-squared     =  0.1273 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.1269 
       Total |  137880.327 10561  13.0556128 Root MSE      =  3.3763 
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------------------------------------------------------------------------------ 
V136 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
        V240 |  -.0369981   .0659027    -0.56   0.575    -.1661799    .0921837 
V242 |   .0398834   .0025022    15.94   0.000     .0349786    .0447881 
        V239 |   .0436541   .0147042     2.97   0.003     .0148312     .072477 
        V248 |     .28391    .014403    19.71   0.000     .2556773    .3121426 
       _cons |  -5.951165   .1312238   -45.35   0.000    -6.208389   -5.693942 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V226 V240 V242 V239  V248 
variable V226 not found 
r(111); 
 
 reg V227 V240 V242 V239  V248 
variable V227 not found 
r(111); 
 

Eje problemático 3 

 

 reg V7 V240 V242 V239  V248 
 
Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =16280.33 
       Model |  93544.1091     5  18708.8218           Prob> F       =  0.0000 
    Residual |  12130.6101 10556  1.14916731           R-squared     =  0.8852 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.8852 
       Total |  105674.719 10561  10.0061281           Root MSE      =   1.072 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V7 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.0710152   .0209244    -3.39   0.001     -.112031   -.0299994 
        V242 |  -.0001223   .0007945    -0.15   0.878    -.0016796     .001435 
V239 |   .0733194   .0046686    15.70   0.000      .064168    .0824708 
        V248 |   .0267379    .004573     5.85   0.000     .0177739    .0357019 
       _cons |  -.6386993   .0416641   -15.33   0.000    -.7203688   -.5570297 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V127 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =   92.79 
       Model |   606.65591     5  121.331182           Prob> F       =  0.0000 
    Residual |  13802.3777 10556  1.30753862           R-squared     =  0.0421 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.0416 
       Total |  14409.0336 10561  1.36436262           Root MSE      =  1.1435 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V127 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |   .0780288   .0223197     3.50   0.000     .0342779    .1217797 
        V242 |   .0008729   .0008474     1.03   0.303    -.0007882     .002534 
V239 |   .0150332     .00498     3.02   0.003     .0052715    .0247948 
        V248 |   .0468476    .004878     9.60   0.000     .0372858    .0564093 
       _cons |   2.073224   .0444425    46.65   0.000     1.986109     2.16034 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V128 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =   53.30 
       Model |  299.167019     5  59.8334039           Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  11850.0196 10556  1.12258617           R-squared     =  0.0246 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.0242 
       Total |  12149.1866 10561  1.15038222           Root MSE      =  1.0595 
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------------------------------------------------------------------------------ 
V128 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |   .0704319    .020681     3.41   0.001     .0298932    .1109705 
        V242 |  -.0012741   .0007852    -1.62   0.105    -.0028133    .0002651 
V239 |   .0140102   .0046143     3.04   0.002     .0049653    .0230552 
        V248 |   .0267398   .0045198     5.92   0.000     .0178801    .0355995 
       _cons |   1.999439   .0411795    48.55   0.000     1.918719    2.080158 
------------------------------------------------------------------------------ 
 

 reg V212 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) = 1799.85 
       Model |  38509.4035     5  7701.88069           Prob> F       =  0.0000 
    Residual |  45171.1082 10556  4.27918797           R-squared     =  0.4602 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.4599 
       Total |  83680.5116 10561  7.92354054           Root MSE      =  2.0686 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V212 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
        V240 |  -.0334081   .0403778    -0.83   0.408    -.1125561      .04574 
V242 |     .02168   .0015331    14.14   0.000     .0186749    .0246851 
        V239 |  -.0533084   .0090091    -5.92   0.000    -.0709678   -.0356489 
        V248 |   .1397475   .0088246    15.84   0.000     .1224497    .1570453 
       _cons |  -2.142701   .0803991   -26.65   0.000    -2.300298   -1.985103 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V213 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) = 1890.07 
       Model |  41240.6838     5  8248.13675           Prob> F       =  0.0000 
    Residual |  46065.5458 10556   4.3639206           R-squared     =  0.4724 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.4721 
       Total |  87306.2296 10561  8.26685253           Root MSE      =   2.089 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V213 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
        V240 |  -.0452524   .0407756    -1.11   0.267    -.1251803    .0346754 
V242 |   .0207994   .0015482    13.43   0.000     .0177647    .0238341 
        V239 |  -.0490935   .0090978    -5.40   0.000    -.0669269   -.0312601 
        V248 |   .1451584   .0089115    16.29   0.000     .1276902    .1626266 
       _cons |  -2.064274   .0811912   -25.42   0.000    -2.223424   -1.905124 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V214 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) = 2054.61 
       Model |  41291.8811     5  8258.37622           Prob> F       =  0.0000 
    Residual |  42429.1327 10556  4.01943281           R-squared     =  0.4932 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.4930 
       Total |  83721.0138 10561  7.92737561           Root MSE      =  2.0049 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V214 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
        V240 |  -.0443803   .0391331    -1.13   0.257    -.1210885    .0323279 
V242 |    .020585   .0014858    13.85   0.000     .0176725    .0234974 
        V239 |  -.0564946   .0087313    -6.47   0.000    -.0736096   -.0393795 
        V248 |    .134905   .0085525    15.77   0.000     .1181404    .1516695 
       _cons |  -2.027993   .0779207   -26.03   0.000    -2.180732   -1.875254 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V215 V240 V242 V239  V248 
V215 ambiguous abbreviation 
r(111); 
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 reg V216 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) = 1960.22 
       Model |   44697.573     5  8939.51461Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  48140.1585 10556  4.56045457           R-squared     =  0.4815 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.4812 
       Total |  92837.7315 10561   8.7906194           Root MSE      =  2.1355 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V216 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
        V240 |  -.0299739   .0416836    -0.72   0.472    -.1116817    .0517339 
V242 |   .0213703   .0015826    13.50   0.000      .018268    .0244725 
        V239 |  -.0526245   .0093004    -5.66   0.000    -.0708551   -.0343939 
        V248 |   .1439044   .0091099    15.80   0.000     .1260472    .1617616 
_cons |  -1.992789   .0829994   -24.01   0.000    -2.155483   -1.830094 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
Eje problemático 4 
 reg V51 V240 V242 V239  V248 
 
Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =  807.33 
       Model |  28608.6999     5  5721.73998           Prob> F       =  0.0000 
    Residual |  74812.7382 10556  7.08722415           R-squared     =  0.2766 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.2763 
       Total |  103421.438 10561  9.79276944           Root MSE      =  2.6622 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V51 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.1753556   .0519637    -3.37   0.001    -.2772141    -.073497 
        V242 |   .0316406    .001973    16.04   0.000     .0277733     .035508 
        V239 |   -.000051   .0115941    -0.00   0.996    -.0227776    .0226756 
V248 |   .4004079   .0113566    35.26   0.000     .3781467     .422669 
       _cons |  -1.732134   .1034687   -16.74   0.000    -1.934952   -1.529316 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V95 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =  369.21 
       Model |  42537.8518     5  8507.57036           Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  243237.435 10556  23.0425763           R-squared     =  0.1489 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.1484 
       Total |  285775.287 10561  27.0594912           Root MSE      =  4.8003 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V95 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |   .3162837   .0936973     3.38   0.001     .1326193    .4999481 
        V242 |   .0481165   .0035575    13.53   0.000     .0411432    .0550899 
        V239 |   .0600197   .0209057     2.87   0.004     .0190407    .1009988 
        V248 |   .4956283   .0204775    24.20   0.000     .4554885    .5357681 
       _cons |  -1.372185   .1865676    -7.35   0.000    -1.737893   -1.006477 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V141 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) = 1402.92 
       Model |   117401.52     5   23480.304           Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  176673.602 10556  16.7367944           R-squared     =  0.3992 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.3989 
       Total |  294075.122 10561  27.8453861           Root MSE      =  4.0911 
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------------------------------------------------------------------------------ 
V141 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |   .0361553   .0798542     0.45   0.651     -.120374    .1926846 
V242 |   .0423018   .0030319    13.95   0.000     .0363587    .0482449 

V239 |  -.0503899    .017817    -2.83   0.005    -.0853146   -.0154652 
V248 |   .2352924   .0174521    13.48   0.000     .2010829    .2695018 

       _cons |  -1.043737   .1590036    -6.56   0.000 -1.355414   -.7320605
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V202 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =   18.35 
       Model |  166.879677     5  33.3759353 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  19199.6199 10556  1.81883478 R-squared     =  0.0086 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.0081 
       Total |  19366.4996 10561  1.83377517 Root MSE      =  1.3486 

------------------------------------------------------------------------------ 
V202 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |   .1155547   .0263244     4.39   0.000      .063954    .1671555 

V242 |  -.0075879   .0009995    -7.59   0.000    -.0095471   -.0056287 
V239 |   .0005697   .0058735     0.10   0.923    -.0109434    .0120828 
V248 |   .0075157   .0057532     1.31   0.191    -.0037616    .0187931 

_cons |   1.692216   .0524164    32.28   0.000      1.58947    1.794962 
------------------------------------------------------------------------------ 

Eje problemático 5 

 reg V197 V240 V242 V239  V248

Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) = 1592.28 
       Model |  131393.522     5  26278.7045 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  174214.212 10556  16.5038094 R-squared     =  0.4299 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.4297 
       Total |  305607.734 10561  28.9373861 Root MSE      =  4.0625 

------------------------------------------------------------------------------ 
V197 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |    .062559   .0792964     0.79   0.430     -.092877     .217995 
V242 |   .0349717   .0030107    11.62   0.000     .0290702    .0408733 

V239 |  -.0632997   .0176926    -3.58   0.000    -.0979805    -.028619 
V248 |   .2881085   .0173302    16.62   0.000      .254138     .322079 

_cons |  -.8049909    .157893    -5.10   0.000 -1.114491   -.4954909
------------------------------------------------------------------------------ 

2. Enfoque de género

Construcción de paz 

 reg V20 V240 V242 V239  V248

Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =   72.47 
       Model |  85.9876112     5  17.1975222 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  2504.88391 10556    .2372948 R-squared     =  0.0332 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.0327 
       Total |  2590.87152 10561   .24532445 Root MSE      =  .48713 
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------------------------------------------------------------------------------ 
V20 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |   .0190936   .0095084     2.01   0.045     .0004554    .0377318 

V242 |    .001375    .000361     3.81   0.000     .0006673    .0020826 
    V239 |   .0181491   .0021215     8.55   0.000     .0139906    .0223076 

V248 |    .014444   .0020781     6.95   0.000     .0103706    .0185173 
       _cons |   1.351742   .0189328    71.40   0.000      1.31463    1.388854 
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V24 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =   16.11 
       Model |  13.6678054     5  2.73356107 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  1791.56643 10556    .1697202 R-squared     =  0.0076 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.0071 
       Total |  1805.23424 10561  .170934025 Root MSE      =  .41197 

------------------------------------------------------------------------------ 
V24 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.0368335   .0080413    -4.58   0.000    -.0525961    -.021071 

V242 |  -.0006407   .0003053    -2.10   0.036    -.0012392   -.0000422 
V239 |  -.0042445   .0017942    -2.37   0.018    -.0077614   -.0007276 

  V248 |   .0011503   .0017574     0.65   0.513    -.0022946    .0045952 
       _cons |   1.908304   .0160117   119.18   0.000     1.876918     1.93969 
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V74 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  321.36 
       Model |  6038.15903     5  1207.63181 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  39667.8358 10556  3.75784727 R-squared     =  0.1321 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.1317 
       Total |  45705.9948 10561  4.32780937 Root MSE      =  1.9385 

------------------------------------------------------------------------------ 
V74B |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |  -.0728494   .0378383    -1.93   0.054    -.1470195    .0013207 
V242 |   .0219574   .0014366    15.28   0.000     .0191413    .0247735 

V239 |   .0211101   .0084424     2.50   0.012     .0045613    .0376589 
V248 |   .1576707   .0082695    19.07   0.000     .1414608    .1738805 

       _cons |  -4.991443   .0753425   -66.25   0.000    -5.139128   -4.843757
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V74b V240 V242 V239  V248
variable V74b not found 
r(111); 

 reg V102 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) = 1407.84 
       Model |  27334.6284     5  5466.92568 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  40991.1308 10556  3.88320678 R-squared     =  0.4001 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.3998 
       Total |  68325.7592 10561   6.4696297 Root MSE      =  1.9706 

------------------------------------------------------------------------------ 
V102 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.1021074   .0384642    -2.65   0.008    -.1775045   -.0267103 

    V242 |    .020668   .0014604    14.15   0.000     .0178053    .0235306 
V239 |  -.0424549   .0085821    -4.95   0.000    -.0592774   -.0256323 
V248 |   .1477518   .0084063    17.58   0.000     .1312738    .1642298 

       _cons |  -2.551939   .0765889   -33.32   0.000    -2.702068 -2.40181
------------------------------------------------------------------------------ 



Encuesta Mundial de Valores 1997-2012: 
Una mirada evolutiva de los resultados para Colombia 

133 

 reg V103 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) = 1301.96 
       Model |  40598.4002     5  8119.68005 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  65832.5622 10556  6.23650646 R-squared     =  0.3815 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.3812 
       Total |  106430.962 10561  10.0777353 Root MSE      =  2.4973 

------------------------------------------------------------------------------ 
V103 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.1477437   .0487452    -3.03   0.002    -.2432936   -.0521938 

V242 |   .0213048   .0018508    11.51   0.000     .0176769    .0249326 
    V239 |  -.0450935    .010876    -4.15   0.000    -.0664125   -.0237745 

V248 |    .195057   .0106533    18.31   0.000     .1741746    .2159394 
       _cons |   -2.15054   .0970603   -22.16   0.000 -2.340797   -1.960284
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V104 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) = 1306.70 
       Model |  38368.7017     5  7673.74033 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  61991.4143 10556  5.87262356 R-squared     =  0.3823 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.3820 
       Total |  100360.116 10561  9.50289897 Root MSE      =  2.4233 

------------------------------------------------------------------------------ 
V104 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |   -.100023   .0473018    -2.11   0.034    -.1927434   -.0073025 

V242 |   .0240848    .001796    13.41   0.000     .0205644    .0276052 
V239 |  -.0457232   .0105539    -4.33   0.000    -.0664109   -.0250355 

    V248 |   .1767583   .0103378    17.10   0.000     .1564943    .1970224 
       _cons |  -2.277204   .0941861   -24.18   0.000    -2.461827   -2.092582
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V105 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) = 1309.97 
       Model |  51448.1377     5  10289.6275 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  82915.7922 10556  7.85484958 R-squared     =  0.3829 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.3826 
       Total |   134363.93 10561  12.7226522 Root MSE      =  2.8027 

------------------------------------------------------------------------------ 
V105 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.1439184   .0547054    -2.63   0.009    -.2511514   -.0366854 

V242 |   .0281493   .0020771    13.55   0.000     .0240779    .0322207 
V239 |  -.0524765   .0122058    -4.30   0.000    -.0764022   -.0285507 
V248 |   .2139029   .0119559    17.89   0.000     .1904672    .2373386 

   _cons |  -2.049191    .108928   -18.81   0.000     -2.26271   -1.835671
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V106 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) = 1284.15 
       Model |  45446.6608     5  9089.33216 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  74716.3504 10556  7.07809307 R-squared     =  0.3782 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.3779 
       Total |  120163.011 10561  11.3779956 Root MSE      =  2.6605 

------------------------------------------------------------------------------ 
V106 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
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V240 |  -.1293282   .0519302    -2.49   0.013    -.2311212   -.0275353 
V242 |    .026936   .0019717    13.66   0.000     .0230711    .0308008 
V239 |  -.0522582   .0115866    -4.51   0.000    -.0749702   -.0295463 
V248 |    .192157   .0113493    16.93   0.000     .1699102    .2144038 

       _cons |  -2.127195    .103402   -20.57   0.000    -2.329883   -1.924508
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V107 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) = 1298.04 
       Model |  47567.0293     5  9513.40585 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |   77365.529 10556  7.32905731 R-squared     =  0.3807 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.3804 
       Total |  124932.558 10561  11.8296145 Root MSE      =  2.7072 

------------------------------------------------------------------------------ 
V107 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.1227597   .0528428    -2.32   0.020    -.2263415   -.0191779 

V242 |   .0268444   .0020063    13.38   0.000     .0229116    .0307771 
V239 |   -.052872   .0117902    -4.48   0.000    -.0759831   -.0297609 
V248 |   .1861643   .0115488    16.12   0.000     .1635265    .2088021 

       _cons |  -2.025179   .1052191   -19.25   0.000 -2.231429 -1.81893
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V142 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) = 1761.74 
       Model |  54752.5541     5  10950.5108 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  65613.2729 10556  6.21573256 R-squared     =  0.4549 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.4546 
       Total |  120365.827 10561  11.3971998 Root MSE      =  2.4931 

------------------------------------------------------------------------------ 
V142 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |  -.0671928    .048664    -1.38   0.167    -.1625834    .0281978 
V242 |   .0277109   .0018477    15.00   0.000     .0240891    .0313327 

V239 |  -.0621312   .0108579    -5.72   0.000    -.0834147   -.0408477 
V248 |   .1824039   .0106355    17.15   0.000     .1615563    .2032514 

_cons |  -1.914335   .0968985   -19.76   0.000 -2.104275   -1.724396
------------------------------------------------------------------------------ 

Autonomía económica 

 reg V12 V240 V242 V239  V248

Source |       SS       df       MS    Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  108.39 
       Model |  108.809122     5  21.7618244 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  2119.30979 10556  .200768264 R-squared     =  0.0488 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.0484 
       Total |  2228.11892 10561  .210976131 Root MSE      =  .44807 

------------------------------------------------------------------------------ 
V12 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |   .0266373    .008746     3.05   0.002     .0094935    .0437811 

V242 |  -.0007408   .0003321    -2.23   0.026    -.0013917   -.0000899 
V239 |  -.0217448   .0019514   -11.14   0.000    -.0255699   -.0179197 
V248 |  -.0239497   .0019114   -12.53   0.000    -.0276965   -.0202029 

       _cons |   1.895941   .0174148   108.87   0.000     1.861805    1.930078 
------------------------------------------------------------------------------ 
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 reg V17 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =  111.91 
       Model |  116.363229     5  23.2726458           Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  2195.17483 10556  .207955175           R-squared     =  0.0503 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.0499 
       Total |  2311.53806 10561  .218874923           Root MSE      =  .45602 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V17 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
        V240 |  -.0156676   .0089012    -1.76   0.078    -.0331155    .0017804 
V242 |  -.0014974    .000338    -4.43   0.000    -.0021599    -.000835 
        V239 |    .006699    .001986     3.37   0.001      .002806    .0105919 
        V248 |   .0115564   .0019453     5.94   0.000     .0077432    .0153696 
       _cons |   1.624821   .0177237    91.67   0.000     1.590079    1.659563 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V45 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) = 1234.51 
       Model |  40383.0565     5  8076.61131           Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  69061.1476 10556  6.54235957           R-squared     =  0.3690 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.3687 
       Total |  109444.204 10561  10.3630531           Root MSE      =  2.5578 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V45 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
        V240 |  -.0810126   .0499262    -1.62   0.105    -.1788774    .0168523 
V242 |   .0306283   .0018956    16.16   0.000     .0269126     .034344 
        V239 |    .085824   .0111395     7.70   0.000     .0639885    .1076595 
        V248 |   .3940896   .0109114    36.12   0.000     .3727012    .4154779 
       _cons |  -5.159165   .0994118   -51.90   0.000    -5.354031   -4.964299 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V47 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) = 1188.81 
       Model |  34043.0598     5  6808.61195           Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  60457.0467 10556  5.72726853           R-squared     =  0.3602 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.3599 
       Total |  94500.1064 10561  8.94802636           Root MSE      =  2.3932 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V47 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
        V240 |   .0430533   .0467127     0.92   0.357    -.0485125    .1346191 
V242 |   .0286485   .0017736    16.15   0.000     .0251719     .032125 
        V239 |   .0794357   .0104225     7.62   0.000     .0590057    .0998658 
        V248 |   .3559277   .0102091    34.86   0.000      .335916    .3759394 
       _cons |    -5.1115   .0930132   -54.95   0.000    -5.293823   -4.929176 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 reg V48 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =  336.18 
       Model |  5232.36022     5  1046.47204           Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  32859.0767 10556   3.1128341           R-squared     =  0.1374 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.1370 
       Total |  38091.4369 10561   3.6068021           Root MSE      =  1.7643 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V48 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
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V240 |  -.0646984   .0344381    -1.88   0.060    -.1322037    .0028068 
V242 |   .0216225   .0013075    16.54   0.000     .0190594    .0241855 

V239 |   .0180177   .0076838     2.34   0.019      .002956    .0330794 
V248 |   .1500415   .0075264    19.94   0.000     .1352882    .1647947 

       _cons |  -4.984811   .0685723   -72.69   0.000 -5.119226   -4.850397
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V54 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  751.22 
       Model |   23784.494     5   4756.8988 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  66842.9943 10556  6.33222758 R-squared     =  0.2624 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.2621 
       Total |  90627.4884 10561  8.58133589 Root MSE      =  2.5164 

------------------------------------------------------------------------------ 
V54 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
      V240 |  -.0447308   .0491179    -0.91   0.362    -.1410112    .0515496 

V242 |   .0279613   .0018649    14.99   0.000     .0243057    .0316168 
V239 |  -.0027298   .0109591    -0.25   0.803    -.0242118    .0187522 

V248 |   .3516149   .0107347    32.75   0.000     .3305729     .372657 
       _cons |  -1.776647   .0978023   -18.17   0.000 -1.968358   -1.584936
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V59 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) = 1082.62 
       Model |   124613.79     5   24922.758 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  243006.537 10556  23.0207026 R-squared     =  0.3390 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.3387 
       Total |  367620.327 10561  34.8092346 Root MSE      =   4.798 

------------------------------------------------------------------------------ 
V59 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |  -.0534005   .0936528    -0.57   0.569    -.2369777    .1301767 
V242 |   .0523369   .0035558    14.72   0.000     .0453669     .059307 

V239 |   .2061606   .0208957     9.87   0.000      .165201    .2471202 
V248 |   .6354056   .0204678    31.04   0.000     .5952848    .6755264 

       _cons |  -5.837112    .186479   -31.30   0.000 -6.202647   -5.471578
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V75 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  322.44 
       Model |  7809.32986     5  1561.86597 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  51131.8007 10556  4.84386138 R-squared     =  0.1325 
-------------+------------------------------   Adj R-squared =  0.1321 
       Total |  58941.1306 10561  5.58101795 Root MSE      =  2.2009 

------------------------------------------------------------------------------ 
V75 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.1183118   .0429593    -2.75   0.006    -.2025202   -.0341035 

V242 |    .027611   .0016311    16.93   0.000     .0244138    .0308082 
V239 |    .014529    .009585     1.52   0.130    -.0042595    .0333175 

V248 |   .1801637   .0093887    19.19   0.000       .16176    .1985675 
       _cons |  -5.187202   .0855395   -60.64   0.000 -5.354875   -5.019528
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V181 V240 V242 V239  V248
variable V181 not found 
r(111); 
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 reg V231 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------    F(  5, 10556) =  325.55 
       Model |   12344.433     5  2468.88659Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  80052.8392 10556  7.58363387 R-squared     =  0.1336 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.1332 

   Total |  92397.2721 10561  8.74891318 Root MSE      =  2.7538 

------------------------------------------------------------------------------ 
V231 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |  -.0076465   .0537527    -0.14   0.887    -.1130119     .097719 
V242 |   .0350446   .0020409    17.17   0.000     .0310441    .0390451 

V239 |   .0242067   .0119933     2.02   0.044     .0006977    .0477158 
V248 |   .2766862   .0117476    23.55   0.000     .2536586    .2997138 

       _cons |  -5.896704    .107031   -55.09   0.000    -6.106504   -5.686903
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V232 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  302.00 
       Model |  12162.9425     5   2432.5885 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  85026.9478 10556  8.05484537 R-squared     =  0.1251 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.1247 
       Total |  97189.8903 10561  9.20271662 Root MSE      =  2.8381 

------------------------------------------------------------------------------ 
V232 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |   .0070084   .0553975     0.13   0.899    -.1015811     .115598 
V242 |   .0349225   .0021033    16.60   0.000     .0307996    .0390455 

V239 |   .0352359   .0123602     2.85   0.004     .0110075    .0594643 
V248 |    .256931   .0121071    21.22   0.000     .2331988    .2806633 

       _cons |  -5.826074   .1103061   -52.82   0.000 -6.042295   -5.609853
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V233 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS   Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  298.06 
       Model |  19764.6136     5  3952.92272 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  139993.189 10556  13.2619542 R-squared     =  0.1237 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.1233 
       Total |  159757.802 10561  15.1271473 Root MSE      =  3.6417 

------------------------------------------------------------------------------ 
V233 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |   .0118616   .0710829     0.17   0.867    -.1274744    .1511975 
V242 |   .0443862   .0026989    16.45   0.000     .0390959    .0496766 

V239 |   .0425793     .01586     2.68   0.007     .0114908    .0736678 
V248 |   .3022287   .0155352    19.45   0.000     .2717768    .3326805 

       _cons |   -6.16294   .1415385   -43.54   0.000 -6.440382   -5.885498
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg  V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =       . 
       Model |   127590.72     5   25518.144 Prob> F      =       . 
    Residual | 0 10556 0 R-squared     =  1.0000 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  1.0000 
       Total |   127590.72 10561  12.0813105 Root MSE      =       0 

------------------------------------------------------------------------------ 
|      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 

-------------+---------------------------------------------------------------- 
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V240 |  -2.96e-18 . .       . . . 
V242 |   2.21e-19 . .       . . . 
V239 |   5.49e-17          . .       . . . 
V248 |  -2.05e-18 . .       . . . 

       _cons | 0  (omitted) 
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V239 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =       . 
       Model |  69512.2266     5  13902.4453 Prob> F      =       . 
    Residual | 0 10556 0 R-squared     =  1.0000 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  1.0000 
       Total |  69512.2266 10561  6.58197392 Root MSE      =       0 

------------------------------------------------------------------------------ 
V239 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |  -6.87e-17 . .       . . . 
V242 |   2.85e-19 . .       . . . 
V239 | 1 . .       . . . 
V248 |   5.43e-18 . .       .  . . 

       _cons | 0  (omitted) 

Territorio, hábitat y tierra: acceso a la propiedad y los recursos productivos  

 . reg V97 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  467.25 
       Model |  55001.0037     5  11000.2007 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  248516.398 10556  23.5426675 R-squared     =  0.1812 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.1808 
       Total |  303517.402 10561  28.7394567 Root MSE      =  4.8521 

------------------------------------------------------------------------------ 
V97 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.2223258   .0947086    -2.35   0.019    -.4079725   -.0366791 

V242 |   .0420871   .0035959    11.70   0.000     .0350384    .0491357 
  V239 |  -.0808186   .0211313    -3.82   0.000    -.1222399   -.0393973 
V248 |    .484054   .0206985    23.39   0.000      .443481    .5246271 

_cons |    .541512   .1885813     2.87   0.004     .1718571    .9111669 
------------------------------------------------------------------------------ 

Participación en los escenarios de poder y de toma de decisión  

 . reg V7 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =16280.33 
       Model |  93544.1091     5  18708.8218 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  12130.6101 10556  1.14916731 R-squared     =  0.8852 
-------------+------------------------------  Adj R-squared =  0.8852 
       Total |  105674.719 10561  10.0061281 Root MSE      =   1.072 

------------------------------------------------------------------------------ 
V7 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.0710152   .0209244    -3.39   0.001     -.112031   -.0299994 

V242 |  -.0001223   .0007945    -0.15   0.878    -.0016796     .001435 
V239 |   .0733194   .0046686    15.70   0.000      .064168    .0824708 

V248 |   .0267379    .004573     5.85   0.000     .0177739    .0357019 
       _cons |  -.6386993   .0416641   -15.33   0.000    -.7203688   -.5570297 
------------------------------------------------------------------------------ 
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 . reg V51 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  807.33 
       Model |  28608.6999     5  5721.73998 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  74812.7382 10556  7.08722415 R-squared     =  0.2766 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.2763 
       Total |  103421.438 10561  9.79276944 Root MSE      =  2.6622 

------------------------------------------------------------------------------ 
V51 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.1753556   .0519637    -3.37   0.001    -.2772141    -.073497 

V242 |   .0316406    .001973    16.04   0.000     .0277733     .035508 
V239 |   -.000051   .0115941    -0.00   0.996    -.0227776    .0226756 

V248 |   .4004079   .0113566    35.26   0.000     .3781467     .422669 
       _cons |  -1.732134   .1034687   -16.74   0.000 -1.934952   -1.529316
------------------------------------------------------------------------------ 

 . reg V84 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  652.96 
       Model |  27462.5126     5  5492.50253 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  88794.2959 10556  8.41173701 R-squared     =  0.2362 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.2359 
       Total |  116256.809 10561   11.008125 Root MSE      =  2.9003 

------------------------------------------------------------------------------ 
V84 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |  -.0817154   .0566115    -1.44   0.149    -.1926845    .0292538 
V242 |   .0334364   .0021494    15.56   0.000     .0292231    .0376497 

V239 |  -.0275166   .0126311    -2.18   0.029    -.0522759   -.0027572 
V248 |   .3620757   .0123724    29.26   0.000     .3378234    .3863279 

       _cons |  -1.257857   .1127233   -11.16   0.000 -1.478816   -1.036899
------------------------------------------------------------------------------ 

 . reg V95 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  369.21 
       Model |  42537.8518     5  8507.57036 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  243237.435 10556  23.0425763 R-squared     =  0.1489 
-------------+------------------------------    Adj R-squared =  0.1484 
       Total |  285775.287 10561  27.0594912 Root MSE      =  4.8003 

------------------------------------------------------------------------------ 
V95 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |   .3162837   .0936973     3.38   0.001     .1326193    .4999481 

V242 |   .0481165   .0035575    13.53   0.000     .0411432    .0550899 
V239 |   .0600197   .0209057     2.87   0.004     .0190407    .1009988 
V248 |   .4956283   .0204775    24.20   0.000     .4554885    .5357681 

       _cons |  -1.372185   .1865676 -7.35   0.000 -1.737893   -1.006477
------------------------------------------------------------------------------ 

 . reg V139 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  318.91 
       Model |  24958.6933     5  4991.73866 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  165225.903 10556  15.6523212 R-squared     =  0.1312 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.1308 
       Total |  190184.596 10561  18.0081996           Root MSE      =  3.9563 
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------------------------------------------------------------------------------ 
V139 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |  -.1422945   .0772238    -1.84   0.065    -.2936677    .0090786 
V242 |   .0465344    .002932    15.87   0.000     .0407871    .0522817 

V239 |   .0413458   .0172301     2.40   0.016     .0075716    .0751201 
V248 |   .3318348   .0168772    19.66   0.000     .2987522    .3649173 

_cons |  -6.149792   .1537659   -39.99   0.000    -6.451202   -5.848381
------------------------------------------------------------------------------ 

Salud, derechos sexuales y reproductivos 

 . reg V11 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  677.03 
       Model |  20110.2295     5   4022.0459 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  62710.3466 10556  5.94073007 R-squared     =  0.2428 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.2425 
       Total |  82820.5761 10561  7.84211496 Root MSE      =  2.4374 

------------------------------------------------------------------------------ 
V11 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.1108479   .0475753    -2.33   0.020    -.2041045   -.0175914 

V242 |   .0380547   .0018063    21.07   0.000     .0345139    .0415955 
V239 |  -.0208813    .010615    -1.97   0.049    -.0416886    -.000074 
V248 |   .2857736   .0103976    27.48   0.000     .2653924    .3061548 

       _cons |  -1.909633   .0947307   -20.16   0.000 -2.095323   -1.723943
------------------------------------------------------------------------------ 

 . reg V58 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) = 1000.47 
       Model |  35101.6319     5  7020.32638 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |   74071.494 10556  7.01700398 R-squared     =  0.3215 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.3212 
       Total |  109173.126 10561  10.3373853 Root MSE      =   2.649 

------------------------------------------------------------------------------ 
V58 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.1534371   .0517056    -2.97   0.003    -.2547898   -.0520844 

V242 |   .0605694   .0019632    30.85   0.000     .0567212    .0644175 
V239 |   .0563095   .0115365     4.88   0.000     .0336958    .0789232 
V248 |   .2715993   .0113002    24.03   0.000     .2494487    .2937499 

       _cons |  -5.681995   .1029548   -55.19   0.000 -5.883806   -5.480184
------------------------------------------------------------------------------ 

 . reg V190 V240 V242 V239  V248
variable V190 not found 
r(111); 

Educación 

 . reg V52 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  769.06 
       Model |  30191.4904     5  6038.29808 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  82880.8474 10556  7.85153916 R-squared     =  0.2670 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.2667 
       Total |  113072.338 10561  10.7065939 Root MSE      =  2.8021 



Encuesta Mundial de Valores 1997-2012: 
Una mirada evolutiva de los resultados para Colombia 

141 

------------------------------------------------------------------------------ 
V52 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |  -.1035879   .0546939    -1.89   0.058    -.2107983    .0036225 
V242 |   .0345733   .0020766    16.65   0.000     .0305027    .0386438 

V239 |   .0080431   .0122033     0.66   0.510    -.0158776    .0319638 
V248 |     .40475   .0119533    33.86   0.000     .3813192    .4281808 
       _cons |  -1.614916   .1089051   -14.83   0.000 -1.828391   -1.401442
------------------------------------------------------------------------------ 

 . reg V79 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =  310.59 
       Model |  6429.71011     5  1285.94202 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  43705.7806 10556  4.14037331 R-squared     =  0.1282 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.1278 

 Total |  50135.4907 10561   4.7472295 Root MSE      =  2.0348 

------------------------------------------------------------------------------ 
V79 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |  -.0513296   .0397174    -1.29   0.196    -.1291833    .0265241 
V242 |   .0216556    .001508    14.36   0.000     .0186997    .0246116 

V239 |   .0232768   .0088617     2.63   0.009     .0059061    .0406474 
V248 |    .167204   .0086802    19.26   0.000     .1501891    .1842189 

       _cons |  -5.021951   .0790843   -63.50   0.000 -5.176971 -4.86693
------------------------------------------------------------------------------ 

 . reg V192 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) = 1806.04 
       Model |  164451.795     5   32890.359 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  192238.931 10556  18.2113424 R-squared     =  0.4610 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.4608 
       Total |  356690.726 10561  33.7743325 Root MSE      =  4.2675 

------------------------------------------------------------------------------ 
V192 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |  -.0394629   .0832976    -0.47   0.636    -.2027419    .1238162 
V242 |   .0396221   .0031626    12.53   0.000     .0334227    .0458215 

V239 |  -.0869859   .0185853    -4.68   0.000    -.1234166   -.0505552 
V248 |   .3004447   .0182047    16.50   0.000     .2647601    .3361293 

       _cons |  -.2962431     .16586    -1.79   0.074      -.62136    .0288738 
------------------------------------------------------------------------------ 

 . reg V197 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS  Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) = 1592.28 
       Model |  131393.522     5  26278.7045 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  174214.212 10556  16.5038094 R-squared     =  0.4299 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.4297 
       Total |  305607.734 10561  28.9373861 Root MSE      =  4.0625 

------------------------------------------------------------------------------ 
V197 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |    .062559   .0792964     0.79   0.430     -.092877     .217995 
V242 |   .0349717   .0030107    11.62   0.000     .0290702    .0408733 

V239 |  -.0632997   .0176926    -3.58   0.000    -.0979805    -.028619 
V248 |   .2881085   .0173302    16.62   0.000      .254138     .322079 

       _cons |  -.8049909    .157893    -5.10   0.000 -1.114491   -.4954909
------------------------------------------------------------------------------ 
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 . reg V248 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =       . 
       Model |  73099.4169     5  14619.8834           Prob> F      =       . 
    Residual |           0 10556           0           R-squared     =  1.0000 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  1.0000 
       Total |  73099.4169 10561  6.92163781           Root MSE      =       0 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V248 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
        V240 |  -2.04e-17          .        .       .            .           . 
        V242 |   3.11e-19          .        .       .            .           . 
        V239 |   5.41e-17          .        .       .            .           . 
        V248 |          1          .        .       .            .           . 
       _cons |          0  (omitted) 
------------------------------------------------------------------------------ 
 

Gestión institucional y transformación cultural 

 . reg V77 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =  307.68 
       Model |  6818.19445     5  1363.63889           Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  46784.7607 10556  4.43205387           R-squared     =  0.1272 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.1268 
       Total |  53602.9551 10561  5.07555678           Root MSE      =  2.1052 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V77 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |  -.1017122   .0410926    -2.48   0.013    -.1822615   -.0211628 
        V242 |   .0239777   .0015602    15.37   0.000     .0209194     .027036 
        V239 |   .0250917   .0091686     2.74   0.006     .0071196    .0430638 
        V248 |   .1629683   .0089808    18.15   0.000     .1453643    .1805724 
       _cons |  -5.049532   .0818226   -61.71   0.000     -5.20992   -4.889144 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 . reg V140 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) = 1517.73 
       Model |  161845.904     5  32369.1809           Prob> F      =  0.0000 
    Residual |   225132.24 10556  21.3274195           R-squared     =  0.4182 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.4180 
       Total |  386978.144 10561  36.6421877           Root MSE      =  4.6182 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V140 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
        V240 |   .0273731   .0901427     0.30   0.761    -.1493237    .2040699 
V242 |   .0498891   .0034225    14.58   0.000     .0431803    .0565979 
        V239 |  -.0640894   .0201126    -3.19   0.001    -.1035138   -.0246649 
        V248 |   .3857501   .0197007    19.58   0.000     .3471331    .4243672 
       _cons |  -1.056729   .1794898    -5.89   0.000    -1.408563   -.7048953 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 . reg V141 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) = 1402.92 
       Model |   117401.52     5   23480.304           Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  176673.602 10556  16.7367944           R-squared     =  0.3992 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.3989 
       Total |  294075.122 10561  27.8453861           Root MSE      =  4.0911 
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------------------------------------------------------------------------------ 
V141 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
        V240 |   .0361553   .0798542     0.45   0.651     -.120374    .1926846 
V242 |   .0423018   .0030319    13.95   0.000     .0363587    .0482449 
        V239 |  -.0503899    .017817    -2.83   0.005    -.0853146   -.0154652 
        V248 |   .2352924   .0174521    13.48   0.000     .2010829    .2695018 
       _cons |  -1.043737   .1590036    -6.56   0.000    -1.355414   -.7320605 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 . reg V145 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =  100.26 
       Model |  1749.12332     5  349.824664           Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  36831.1101 10556  3.48911615           R-squared     =  0.0453 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.0449 
       Total |  38580.2334 10561  3.65308526           Root MSE      =  1.8679 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V145 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |   .6041296   .0364602    16.57   0.000     .5326607    .6755985 
        V242 |  -.0199752   .0013843   -14.43   0.000    -.0226887   -.0172616 
V239 |   .0182736    .008135     2.25   0.025     .0023275    .0342197 
        V248 |  -.0050437   .0079684    -0.63   0.527    -.0206632    .0105758 
       _cons |   3.739403   .0725986    51.51   0.000     3.597096     3.88171 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 . reg V157 V240 V242 V239  V248 
variable V157 not found 
r(111); 
 
 . reg V158 V240 V242 V239  V248 
variable V158 not found 
r(111); 
 
 . reg V159 V240 V242 V239  V248 
variable V159 not found 
r(111); 
 
 . reg V198 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) =   33.34 
       Model |  749.090805     5  149.818161           Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  47440.3264 10556  4.49415749           R-squared     =  0.0155 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.0151 
       Total |  48189.4173 10561  4.56295969           Root MSE      =  2.1199 
 
------------------------------------------------------------------------------ 
V198 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |   .1363079   .0413795     3.29   0.001     .0551962    .2174196 
        V242 |  -.0050871   .0015711    -3.24   0.001    -.0081668   -.0020075 
        V239 |   .0068674   .0092326     0.74   0.457    -.0112302     .024965 
V248 |   .0293636   .0090435     3.25   0.001     .0116367    .0470906 
       _cons |   1.895277   .0823939    23.00   0.000     1.733769    2.056784 
------------------------------------------------------------------------------ 
 
 . reg V214 V240 V242 V239  V248 
 
      Source |       SS       df       MS              Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------           F(  5, 10556) = 2054.61 
       Model |  41291.8811     5  8258.37622           Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  42429.1327 10556  4.01943281           R-squared     =  0.4932 
-------------+------------------------------           Adj R-squared =  0.4930 
       Total |  83721.0138 10561  7.92737561           Root MSE      =  2.0049 
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------------------------------------------------------------------------------ 
V214 |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 

V240 |  -.0443803   .0391331    -1.13   0.257    -.1210885    .0323279 
V242 |    .020585   .0014858    13.85   0.000     .0176725    .0234974 

V239 |  -.0564946   .0087313    -6.47   0.000    -.0736096   -.0393795 
V248 |    .134905   .0085525    15.77   0.000     .1181404    .1516695 

       _cons |  -2.027993   .0779207   -26.03   0.000    -2.180732   -1.875254
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V217 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =33418.38 
Model |  1.0643e+15     5  2.1286e+14 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  6.7236e+13 10556  6.3694e+09 R-squared     =  0.9406 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.9406 
       Total |  1.1315e+15 10561  1.0714e+11 Root MSE      =   79809 

------------------------------------------------------------------------------ 
V217_CS |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |    5139.11   1557.802     3.30   0.001     2085.524    8192.697 

V242 |   24.03088   59.14657     0.41   0.685    -91.90755    139.9693 
V239 |  -8785.521   347.5756   -25.28   0.000    -9466.835   -8104.207

V248 |  -1875.224   340.4573    -5.51   0.000 -2542.584   -1207.863
       _cons |   363991.5   3101.855   117.35   0.000     357911.3    370071.7 
------------------------------------------------------------------------------ 

 . reg V218 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS     Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =33418.38 
Model |  1.0643e+15     5  2.1286e+14 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  6.7236e+13 10556  6.3694e+09 R-squared     =  0.9406 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.9406 
       Total |  1.1315e+15 10561  1.0714e+11 Root MSE      =   79809 

------------------------------------------------------------------------------ 
V218_CS |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |   5139.124   1557.803     3.30   0.001     2085.537    8192.711 

V242 |   24.03147   59.14658     0.41   0.685    -91.90699    139.9699 
V239 |   -8785.52   347.5756   -25.28   0.000    -9466.834   -8104.206

V248 |  -1875.222   340.4574    -5.51   0.000 -2542.582   -1207.861
       _cons |   363991.5   3101.856   117.35   0.000     357911.3    370071.8 
------------------------------------------------------------------------------ 

 reg V219 V240 V242 V239  V248
variable V219 not found 
r(111); 

 reg V220 V240 V242 V239  V248
variable V220 not found 
r(111); 

 reg V221 V240 V242 V239  V248
variable V221 not found 
r(111); 

 . reg V222 V240 V242 V239  V248
variable V222 not found 
r(111); 

 reg V223 V240 V242 V239  V248
variable V223 not found 
r(111); 
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 reg V224 V240 V242 V239  V248

      Source |       SS       df       MS Number of obs =   10562 
-------------+------------------------------ F(  5, 10556) =33418.38 
Model |  1.0643e+15     5  2.1286e+14 Prob> F      =  0.0000 
    Residual |  6.7236e+13 10556  6.3694e+09 R-squared     =  0.9406 
-------------+------------------------------ Adj R-squared =  0.9406 
       Total |  1.1315e+15 10561  1.0714e+11 Root MSE      =   79809 

------------------------------------------------------------------------------ 
V224_CS |      Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval] 
-------------+---------------------------------------------------------------- 
V240 |   5139.096   1557.802     3.30   0.001     2085.511    8192.682 

V242 |   24.03182   59.14654     0.41   0.685    -91.90657    139.9702 
V239 |  -8785.514   347.5754   -25.28   0.000    -9466.827   -8104.201

V248 |   -1875.22   340.4572    -5.51   0.000 -2542.58 -1207.86
       _cons |   363991.3   3101.854   117.35   0.000     357911.1    370071.5 

Vida libre de violencias 

 . reg V170 V240 V242 V239  V248
variable V170 not found 
r(111); 

 reg V179 V240 V242 V239  V248
variable V179 not found 
r(111); 

 reg V208 V240 V242 V239  V248
variable V208 not found 
r(111); 

 reg V209 V240 V242 V239  V248
variable V209 not found 
r(111); 

 reg V210 V240 V242 V239  V248
variable V210 not found 
r(111); 
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